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PACKAGING
ORGANISATION

ART of PACKAGING uzyskat akredytacje upowazniajaca
do przyznaniaw Polsce prestizowej nagrody Golden Pixel za
najlepiej wydrukowane i uszlachetnione opakowanie roku
2022. Nagroda ta przyznawana jest spos$rdéd wszystkich
zgtoszonych do konkursu opakowan.

ART of PACKAGING jest certyfikowanym partnerem WPO.
Zwyciezca ART of PACKAGING jest automatycznie
nominowany do nagrody gtéwnej Swiatowego konkursu na
najlepsze opakowanie - World Star, organizowanego przez
Swiatowa Organizacje Opakowan WPO.



Najlepsze opakowanie roku!

ART of PACKAGING promuje i nagradza
najlepsze pomysty w sektorze projektowania
i produkcji opakowan.



Zaproszenie na Gale

Zaproszenie zaprojektowane
«i wykonane przez firme Burgopack.

BURGOPAK<>\

POLAND

Zaproszenie wykonane
ezostato na kartonie
MB Prime FBB Bright 235g
dostarczonego przez firme

Mesta Board.




Matryce do hot stampingu
ezostaty wykoanane przez firme
Stamp Systems.

STAMP

s ysktems

Uszlachetnienie
ewykonane przez
firme Intropak.

intropak ﬁD




ART OF PACKAGING

KATEGORIE:

Opakowanie de L =IN=I R= Opakowanie Urod
* (opakowanie premium, HZID=LB=RG ® opakowanie kosme MRRCK

(opakowanie kosmetyczne)
wykonane z kartonu)

e  Opakowanie - Etykieta

(projekt etykiety UPM RAFLATAC

samoprzylepnej) e  Opakowanie Freestyle E“
(dowolne opakowanie, ktére nie \Ne““ v
miesci sie tematem w innych \(@

. . kat iach
e  Opakowanie Tekturowa Kreacja ategoriach)

(opakowanie wykonane z . BDBST

tektury litej, falistej badz
mikrofali) - patrz Brief z opisem

° Opakowanie POS

(Stand lub display POS do I:k
e  Opakowanie Pszczele * prezentowania produktow
(opakowanie na stoik miodu, broszure Poznan W miejscu sprzedazy - gra I a
i nasiona) - patrz Brief z opisem projekt lub wizualizacja
graficzna)

WYROZNIENIE:

Do

Wyrdznienie firmy Rosenthal
Wyrdéznienie firmy Rosenthal: nagroda za
innowacyjno$¢ opakowania wytonionego
ze wszystkich zgtoszonych do konkursu.




ART OF PACKAGING PROFESSIONAL

KATEGORIE:

Opakowanie Premium
(opakowanie kartonowe
dla débr luksusowych)

H=ID=LB=RG

Opakowanie Urody
(opakowanie dla kosmetykdow)

MERRUK

¥ Metsa
Opakowanie Flekso

z metalu, tektury falistej oraz etykieta) D U PUNT ™

Opakowanie Smaku
(opakowanie dla zywnosci)

(opakowanie w technologii flekso

UPMRAFLATAC
miraclon

Etykieta
(etykieta na materiale UPM Raflatac)

Opakowanie Flexible Packaging
(opakowanie gietkie, wykonane z elastycznych
materiatow)

WINDMOLLER & HOLSCHER

PASSION FOR INNOVATION

Etykieta Cyfrowa
(etykieta wydrukowane
cyfrowo)

 XEIKON.

Opakowanie Tekturowa Kreacja
(opakowanie wykonane z tektury
litej, falistej badz mikrofali) - patrz . BOBST

Brief z opisem

Opakowanie Cyfrowe
(opakowanie wydrukowane /

cyfrowo)

NGPANT

Indigo Division

Opakowanie Freestyle
(dowolne opakowanie, ktore nie miesci
sie tematem w innych kategoriach)

Opakowanie Pragnienia
(opakowanie dla napojow)

Opakowanie POS

(opakowanie ekspozycyjne badz
display promujace produkty

w miejscu sprzedazy)

Opakowanie EKO (opakowanie ekologiczne, ktérego wyboru dokonuje Jury sposrod wszystkich zgtoszonych do konkursu opakowan)

5 I:l L D E rl Nagroda Golden Pixel:
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Prestizowa nagroda za najlepiej
wydrukowane i uszlachetnione
opakowanie roku.

Nagroda przyznawana sposréod
wszystkich zgtoszonych opakowan

do konkursu.




XVl edycja
ART OF PACKAGING 2022

BIZNES, SZTUKA, MIASTO POZNAN, PROJEKTOWANIE, DESIGN, KNOW HOW, TECHNOLOGIA, PRODUKCJA,
SPRZEDAZ. To hasta, z ktérymi wiaze sie XVI edycja ogdlnopolskiego konkursu na najlepsze opakowanie roku ART OF
PACKAGING - Perty wsréd Opakowan.

Jego ideg niezmiennie jest promowanie innowacyjnosci, kreatywnosci oraz konkurencyjnosci polskich opakowan
na rynku krajowym oraz rynkach zagranicznych. Szukamy i wytawiamy perty zaréwno wsrdéd mtodych artystéw,
projektantow, studentéw i absolwentéw uczelni - w ramach ART OF PACKAGING DEBIUTY, jak i profesjonalnych
znawcow sektora przemystu opakowaniowego: projektantéw, producentéw, wtascicieli marek - w ramach

ART OF PACKAGING PROFESSIONAL. Promujemy twércow, ktérzy raz w roku maja okazje spotkad sie w Poznaniu
na uroczystej Gali Finatowej, podczas ktérej przyznajemy wyrdznienia i nagrody, w obecnosci osobistosci ze Swiata
biznesu, przemystu, nauki i kultury. Ale najwazniejsze s3 OPAKOWANIA - swoiste dzieta sztuki o niebagatelnym

i nieocenionym na rynku znaczeniu. To one stanowig clou catego wydarzenia.

Najlepszego opakowania roku w poszczegolnych kategoriach. Wytowimy réwniez Opakowanie z Szuflady - juz nie
Debiut, ale jeszcze nie Professional: opakowanie - jego projekt lub prototyp - stworzone przez profesjonalistow, ktére
z roznych wzgleddw nie ujrzato jeszcze $wiatta rynkowego i nie zostato wdrozone do produkgcji. Debiuty majg na celu
promowanie i nagradzanie pomystéw mtodych artystéw. W edycji Professional mozna natomiast zgtasza¢ opakowania
istniejgce juz na rynku.

Organizatorem ART OF PACKAGING jest EUROPEAN MEDIA GROUP Sp. z 0.0., wydawca m.in. miesiecznika
PACKAGING POLSKA.
www.artofpackaging.pl, www.packaging-polska.pl




Innowacyjne, designerskie i $wieze spojrzenie na ciagle rozwijajacy sie sektor opakowaniowy to COS, czego poszukiwato
Jury XVI edycji konkursu ART OF PACKAGING. Niezliczona iloé¢ form, ksztattéw i wzoréw, ktére mozna nada¢ materiatom,
takim jak szkto, papier czy tworzywo sztuczne daty solidng dawke kreatywnosci. Niezaleznie, czy jest to pracujacy w ciszy
pracowni student czy burza mézgéw w duzej firmie - Jury szukato Perty Wsréd Opakowan!

Obrady Kapituty Jury odbyty sie 20 lipca 2022r. W pierwszym etapie Jury zapoznato sie ze zgtoszonymi pracami,
nominowanymi do obrad przez redakcje miesiecznika PACKAGING POLSKA. Nastepnie przyznano nominacje w kazdej
z kategorii konkursu - osobno w edycji Debiuty oraz osobno w edycji Professional. Na podstawie przyznanych punktéw
wytonieni zostali zwyciezcy poszczegdlnych kategorii, a sposrdd nich jedno zwycieskie opakowanie - osobno w edycji
Professional oraz osobno w edycji Debiuty, ktéoremu przyznane zostato miano ,Perta wsrod Opakowan”. Wyrdznienia
przyznali przedstawiciele firm bedacych Partnerami Konkursu. Oficjalne wyniki Konkursu na najlepsze opakowanie roku
ogtoszone zostaty podczas uroczystej Gali Finatowej - 15 wrzesnia 2022!
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Absolwentka Akademii Ekonomicznej w Poznaniu w Katedrze Strategii Marketingowych
i Uniwersytetu CaroloWilhelmina w Braunschweigu na Wydziale Prawa i Ekonomii. Prezes Gru-
py Medialnej EUROPEAN MEDIA GROUP dziatajacejw catej Europie Srodkowej i Wschodniej,
wydajacej rézne publikacje, m.in. magazyn dla nowoczesnego przemystu opakowaniowego -
PACKAGING POLSKA. Cztonek Rady Polskiej Izby Opakowan, Cztonek Stowarzyszenia Dzienni-
| karzy. Inicjator Galerii Opakowan - pierwszej ogélnopolskiej Wystawy Opakowan oraz konkursu
ART OF PACKAGING. Konsul Honorowy Republiki Austrii w Poznaniu. Od 2000 roku zaangazowana
w dziatalno$¢ charytatywna. Autorka wielu publikacji prasowych.

Zatrudniona w Katedrze Strategii Marketingowych na Wydziale Zarzadzania Uniwersytetu Ekono-
micznego w Poznaniu. Autorka ok. 90 publikacji naukowych dotyczacych komunikacji marketingowe;.
Jej zainteresowania badawcze koncentrujg sie na nastepujacych obszarach: design i opakowanie w
komunikacji marketingowej, kreatywnos¢ i innowacyjnos¢ w marketingu, zachowania nabywcéw. Jest
ekspertem w interdyscyplinarnym zespole Ministerstwa Nauki i Szkolnictwa Wyzszego Index Plus. Od
wielu lat prowadzi badania na temat strategii opakowan i designu. Obecne zajmuje sie wykorzysta-
niem metod nauromarketingowych do badan konsumenckich.

Grafik, wyktadowca. Zajmuije sie projektowaniem graficznym w dziedzinie plakatu, form wydawniczych
oraz znaku i form identyfikacyjnych. Uzyskat dyplom licencjacki w Wyzszej Szkole Sztuki Uzytkowej w
Szczecinie w Pracowni Plakatu w 1998. Dyplom magisterski uzyskat w WSSU w Szczecinie w Pracowni
. znakow i form identyfikacyjnych w 2001. Doktorat zdobyt w Akademii Sztuk Pieknych w Poznaniu w
roku 2008, a habilitacje na Uniwersytecie Artystycznym w Poznaniu w roku 2013. Obecnie pracuje na
stanowisku profesora Akademii Sztuki w Szczecinie oraz jest dziekanem Wydziatu Sztuk Wizualnych.

Wyktada w Katedrze Grafiki Projektowej gdzie jest kierownikiem Pracowni Projektowania Znaku i Typografii.

DyrektorInstytutuWzornictwa PolitechnikiKoszalinskiej. Do 2005 roku dziekan WydziatuWzornictwa
Przemystowego ASPw+todzi,wlatach 1999-2008 przewodniczacyiwiceprzewodniczacy Rady Nauko-
wej Instytutu Wzornictwa w Warszawie, wiceprzewodniczacy Stowarzyszenia -Art Designe Socjety-
w todzi. Absolwent Wydziatu Grafiki Wyzszej Szkoty Sztuk Plastycznej w todzi oraz Wydziatu Form
Przemystowych ASP w todzi, kierownik Pracowni: Projektowania Produktu, Srodkéw Transportu, Ko-
munikacji Wizualnej. Ekspert Sgdowy w dziedzinie wzornictwa przemystowego. Projektant produktu
i komunikacji wizualne;j.




Asolwent Wyzszej Szkoty Graficznej we Wiedniu. Z branzg poligraficzng zwigzany jest od ponad 25
lat. Swojg zawodowa kariere zwigzat z dziatalnoscig wydawnicza. W 1990 roku stworzyt czasopismo

branzowe PRINT & PUBLISHING, ukazujace sie do dzi$ i majace swoje miedzynarodowe redakcje.
' Uznany dziennikarz branzowy, twérca licznych publikacji. Cztonek licznych organizacji branzowych.
Zasiada w wielu komisjach konkursowych zwigzanych z tematyka poligraficzng. Pomystodawca i orga-
j nizator austriackiego konkursu Golden Pixel.

Wyktadowczyni w Akademii Sztuk Pieknych w Gdansku (2002-2003), w Instytucie Wzornictwa Po-
litechniki Koszalinskiej (2005-2013), w Akademii Sztuki w Szczecinie (2012-2016) oraz na Wydziale
Architektury i Wzornictwa Politechniki Koszalinskiej (od 2016 do chwili obecnej).

Od 2019 roku petni funkcje Dziekana Wydziatu Architektury i Wzornictwa. Od 2016 roku czynna
ekspert Polskiej Komisji Akredytacyjnej. Kierowata Katedrg Architektury Wnetrz oraz byta Petnomoc-
nikiem Rektora ds. Jakosci Ksztatcenia w Akademii Sztuki w Szczecinie (2013-2016).

W zawodzie projektanta aktywna od 1986 roku, posiada liczne realizacje z zakresu architektury, form
rzezbiarsko-architektonicznych, architektury wnetrz, wystawiennictwa oraz mebli.

Studia w Panstwowej Wyzszej Szkole Sztuk Plastycznych w latach 1988-1993. Dyplom z wyréznie-
niem na Wydziale Form Przemystowych PWSSP w 1993 roku. Wyktadowca w Akademii Sztuk Piek-
nych w todzi na Wydziale Wzornictwa i Architektury Wnetrz oraz Instytucie Architektury i Urbanistyki
Politechniki tédzkiej. Aktywny uczestnik dziatan na rzecz popularyzacji designu pod egidg Akademic-
kiego Centrum Designu przy ASP t6dz. Dziatalno$¢ projektowa w obszarze wzornictwa przemysto-
wego. Autor trwajgcego cyklu realizacji struktur uzytkowych z tektury falistej pod wspélnym tytutem
,Siedziec za Grosze”, ktérego kolejng odstong jest wernisaz ,,Fala Tektury”.

Ukonczyt studia w Wyzszej Szkole Sztuk Plastycznych w Poznaniu. Dyplom robit w pracowni prof. To-
88 masza Matuszewskiego na Wydziale Architektury Wnetrz i Wzornictwa Przemystowego. W 2009 roku
8¢ uzyskat stopien doktora na Wydziale Grafiki i Komunikacji Wizualnej na Uniwersytecie Artystycznym w
Poznaniu, a w 2020 roku uzyskat habilitacje. Jest wyktadowcg i kierownikiem Pracowni Projektowania
Opakowan. Pracuje przy licznych projektach produktu m.in. siedziska do srodkéw transportu publicznego,
opakowan, grafiki wydawniczej, identyfikacji wizualnej. Uzyskat nagrode Top Design za projekt wdrozo-
nego fotela kolejowego Apollo.




Absolwent Akademii Sztuk Pieknych w Gdansku (dawniej PWSSP) - Wydziatu Architektury i Wzornic-
twa. Od momentu ukonczenia studiow w 1987 roku, pracuje jako projektant w zatozonej przez siebie
14 firmie. Do tej pory opracowat ponad 170 projektéw wzor-niczych, oraz prawie 300 kompleksowych
opracowan graficznych. Wspoétpracowat z wieloma firmami w kraju i za granicg, przygotowujac projek-
ty dla takich firm jak: Brilux, Slican, Apator, Polam, Activision, Solbus czy Posnet.

Projekty, w opracowaniu ktérych uczestniczyt jako projektant, czterokrotnie uzyskaty Godto Teraz
Polska, trzykrotnie znak Dobry Wzér, a takze zdobyty wiele ztotych medali na Miedzynarodowych
Targach Poznanskich. Zdobywat nagrody i wyréznienia w konkursach organizowanych przez firmy:
Hewllet-Packard, Photoshop, Seagate, Rockwooll, Monsoon. Od 2007 roku pracuje réwniez w Politechnice Bydgoskiej
im. Jana i Jedrzeja Sniadeckich, prowadzac zajecia w autorskiej pracowni projektowania specjalistycznego i ogdlnego.
Przez ostatnie lata kierowat Katedrg Wzornictwa, a obecnie petni funkcje Dziekana Wydziatu Sztuk Projektowych.

Adiunkt w Katedrze Marketingu Produktu na Wydziale Towaroznawstwa Uniwersytetu Ekonomiczne-
go w Poznaniu. Zaréwno wieloletnie doswiadczenie biznesowe, jak i zainteresowania naukowe sku-
piaja sie wokot szeroko rozumianego marketingu, komunikacji w biznesie czy zarzadzania produktem
na réznych rynkach. Przez wiele lat byta zwigzana z Grupa Medialng AMS, nastepnie z firmg Fortis sp.
Z 0.0., zawsze w obszarze marketingu. Obecnie w pracy dydaktycznej wykorzystuje wtasng wiedze prak-
tyczng, realizujac zajecia ze studentami w obszarze komunikacji marketingowej, promocji, zarzadzania
i oceny produktu, zarzagdzania marka m.in. na rynku zywnosciowym i kosmetycznym, pozostajgc nadal w kontakcie z wie-
loma przedsiebiorstwami.

Doktor w dziedzinie sztuk pieknych. Prodziekan Wydziatu Sztuk Wizualnych Akademii Sztuki
w Szczecinie. Kuratorka Galerii R+. Prowadzaca Pracownie Grafiki Interaktywne;j.
Absolwentka Wydziatu Sztuk Pieknych Uniwersytetu Mikotaja Kopernika w Toruniu (Grafika oraz
Ochrona Débr Kultury). W 2013 odbyta staz naukowo-dydaktyczny w Telemark University College
Faculty of Arts, Design and Traditional Arts w Notodden w Norwegii. W 2004 studia w Saimaa University
of Applied Sciences na wydziale Visual Arts w Finlandii. Autorka wielu wystaw indywidualnych. Brata
udziat w wystawach zbiorowych za granicg i w kraju, m.in. w Kanadzie, Butgarii, Chorwacji, Belgii,
Serbii, Gruzji, Chinach, Grecji, Japonii, Niemczech, na Wegrzech, a takze w m.in. w todzi, Krakowie, Toruniu, Bydgoszczy,
Ostrowie Wielkopolskim, Kielcach, Katowicach, Biatymstoku, Rzeszowie. Kuratorka wielu wystaw za granica i w kraju,
m.in. w Centrum Sztuki Wspoétczesnej ,,Znaki Czasu” w Toruniu. Przez wiele lat zwigzana z Fundacjg Tumult, organizatorem
festiwalu Camerimage - Miedzynarodowy Festiwal Sztuki Autoréw Zdje¢ Filmowych. Pracowata przy produkgcji filmu ,W
ciemnosci” w rezyserii Agnieszki Holland.




Historyczka i krytyczka sztuki; w latach 2003-2014 adiunkt w Zaktadzie Historii Sztuki Nowoczesnej
¥ w Katedrze Historii Sztuki i Kultury UMK w Toruniu; od 1.X.2014 profesorka w Katedrze Teorii Sztuki
i Filozofii na Uniwersytecie Artystycznym w Poznaniu; trzykrotna stypendystka Fundacji na rzecz Na-
uki Polskiej; stypendystka DAAD na Uniwersytecie Humboldta w Berlinie (2012); laureatka fellowship
w Graduierten Schule fir Ost- und Sitidosteuropastudien an der Ludwig-Maximilians-Universitat w
" Monachium (2014) oraz w Stiftung Hans Arp w Berlinie (2015); cztonkini AICA; kuratorka wystaw
sztuki wspodtczesnej; autorka ksigzek: ,Mtody Mehoffer” (Krakéw 2004), ,Puls sztuki. OKOto wybra-
nych zagadnien sztuki wspoétczesnej” (Poznan 2010), ,Otwieranie obrazu. De(kon)strukcja uniwersalnych mechanizmow
widzenia w nieprzedstawiajacym malarstwie sztalugowym Il potowy XX wieku” (Torun 2012) oraz ,Julian Stanczak. Op
art i dynamika percepcji” (Warszawa 2014); autorka wielu rozpraw z historii sztuki i tekstéw krytycznych (publikowanych
m.in. na tamach ,Artium Quaestiones”, a takze ,Arteonu”, ,Artluka”, ,Exit”).

Prorektor ds. naukowych i wspoétpracy z podmiotami zewnetrznymi ASP we Wroctawiu. W 2005 .
ukonczyta studia na wydziale Architektury Wnetrz i Wzornictwa ASP we Wroctawiu. Od 2006 r. pro-
wadzi wtasng dziatalno$¢ gospodarczg MP Design Marta Ptonka. W pracownii graficznej zajmuje sie
kreowaniem tozsamosci wizualnej marki, projektowaniem systeméw identyfikacji wizualnej oraz opa-
kowan. Wspotpracuje z firmami i instytucjami m.in.: Politechnika Wroctawska, Uniwersytet Ekono-
miczny we Wroctawiu, Dolnoslagskie Centrum Medyczne Dolmed, Galeria Wnetrz DOMAR, Narodowe
Centrum Kultury, Kghm Cuprum Centrum Badawczo-Rozwojowe, Dolnoslaski Urzad Wojewddzki.

Przez lata zwigzana z marka jubilerskg W.KRUK, obecnie wspiera i doradza firmie ANIA KRUK, ktérg
rozwijaja jej dzieci: Anna i Wojtek.

Ewa Kruk pracowata przy powstawaniu kolekcji wizerunkowych jako konsultant i doradca. Czuwata nad
projektowaniem wzoréw i wprowadzaniem nowych kolekcji bizuterii. Bierze udziat w miedzynarodo-
wych targach branzowych podpatrujgc nowe tendencje w $wiatowej sztuce jubilerskiej. W latach 1997-
2002 Prezes Towarzystwa Przyjaciot Akademii Sztuk Pieknych w Poznaniu, wspotpracuje z Fundacja
Ochrony Zabytkéw Wielkopolski, Towarzystwem Wieniawskiego; wspiera instytucje charytatywne.
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ART OF PACKAGING

Projektant: Malwina Wachowicz
Spoteczna Akademia Nauk w todzi

Opakowania o nietuzinkowej bryle, ktéra ma przyciagna¢ wzrok i pobudzic¢ ciekawos¢
obserwatora. Minimalistyczna grafika opakowan oraz kolory wstazek, ktorymi sa
zawigzane, nawigzujg do charakterystycznych miejsc w krajach, ktérymi sg inspirowane
praliny (Francja - wieza Eiffla, Belgia - miasto Brugia, Szwajcaria - zamek Chillon), czyli
panstw ktore styng z wyrobu najlepszej czekolady.

Pudetka najlepiej sprawdzityby sie w cukierniach sprzedajacych wysokiej jakosci
pralinki (stad 3 proponowane rozmiary w ktorych zostaty wykonane) badz na sklepowych
potkach, jako eleganckie opakowania na praliny, ktére mozna wreczy¢ jako prezent.

Do ich stworzenia wykorzystany zostat jedynie czarny, matowy karton i wstazki, ktore
pozwalajg na utrzymanie pudetek w zamknietej formie. Sprawia to, ze opakowania sa
w petni ekologiczne.

NGO CIE BB NACEWKI DIABELIRIE
Opakowanie zostato stworzone dla nalewek L ey e

13
Projektant: Kamila Jézwiak ] b
Spoteczna Akademia Nauk w todzi
<IIf
Opakowania Nalewek Diabelskich inspirowane sg charakterystycznymi brytami zabyt- - EEE[
kow ziemi teczyckiej. Wieza kolegiaty w Tumie, Dzwonnica miejska i wieza zamkowa : =
zostaty wykonane z kartonu, zgodnie z naturg - najcenniejszym skarbem teczycy.

Nominacje de LUXE
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Swiat herbaty indian teas
Herbata orientalna premium

Projektant: Julia Fraczek
Wyzsza Szkota Europejska w Krakowie

Projekt opakowania premium na herbate orientalna. Wysublimowany i minimalistycz-
ny styl opakowania ma na celu zakomunikowanie wysokiej jakosci zamknietej w nim
herbaty. Indian Teas to herbaty o wyrafinowanym smaku, niosgce za sobg aromat nie-
znanych zakatkow Swiata. Kazdy ze smakéw herbaty opowiada inng historie w trakcie
smakowania chwili relaksu i eskapady w odlegte miejsca.

Opakowanie na herbate premium. Podczas otwierania pudetka z herbatg rozpoczyna
sie rytuat relaksu. W pudetku oprécz herbaty znajduja sie karty z wyjasnieniem po-
szczegolnych krokéw parzenia herbat.

Opakowanie wykonane jest z papieru barwionego w masie.

Projektant: Dawid Fik
Akademia Sztuki w Szczecinie

Opakowanie Rysy przeznaczone jest na wode strukturyzowang krysztatem goérskim.
Nazwa jak i projekt inspirowane sg najwyzszym szczytem gorskim w Polsce. Grafika
bazuje na typografii oraz ilustracji okalajacej butelke. Catos¢ zachowana jest w mini-
malistycznej i eleganckiej stylistyce, ktéra buduje wrazenie czystosci i Swiezosci wody.

Prosty i wymowny charakter projektu pozwala skupic sie na jej wtasciwosciach, ktére | 'ﬂ"_k‘

maja zbawienny wptyw na organizm. ; \g’j\

Catosc zamknieta w szklanej butelce w kolorze biatym o matowym wykonczeniu chro- \ ra,

ni ptyn przed dziataniem promieni storica. Etykieta okalajaca butelke w kolorze miedzi, \ ;

sprawia, ze catos$¢ nadaje jej eleganckiego charakteru. Opakowanie te przeznaczone , '

jest dla os6b dbajacych o wtasne zdrowie oraz odwiedzajacych nasz kraj (pamiatka X A ‘—"‘ bl

z Polski). Opakowaniu po wypiciu ptynu mozemy nadac drugie zycie, adaptujac je
na wtasne potrzeby lub wykorzysta¢ do domowej strukturyzacji wody.
Materiaty: Biata szklana butelka, folia w kolorze miedzi. '

Nominacje
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Projektant: Aleksandra Patgan
Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach

Projekt opakowania Scorpii zostat stworzony z mysla o Swiecach zapachowych. Pod-
czas zapalania Swiecy budza sie nasze skojarzenia z cieptem, spokojem, odpoczynkiem,
blaskiem oraz swiattem. Kazdemu marzy sie relaks pod gwieZdzistym niebem z zapa-
chem Swiec unoszacym sie w powietrze. To wtasnie gwiazdy staty sie gtéwng inspiracja
podczas projektowania opakowan. Ich nazwy nawigzuja do dwdch najjasniej Swieca-
cych gwiazd z konstelacji Skorpiona. Catos¢ dopetnia minimalistyczna grafika oraz pro-
ste opakowanie zbiorcze.

Celem opakowania jest wydobycie z cztowieka skrywanych uczu¢ i emocji, ktére ku-
mulowane w sobie zabijajg kreatywnos$¢. Opakowania na $wiece majg sktania¢ do re-
laksu i odpoczynku, aby w ich blasku mdéc spokojnie cieszy¢ sie chwilg. Projekt zaktada
stworzenie wielu konfiguracji opakowan bazujacych na roznych nazwach gwiazd oraz
konstelacji.

Do wykonania opakowania wykorzystatam: tekture - mikrofala, papier fakturowany.
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ART OF PACKAGING

Projektant: Magdalena Kurek
Akademia Sztuk Pieknych w Krakowie

Seria samoprzylepnych etykiet na wina oraz miody zostata zaprojektowana na produk-
ty wytwarzane przez Uniwersytet Rolniczy im. Hugona Kottataja w Krakowie. Celem
projektu byto ukazanie bogactwa oraz réznorodnosci etnograficznej wojewddztwa ma-
topolskiego. Zrodta inspiracji stanowity stroje oraz wzory ludowe siedmiu grup etnogra-
ficznych: Krakowiakéw Zachodnich, Krakowiakéw Wschodnich, Gérali Podhalaniskich,
Lachéw Sadeckich, temkéw, Pogdérzan i Goérali Orawskich.

Etykiety zostaty zaprojektowane na wina: Regent 2018, Regent 2019, Sejwal Blanc,
Garlicki Lamus, Solaris oraz Cuvee biate oraz dwa rozmiary stoikéw miodu: o masie
1100 g oraz 400 g. W zatozeniach produkty Uniwersytetu Rolniczego maja by¢ wrecza-
ne jako prezenty z regionu, mogtyby rowniez by¢ dostepne do kupienia jako pamiatki.
Na makietach zostaty wykorzystane etykiety wydrukowane na papierze samoprzylep-
nym. W wersji docelowej powinien by¢ dobrany papier o wyzszej jakosci, odporny na
uszkodzenia w czasie transportu, wilgo¢ i r6zne temperatury.

Geisha P~
Owocowe smoothie

Projektant: Inez Hinczewska
Politechnika Bydgoska

....... e

Seria etykiet inspirowanych kulturg dalekiego wschodu. Jako, ze opakowanie moze by¢
sztuka, inspiracja japonskimi gejszami nie jest przypadkowa, japoriskie stowo geisha, | msml® . mm ) =
oznacza kobiete sztuki (gei - sztuka, a sha - osoba). Kazda z zaprojektowanych etykiet ¥ - { .I! .!_!,
przedstawia kobiete, ktéra w swojej bujnej, charakterystycznej fryzurze kryje poszcze- il .é‘ e
golne sktadniki sktadajace sie na zawartos¢ danego opakowania. Dodatkowym elemen- '
tem sg wyciete ploterowo usta gejszy, tworzace okienko w etykiecie, tym samym wpro-
wadzajac akcent kolorystyczny. Cate opakowanie zostato wzbogacone o dodatkowa
banderole z datg waznosci. Etykiety zostaty zaprojektowane na opakowania na soki. Ze
wzgledu na to, ze jest to czarny zadruk na biatej folii, wykonanie etykiety jest niskobu-
dzetowe, co moze by¢ dobrym rozwigzaniem dla firmy o ograniczonym budzecie, ktéra
dopiero wprowadza produkt na rynek i nie chce od razu rusza¢ z produkcjg na duza
skale.

Wykorzystany materiat to nadruk na foli wycinanej ploterowo z okienkiem. Jednakze
mogtaby réwniez zosta¢ wykorzystana inna technika zadruku jak np. UV, jako same
biate kontury, ktére kontrastowatyby z zawartoscia opakowania.

24 Nominacje Etykieta
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Squeeze your health
Seria etykiet na wyciskane soki w szklanych butelkach

Projektant: Wojciech Zabel
Politechnika Bydgoska

Projekt serii etykiet na wyciskane soki w szklanych butelkach, ktéry oprécz swojej
ciekawej i nowoczesnej grafiki posiada zaprojektowany system pozwalajacy na wie-
lokrotne uzupetnienie zawartosci przy utrzymaniu swojej pierwotnej funkcjonalnosci.
Dostepny kod QR przenosi uzytkownika do szczegétéw dot. danego soku oraz strony
pokazujacej lokalizacje urzadzen napetniajacych w sklepach.
System pozwala na wielokrotne napetnianie butelki swiezym sokiem z dozownikéw
ETYKIETA PO PONDWNYM NAPEENIENIU umieszczonych w sklepach. Kazdorazowo pojemnik jest czyszczony pod cisnieniem,
aby zagwarantowacd sterylnos¢ przed ponownym napetnieniem. Drukarka w dystry-
butorze drukuje etykiete z nowymi danymi dotyczacymi daty spozycia, jednoczes$nie
zamykajac butelke nowa zakretka.
Druk UV etykiet na folii samoprzylepnej.

i fi! Bl
Projektant: Dawid Fik, Olaf Stachurski s
Akademia Sztuki w Szczecinie R A o B p
Projekt etykiety na butelki dla trzech rodzajow Tequili: Silver, Gold i Pomeranian - no- | -} ﬁ’ g I8 § i1
wej odstony prosto ze Szczecina. Catos¢ bazuje na prostej typografii, potaczonej z ele- e B e % drma
mentami dodanym, ktére nadaja butelce wyjatkowy charakter. Odwazna kolorystyka L — E
pozwala na tatwe rozréznienie produktéw pomiedzy soba. Projekt przypomina o cie-
ptych letnich wieczorach spedzanych z przyjaciétmi.
Projekt etykiety samoprzylepnej na butelke alkoholu. Nazwa okalajaca butelke, zostata 1 2
uzupetniona o naklejki, ktére niezaleznie od miejsca umieszczenia nadaja produktowi EH q.{
wyjatkowego charakteru - kazda butelka jest inna. Na naklejkach znajduja sie informa- e —

cje o rodzaju alkoholu, propozycji podania i dobrej zabawie. Cato$¢ bazuje na wakacyj-

nych klimacie i zbieraniu pamiatek - naklejek, pocztéwek, ktére czesto kolekcjonujemy,

czy naklejamy na walizki. [ |
Materiaty: folia, papier etykietowy. “

Nominacje
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Projektant: Ewa Gtownia
Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach

Projekt opakowania-etykiety na profesjonalne grzebienie fryzjerskie.
Potaczenie ekologicznego papieru z piekng i kontrastowa grafika wyréz-
niaja etykiete, ktéra jest jednoczesnie opakowaniem dla serii profesjo-
nalnych grzebieni fryzjerskich. Grafika, ktéra nawiazuje do szkieletu oraz
pakowany produkt swietnie razem wspoétgraja podnoszac wizualny walor
produktu, a zarazem tworzac unikalny wyréb, ktéry zwraca uwage klienta,
ale takze daje mozliwos$¢ rozwoiju linii etykiet.

Aby podkresli¢ ekologiczny aspekt opakowanie- etykieta zostato zapro-
jektowane z naturalnego szarego papieru z nacieciami stuzacymi do za-
mocowania produktu bez uzycia kleju czy innych plastikowych elementéw.
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\ Projektant: ukasz Gatach
A Akademia Sztuk Pieknych w todzi
e ™ Opakowania na 3 mieszanki nasion tak kwietnych forma nawigzuja do kolb nasion, kto-
re mozna sztaplowaé. Grafika nawigzuje do promieni stonecznych, ktére kojarza sie
i z tagkami, a jednoczesnie wskazuja na otwory do wysiewania nasion. Najwazniejsza in-

formacja, czyli sktad mieszanki jest w czytelny sposéb zaakcentowany.
Opakowanie na nasiona posiada 3 komory, ktére mozna otworzy¢ pojedynczo. Ksztatt
= opakowania pozwala na jego obracanie o 360 stopni w nieskoriczonos¢, co umozliwia
1 rozsianie okreslonej ilosci nasion co kazdy obroét.
& Materiat: papier satynowy 250g.

l!

Miejski ogrodnik

Narzedzia ogrodnicze

Projektant: Anna Augustyniak
Uniwersytet Artystyczny w Poznaniu

Hortiterapia (nazywana rowniez terapig ogrodowa) to $wietnie prosperujacy na $wie-

cie trend. Powoli rozwija sie réwniez w Polsce. Gtéwnym zatozeniem byto stworzenie

opakowania, ktére wspartoby promowanie miejskiego ogrodnictwa. Uprawa roslin

(takze jadalnych) w miescie jest mozliwa oraz przynosi wiele korzysci - gtéwnie zdro-

wotnych.

Systemowe opakowanie Miejski ogrodnik jest kompatybilne z szeroka gama narzedzi

ogrodniczych. Zapakowac¢ mozemy wybrane - w zaleznosci od potrzeb. Forma i este-

tyka opakowania sprawiaja, ze poza swojg podstawowg funkcjg dodatkowo zacheca MIEJSKI
do podjecia sie uprawiania roslin. Jego element - pudetko mozna dowolnie wykorzy- ogrodntk
stac¢ - np. jako organizer w ramach dodatkowo zaprojektowanego zielnika balkono-

wego.

W projekcie wykorzystano drewno sosnowe (skrzynka), papier o gramaturze 350 (ob-

woluta, wktad, ulotka), papier gramaturze 160 (opakowania na nasiona).

Nominacje Freestyle
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Gaja - seeds
Opakowania na nasiona warzyw

Projektant: Maja Rakowska
Akademia Sztuk Pieknych we Wroctawiu

Zaprojektowana przeze mnie marka Gaja oferuje nasiona warzyw, ktére s3g rzadkie,
a ich zakup jest czesto utrudniony. Cecha charakterystyczng opakowan s3 ilustracje
warzyw narysowane w przekroju. To wtasnie piekno wewnetrzne rzadkich odmian wa-
rzyw zainspirowato mnie do stworzenia tych opakowan. Sprzedawane nasiona zostaty
podzielone na 4 pory roku ze wzgledu na okres siewu i kazdej porze zostat przypisany
kolor. Subtelne oznaczenia pojawiaja sie na bokach opakowan.

Z tytu opakowania znajduja sie przerywane linie na naciecia, ktére umozliwiaja stabilne
przymocowanie do patyka, ktéry nalezy wbi¢ w ziemie, aby oznaczy¢ swoja grzadke.
Chcac podkresli¢ intensywne barwy warzyw opakowania drukowane sg w kolorze,
co eliminuje aspekt bycia ekologiczng marka, ale chcac pokazaé, ze marka mysli szerzej
w kontekscie wykorzystywania odpadéw, drukuje opakowania na papierze odpornym
na warunki atmosferyczne.

Projektant: Dawid Fik

Akademia Sztuki w Szczecinie & %‘
Dwustronne opakowania manufaktury ,We*”, sg przeznaczone na ceramiczne obiek- = - s
ty uzytkowe inspirowane $wiatem cyfrowym. Na serie sktada sie piec rodzajéw opa- ';".’"‘0 rgéu "‘
kowan, ktére poza funkcjg ochrong i informacyjna, posiadaja tez walor edukacyjny - ' or
informuja nas o zagrozeniach swiata cyfrowego, ale réwniez jak sobie poradzi¢ w tym
réwnolegtym Swiecie.

Opakowaniu mozemy nadac drugie zyciem wykorzystujac je jako przybornik na biurko,
czy stoper do ksigzek z informacjami jak poruszac sie po drugiej stronie ekranu.
Opakowania s dwustronne, co pozwala na podziat ich zastosowania. Gdy produkt jest
w $rodku, zewnetrzna strona (biata) informuje nas o produkcie, jego ksztatcie inspiracji
i producencie. Po wyjeciu kubka z opakowania, w bardzo tatwy sposéb mozemy je roz-
tozyc i ztozy¢ w drugg strone (czarng), ktdra jest nosnikiem informacji o zagrozeniu i jak
sobie z nim poradzi¢. Opakowaniem zbiorczym jest bawetniana torba imitujaca torbe m)
foliowa. Caty projekt ma charakter skupienia sie na cztowieku i jego dobrostanie.

Materiat: papier 1Q, 300 g/m2

ey
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Projektant: Wojciech Zabel
Politechnika Bydgoska

Opakowanie na zestaw szkolny dla dzieci.

Ciekawa przygoda, tajemnicza wyspa i ukryty skarb. Projekt opakowania po-
budzajacy wyobraznie i motoryke najmtodszych jest przeznaczony dla dzieci
6+ lat. Forma opakowania i jego grafika razem tworza wyjatkowe potaczenie
owocujace wciggajagcym open experience.

Dziecko jest w stanie doswiadczyc¢ przygody podazajac za sladami gtéwnego
bohatera i wykonujac zadania, ktére prowadza do ukrytego skarbu (techno-
logia AR). Opakowanie zaprojektowane z myslg o upcyclingu - przedtuzenie
zywotnosci (kartonowy piérnik).

Wykorzystany materiat do prototypu to Grafopak 300g.
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OSSN Projektant: Oliwia Szczepanik
ey Akademia Sztuk Pieknych w todzi

m Inspiracja dla projektu byty kultowe gry lat 80, w szczegélnosci Pac-Man, ktérego roz-
grywka skrywa wiele ciekawostek. Intensywne i kontrastujace ze sobg kolory majg wy-
réznia¢ opakowanie posrod pozostatych, jednoczesnie nawigzujac do kolorystyki gry.
Funkcja priorytetowa opakowania jest prezentacja produktu, ktérym w tym wypadku
sg zelki. Projekt ma swym wygladem przyciggna¢ uwage odbiorcéw.

Opakowanie zostato wykonane z dwdéch grubosci tektury. Na czesci znajduje sie na-
druk, a reszta zostata pokryta folig samoprzylepna.

The Tree

Stand dla swigtecznej linii eko produktow do pielegnaciji ciata

Projektant: Agata Alicja Kubalewska
Politechnika Bydgoska

The Tree to $wiateczny eko-POS, rozwigzanie przeznaczone dla linii produktéw do pie-
legnacji ciata. Ksztattem choinki zbudowanej z prezentéw przycigga klienta i przeko-
nuje go, ze produkt bedzie dobrym podarunkiem dla bliskiej ham osoby. Zastosowa-
ne kolory i wzory podkreslajg ekologicznos¢ eksponowanych produktéw, czyli jedna
z istotniejszych cech przy wyborze kosmetykéw w dzisiejszych czasach .

Catos¢ formy wieniczy LED-owa gwiazdka i napis nad choinka, przywotujace magie $wiat.
Dodatkowo stand posiada pétke ekspozycyjng z géornym oswietleniem LED.

Projekt mogtby zostaé wykonany z tektury falistej.

i

-
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Asian Cart
POS na azjatyckie sosy

Projektant: Julia Dobrowolska
Politechnika Bydgoska

Xcrem POS jest to projekt ekspozytora ktéry ma przyciggaé¢ uwage w sklepie typu
Asian Cart jest POS-em na butelkowane sosy w stylu azjatyckim. Jego forma nawigzuje
do tradycyjnych azjatyckich wozkoéw, z ktérych sprzedaje sie street food.

Taka postaé przycigga uwage klienta zwiekszajac tym samym zainteresowanie oraz
sprzedaz reklamowanego przez POS produktu. Sprawdza sie tez jako wolno stojaca
potka w sklepie, ktéra mozna ustawi¢ w dowolnym miejscu.

Materiat z jakiego moze by¢ wykonany POS to tektura falista 5 warstwowa typ EB.
Dodatkowymi elementami wzbogacajacymi wrazenia sg $wiecace chinskie lampiony
zwisajace z daszku wozka.

Projektant: Weronika Koj, Weronika Pustutka, Wojciech Zabel
Politechnika Bydgoska

Projekt Sol'os to forma interaktywnego standu na stone przekaski. Na ekranie POS’a
wyswietlana jest gra, wykorzystujgca rozszerzong rzeczywistosc - uzytkownik zamienia
sie w stworka, a ekran reaguje na ruch i to wtasnie moment pierwszej interakcji klienta
z produktem. Regat wzbogacony jest swiatetkami i energetyczng, spdjng kolorystyka,
ktéra przycigga wzrok klienta juz z duzej odlegtosci od standu.

POS dedykowany jest stonym przekaskom dla wykreowanej marki Sol'os. W projek-
cie wykorzystaliSmy mozliwosci jakie daje technologia. W efekcie powstat projekt eks-
pozycji, ktéra sktada sie z regatu, kosza na produkty i ekranu. Nad nim umieszczono
czujnik ruchu, tak by przyciagna¢ uzytkownika, kiedy przechodzi obok POS’a. Z myslg
o ergonomii minimalna i maksymalna wysokos¢ poétek jest ustalona na wysokosci do-
godnej dla uzytkownika.

POS wykonany jest z tworzywa sztucznego, dzieki czemu bedzie mégt bardzo dtugo
funkcjonowac w przestrzeni sklepowej. Zatagczony prototyp wykonany jest w technolo-
gii przyrostowej - druk 3D.

Nominacje
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Projektant: Tobiasz Tadeusz Ciemierkiewicz
Wyzsza Szkota Informatyki i Zarzqgdzania w Rzeszowie

Projekt jest widocznym z daleka stoiskiem POS, ktérego zadaniem jest
przyciaggniecie uwagi kupujacego. Ksztatt ,regatu” przypomina produkt fir-
my Jacobs - a konkretniej stoiczek kawy. Bryta docelowo kartonowego sto-
iska bedzie kluczowym elementem przyciggajagcym uwage, a podswietlona
na srodku stoiska kolumna pozwoli jeszcze atrakcyjniej zaprezentowac za-
wartos¢ regatow.

Docelowym zastosowaniem projektu jest postawienie stoiska w sklepie, naj-
lepiej w bardziej otwartej przestrzeni, ze wzgledu na dostepnos$¢ do potek
z czterech stron co pozwolitoby przyktadowo na kazdej ze stron postawic¢ inny
rodzaj kawy (ziarna, kawe sypang, rozpuszczalng i jakies$ jej konkretne smaki).
Proponowanymi materiatami, z ktérych mogtoby zosta¢ wykonane stoisko sg
grubszy karton, oraz przezroczysta tuba na pod$wietlenie LED (ta w $rodku).
Zamiast kartonu moznaby rowniez wykorzystac¢ tworzywo sztuczne.
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Projektant: Julia Kociniewska

e )8
/\*\/’ Politechnika Bydgoska

1 ) Star-Wrapped to syntetyczna i minimalistyczna grafika nawiazujaca do sygnetu loga
miasta Poznan. Centrum opakowania stanowi niebieska gwiazdka, od ktérej rozchodza

sie przedtuzenia jej ramion ,,opakowujac” torbe i ptynnie przechodzac w grafike z tytu.
POZnan Ponadto uchwyty z niebieskiego sznurka sa réwniez kontynuacja linii z opakowania.
Delikatny design biatej torby podkresla kontrastujace, btekitne wnetrze.
Grafika jest dostosowana do trzech formatéw opakowan w celu zapewnienia szerokie-
go zakresu zastosowan podczas réznego rodzaju wydarzen jako element promujacy.
Prostota projektu dodatkowo daje mozliwos¢ zastosowania dowolnego rodzaju toreb
papierowych i dobrania odpowiednich usztywnien w celu dostosowania opakowania
do danego przeznaczenia oraz do kosztéw masowej produkgiji.

POZnan"

Spacer po Poznaniu

Promocja miasta Poznania

Projektant: Aleksandra Wypych
Uniwersytet Artystyczny w Poznaniu

Grafiki przedstawiajg charakterystyczne punkty Poznania. Budynki narysowane prosta,
graficzna linig symbolizuja historie, nowoczesnos¢ oraz przestrzenie spotkan i rekreacji
w Poznaniu. Budynek Battyku jako jeden z najswiezszych i najbardziej charakterystycz-
nych projektéw na mapie Poznania dotyczy nowoczesnosci, kultury i innowacyjnosci.
Zatozenie skupia zaréwno przestrzenie biurowe, jak i przestrzen sztuki, design i gastro-
nomie. Okraglak w prezentowanej serii stanowi symbol poznariskiego modernizmu. To
historyczna perta na mapie miasta z jedna z najpiekniejszych klatek schodowych. Trze-
cia grafika przedstawia Fontanne Wolnosci powstata w 2010 roku, ale znajdujaca sie
W miejscu o bujnej historii - na Placu Wolnosci. Obecnie przestrzen ta sprzyja spotka- Renan
niom, odbywaja sie na niej miedzy innymi festiwale czy jarmarki. To dynamiczne miej-
sce, taczace historie z nowoczesnoscia. Prezentowanej architekturze towarzysza kota
w kolorach reprezentujacych cechy charakteryzujace miasto, takie jak: ekologia, inno-
wacyjnosc¢, czy tolerancja. Kazda grafika posiada mape z lokalizacja danego miejsca,
aby bedac po raz pierwszy w miescie, w prosty sposéb maoc odnalezé kazdy z punktow.

POZnan POZnan

Nominacje Opakowanie w Ruchu
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City of Poznan

Przewodnik turystyczny dla zaawansowanych

Projektant: Aleksandra Augustyniak
Uniwersytet Artystyczny w Poznaniu

Koncepcja, stojacya za projektem, zaktada stworzenie mapy miasta z zabytkami za-
pomnianymi, rzadko uczeszczanymi i tymi, ktérych trudno bytoby szuka¢ w standar-
dowych przewodnikach po Poznaniu. Wstepnie przedstawione zostaty dwa warianty
z serii opakowan. Projekt utrzymany jest w stonowanych niebieskich odcieniach z do-
minanta w postaci uchwytu oraz wnetrza torby w kolorze fuks;ji.

Torba ma charakter promujacy miasto Poznan; zachecajacy zaréwno przyjezdnych, jak
i mieszkancéw do zgtebiania jego tajemnic i historii.

Materiaty: papier laminowany, uchwyt ze sznurka naturalnego, grafika natozona po-
przez druk offsetowy. Torba jest dostosowana do wymiaréow 48 x 14 x 44 cm.

Projektant: Dawid Fik
Akademia Sztuki w Szczecinie

Grafika torby ,Town” odwotuje sie do dynamicznego rozwoju miasta Poznan, zgodnego
z hastem Living Quality. Cato$¢ projektu odwotuje sie do tkanki miejskiej, jej kultury i
mieszkancow, ktdérzy sa najlepszymi ambasadorami. Catos¢ zachowana jest w dostep-
nej stylistyce inspirowanej ulicznymi tamgami i prostymi grafikami, ktére wchodza w
dialog z odbiorca.

Odreczna typografia na torbie inspirowana jest sztuka i dynamika miasta. Wzér po bo-
kach torby nawiazuje do réznorodnosci miasta i jego otwartosci, ale nie dominuje catej
torby, zauwazalny jest dopiero po jej roztozeniu - efekt zaskoczenia. Dwie torby wy-
korzystuja hasto ,Living Quality”, trzecia torba wykorzystuje wspétczesng interpretacje
poznanskich koziotkdéw. Kolorystyka utrzymana jest w kluczu kolorystycznym miasta.

Nominacje
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Projektant: Wojciech Zabel
Politechnika Bydgoska

Pojedyncza grafika przedstawiona w kilku wariantach kolorystycznych, w kté-
rych potaczenie barw nawigzuje bezposrednio do SIW logotypu Poznania. Pro-
ste, wektorowe postaci koziotkdw poznanskich zbudowane zostaty na podsta-
wie powstatych prostych z gwiazdki dostepnej w logotypie.

Plakatowe podejscie do oficjalnej torby papierowej Poznania pozwolito
na otrzymanie rozwigzania skupiajgcego wzrok kazdego ulicznego przechodnia.

Opakowanie w Ruchu
Design torby City of Poznan

Projektant: Jakub Péttorak
Wyzsza Szkota Informatyki i Zarzqdzania w Rzeszowie

POZnan

Design torby City of Poznan to przedstawienie idei Living Quality oraz zaprezentowa-
nie miasta jako przyjaznej przestrzeni do rozwoju i wypoczynku dla wszystkich ludzi.
Torba znajdzie swoje zastosowanie podczas wszelkich wydarzen organizowanych
przez miasto oraz akcji promocyjnych.

Proponowanym materiatem jest biaty papier lub brazowy ekologiczny papier dla toreb.

Nominacje Opakowanie w Ruchu




ART OF PACKAGING
KATEGORIA

PARTNER

Packaé

POLSKA



ART OF PACKAGING

Projektant: Weronika Koziarek
Spoteczna Akademia Nauk w todzi

Seram
Ce

Paluszki
Shone

Opakowanie zostato zaprojektowane dla produktéw zwartych, takich jak
paluszki. Ksztatt pudetek stworzono w taki sposéb, aby mozna je byto réz-
norodnie uktadac¢ na putkach, na wystawach, badz innych w miejscach repre-
zentacyjnych, by przyciggnaé uwage obserwujacych produkt.

Caty projekt zostat stworzony w celach humorystycznych. Zastosowano trzy
rézne wizerunki, ktére sg charakterystycznie dopasowane do konkretnego
rodzaju paluszkéw. Stosowany azur przez, ktérego widzimy produkt - pa-
luszki, jest elementem projektu, ktére ma metaforycznie przypominac kraty
wiezienne.

Opakowanie zostato wykonane z ekologicznego kartonu, nalepki samoprzy-
lepnej oraz folii.

Amigo mexico tortilla
Opakowanie na tortille (danie gotowe w wersji miesnej oraz
weganiskiej/wegetarianskiej)

Projektant: Justyna Kazmierska
Akademia Sztuk Pieknych we Wroctawiu

Projekt opakowania na tortille to ukton w strone bogatej kultury meksykanskie;j.
Zaproponowane rozwigzania sg odpowiedzig na dynamicznie rozwijajacy sie rynek
konsumencki w kategorii dan gotowych w wersji weganskiej/wegetarianskiej oraz
miesnej. Szata graficzna, bezposrednia, wrecz krzyczaca, ma wyréznia¢ produkt
na tle konkurencji.

Opakowania sg przeznaczone na produkt spozywczy z kategorii dan gotowych.
Ciekawe rozwiazanie graficzne, oprécz przyciagniecia uwagi, powinno sta¢ sie
pretekstem do zmiany nawykéw zywieniowych i czestszego korzystania z wege
zamiennikdw dan migsnych. Uzyta kolorystyka ma za zadanie podkresli¢ réznice
w sktadzie produktéw i zaznaczy¢ mozliwos¢ wyboru alternatyw tego samego dania.
Materiaty: tektura/papier/tworzywa sztuczne.

Nominacje Smakowite
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Yerba mate energia
Opakowanie dla ré6znych odmian yerba mate

Projektant: Kinga Janicka
Akademia Sztuk Pieknych w todzi

Wyglad opakowania i kolor pudetek nawiazuje do baterii, gdzie Zrédtem energii
jest picie yerby. Naturalna kolorystyka grafik wspoétgra z kolorem tektury. Gra-
fiki umieszczone na paczce nawigzuja do projektéw pudetek znajdujacych sie
wewnatrz. llustracje odnoszg sie do smaku danej yerby.

Projekt opakowania zaktada przechowywanie réznych odmian suszu yerby.
Opakowanie petni funkcje dozownika. Na kazdym pudeteczku uzytkownik
moze oznaczy¢ skale smaku danej yerby. Ma to na celu utatwié znalezienie dla
siebie odpowiedniej odmiany. Opakowanie zostato wykonane z tektury. Mate
pudetka oraz etykiety sa papierowe.

Projektant: Sara Brzostek
Akademia Sztuki w Szczecinie

W dobie kryzysu surowcowego nadszedt czas, aby zacza¢ méwié o przysztosci Swia-
domej konsumpcji zywnosci. Myslenie przysztosSciowe o tej sytuacji pomaga ponownie
wyobrazi¢ sobie mozliwosci eksploatacji produktéw spozywczych. Stosujgc wszystkie
produkty wraz z lis¢mi badz ich obierkami, ktére na co dzien wyrzucamy, mozemy stwo-
rzy¢ trwata, zrbwnowazong i smaczng przysztos¢ zywnosci - dlatego na opakowaniu
znajduja sie przepisy, ktére proponuja ich wykorzystanie w formie dan. Co wiecej, do-
dany jest kod QR, ktéry zacheca do zapoznania sie z tematem zero waste.

Torba na warzywa, funkcjonalne opakowanie na warzywa w kuchni, forma ekspozycji
w sklepie spozywczym (opakowanie mozna zawiesi¢ za uszy na wieszaku), doniczka
(wystarczy wtozyc¢ do srodka uchwyt pudetka), forma bukietu warzyw.

Wykorzystany papier typu kraft, aby powigza¢ materiat z produktami spozywczymi.

Nominacje
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Projektant: Norbert Suski
Spoteczna Akademia Nauk w todzi

Moya sushi - to opakowanie na wynos do sushi. Zwraca na siebie uwage ze wzgle-
du na nowoczesny design. Ciekawa bryta, ktérej boczne Sciany tworza szesciokaty,
elementy, przez ktére poprowadzone sg pateczki stuzace do jedzenia sushi tworza
razem uchwyt umozliwiajacy ergonomiczny transport catego zestawu. Catos$¢ zostata
uzupetniona wyrazistg etykietag w réznorodnych kolorach.

Opakowanie Moya sushi wykonane zostato z papieru 300g/m2, etykieta zostata
wydrukowana na papierze samoprzylepnym, wymaga uzycia kleju jedynie w dwdch
miejscach.
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Projektant: Natalia Zurawska
Akademia Sztuk Pieknych w todzi

Tekturowe opakowanie na skarpetki to kreatywne rozwiazanie, ktére faczy este-
tyczny wyglad i dodatkowa funkcje. Po wyjeciu skarpetek z opakowania otrzy-
mujemy wydzieranke, ktérej elementy tworza tréjwymiarowe figurki gatunkéw
zwierzat zagrozonych wyginieciem. To swietny pretekst do zabawy i edukacji za-
réwno dla dzieci, jaki i dla dorostych. Nadruk na opakowaniu zawiera ciekawost-
ki o zwierzetach oraz informacje, jak mozemy im pomoc. A prostopadtoscienny
ksztatt opakowania wykonanego z mikrofali utatwia magazynowanie i transporto-
wanie, a takze zabezpiecza skarpetki z oryginalnym wzorem przed zniszczeniem.

Opakowanie e-commerce do transportu
roslin rozsadowych

Opakowanie na roslinki rozsadowe

Projektant: Anna Migoda
Akademia Sztuk Pieknych w todzi

Doniczka z wodoodpornej tektury idealna na pierwsze etapy wzro-
stu sadzonki jest przystosowana do ochrony w trakcie transportu
i zmniejsza uzycie plastiku w catym procesie uprawy roslin. Nasad-
ka chroni nadziemng partie rosliny przed uszkodzeniami. Zewnetrzne
opakowanie uniemozliwia postawienie rosliny do géry nogami, dajac
jej stabilnos¢ i uniemozliwiajac ruchy wewnatrz opakowania. Projekt
umozliwia ponowne wykorzystanie opakowania w trakcie przesadza-
nia rosliny.

Nominacje Tekturowa Kreacja
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Kujawiaki
Opakowania pamigtkowe z kujaw na néz oraz nozyczki

Projektant: Inez Hinczewska
Politechnika Bydgoska

Projekt opakowan na artykuty kreatywne szkolno-biurowe. Inspiracjg byta kujawska gwara,
przy czym szata graficzna nawiazuje do elementéw strojéw oraz haftéw charakterystycz-
nych dla tychze regionéw. Jako, ze wycinanki ludowe goscity w polskich domach na po-
czatku XIX w., to opakowanie na néz oraz nozyczki zacheca do podjecia proby wykonania
witasnorecznych, tradycyjnych dekoracji. Tyt opakowania zostat opatrzony wesotym wier-
szykiem opisujgcym elementy stroju kujawskiego oraz opisem produktu za pomoca gwary
kujawskiej. Opakowanie stanowi wartos¢ pamigtkowa oraz edukacyjna. Jest to ciekawa
alternatywa dla typowych gadzetéw pamigtkowych. Dzieki wykorzystaniu sztywnej tek-
tury, po uwolnieniu przytwierdzonych produktéw, opakowanie moze zyskac¢ drugie zycie,
gdyz tekturowe laleczki moga stanowi¢ element zabawy dla najmtodszych uzytkownikéw.
Wykorzystany materiat to zadrukowana, niepowlekana, sztywna tektura, dzieki czemu
opakowanie moze by¢ poddane recyklingowi. Produkty zostaty przytwierdzone do opako-
wania za pomoca czerwonej opaski zaciskowej, a ostrze zostato zabezpieczone i obudowa-
ne dodatkowga tekturowa konstrukcja.

Projektant: Anna Augustyniak
Uniwersytet Artystyczny w Poznaniu

.

Klamerki, nawet te drewniane, pakuje sie obecnie w opakowania foliowe. Zatozeniem I“""- ek I
byto stworzenie alternatywnego, ekologicznego rozwiazania.
Opakowanie Vope swoja forma pozwala czesciowo wyeksponowad produkt. We-
wnatrz znajduje sie 40 drewnianych klamerek. Poza swojg podstawowa funkcja moze
petni¢ inng, dodatkowa. Opakowanie zaprojektowano tak, by mogto zyskac drugie
zycie. Istnieje mozliwos¢ jego przeksztatcenia w koszyk, stuzacy do dalszego przecho-
wywania klamerek.

Materiat: papier ekologiczny KRAFT 350g.

wope
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Projektant: Milena Bruska
Politechnika Bydgoska

Opakowanie na zabawke ,HumoKreski” pozwala na dorysowywanie swojej wtasnej,
unikatowe]j opowiesci do istniejacych juz symboli. Przetamuje bariery, uczy samodziel-
nego prowadzenia narracji. Pudetko zawiera grafike i logo spdjne z ideg catego projek-
tu, zwracajac uwage na funkcje produktu, jego zabawny i kreatywny wydzwiek. Zbior
znakéw zostat zaprojektowany wedtug mozliwosci z nimi zwigzanych - wymyslania
ciekawych zdarzen, uniwersalnosci i popularnosci.

Opakowanie przechowuje zabawke. Ksztatt pudetka zostat dostosowany do hek-
sagonalnych elementéw. Wzieto pod uwage wielkos¢, wage oraz ilos¢ kawatkow.
Na co drugiej Sciance wieka zamieszczono uchwyty na markery, bedace narzedziem do
zabawy. Za ich pomocg mozna rysowac po opakowaniu, a zmazywac dzieki dotaczonej
wewnatrz $ciereczce, co komplementuje funkcje zabawki edukacyjnej. Naklejony wy-
druk dodatkowo usztywnia opakowanie i zabezpiecza je przed pekaniem.
Wykorzystany materiat to wykonana z masy makulaturowej tektura falista zreali-
zowana z kilku warstw papieru, potaczonych falg papierowa E o grubosci 1,8 mm.
Na tekture zostat naklejony wysokiej jakos$ci wydruk z potyskiem.

Nominacje
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Projektant: Justyna Kazmierska
Akademia Sztuk Pieknych we Wroctawiu

Projekt opakowan na pianki koloryzujace do wtoséw Shades of summer to préba ujecia
wakacyjnego klimatu i beztroski z obecnymi wymaganiami rynku kosmetycznego. Mini-
malistyczna szata graficzna nawiazuje do wspdétczesnych realidw projektowych kierujac
do konsumenta jasny komunikat $wiadczacy o wysokiej jakosci oferowanego produktu.
Uniwersalnos$¢ uzytych srodkéw wyrazu pozwala na zaimplementowanie dowolnego
koloru/typu farby na opakowanie, co pozwala na swobodne wprowadzanie zmian oraz
dynamiczny rozwdj marki. Cato$¢ zaprezentowana jako linia kosmetykéw, tworzac jed-
noczesnie spojny graficznie komplet opakowan.

Opakowania zostaty wykonane z tektury.

Opakowanie na oleje naturalne
Opakowania zostaty stworzone dla olejow naturalnych marki Etja

Projektant: Lidia Milas
Akademia Nauk Stosowanych w Tarnowie

Opakowania zostaty stworzone w ramach Pracy Dyplomowej realizowanej na Wy-
dziale Sztuki ANS w Tarnowie. Gtéwnym celem projektu byt redesign funkcjonujacych
obecnie na rynku opakowan, ograniczenie nadmiernego zadruku, wyeliminowanie
zbednych elementéw oraz ogélne uszlachetnienie wizerunku produktu. Paleta kolo-
réw zostata zredukowana do niezbednego minimum. Biel opakowania w potaczeniu
z jednym (charakterystycznym dla produktu) kolorem i srebrem, wzbudza pozadane
wrazenie ekskluzywnosci. Gtéwnym elementem dekoracyjnym jest ,typograficzna
rozsypanka” umieszczona na linii bigowania. Dzieki takiemu umiejscowieniu, element
wzbudza ciekawos¢ konsumenta oraz pozwala na efektowng ekspozycje opakowan
na sklepowych pétkach. Prototypy opakowan zostaty wydrukowane na papierze Olin
White o gramaturze 250 g/m2.

Nominacje Urody
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Beauty marks
Opakowanie na krem przeciwko rozstepom

Projektant: Maria Wtodarczyk
Akademia Sztuk Pieknych w todzi

Projekt opakowan na kosmetyk niwelujacy widoczno$¢ blizn i zapobiegajacy powsta-
waniu nowych. Spersonalizowany na potrzeby zaréwno kobiet jak i mezczyzn. Forma
pojemnikéw na krem zostata zaprojektowana na podstawie budowy ciata kobiety oraz
mezczyzny. Nastepnie dla kazdego z nich jest dedykowane opakowanie zewnetrzne,
ktére ma chronic pojemniki przed uszkodzeniem i wylaniem sie ptynéw.

Odkreci¢ czarng zakretke, przechyli¢ butelke nad dton oraz wyla¢ na nig krem. Okrez-
nymi ruchami wmasowac w problematyczne miejsce. Przechowywaé w suchym, niena-
stonecznionym miejscu.

Model flakonu wykonany za pomoca druku 3D, opakowanie zewnetrzne wykonane
z papieru. Proponowany materiat flakonu to polietylen - wykonane np. metoda wtry-
skiwania z rozdmuchem.

Projektant: Qominika Szymonek
Uniwersytet Slgski w Katowicach

Opakowanie niespodzianka na niszowe perfumy inspirowana kwiatami rudbekia.
Przy otwieraniu ma zaskoczy¢ odbiorce otwierajgcym sie kwiatem. Pudetko za-
skakuje wnetrzem tak samo jak perfumy, ktére czesto w zapachu majg warstwy.
Opakowanie idealne na prezent, podkresla wyjatkowos¢ perfum.

Opakowanie na perfumy, jako dodatkowy element prezentu, podkreslajacy produkt.
Opakowanie wykonane z papieru barwionego w masie, w kolorze czarnym i z6t-
tym. Nadruk ztotego ptynnego metalu na zewnetrznej czesci.

Nominacje
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Projektant: Aleksandra Wypych
Uniwersytet Artystyczny w Poznaniu

Prezentowane opakowanie na produkty w kostkach (szampony, odzywki, mydta)
bierze pod uwage problematyczne odsychanie takich kosmetykéw. Standardowe
puszki przeznaczone dla tych produktéw uniemozliwiaja im prawidtowe schniecie,
narazajac je na ciagte pozostawanie w wodzie i rozmakanie, co skraca ich zycie.
Zaprojektowane rozwiazanie dzieki podwyzszeniu dna separuje produkt od wody,
sptywajacej z niego po uzyciu. Forma puszki dodatkowo utatwia przechowywanie
produktéow. Mozliwe jest takze dokupienie regulowanego paska, ktéry umozliwia
ich taczenie i zachowanie porzadku podczas wyjazdow.

Grafika na puszce nie sugeruje okreslonego producenta, aby po zuzyciu produktu
pozostawata jak najbardziej uniwersalna, dzieki czemu mozna ja wykorzystywac dla
réznych kosmetykow w kostkach. Wszystkie informacje o producencie znajduja sie
na tekturowym pasku zabezpieczajacym puszke przed otwarciem w sklepie. Wszel-
kie dodatkowe informacje odnosnie innych produktéw, zakupu paska czy uzycia
znajduja sie w aplikacji pod kodem QR zawartym na tekturowym pasku.
Docelowo puszka powinna zosta¢ wykonana z aluminium, co pozwoli na jej wielo-
razowe uzycie.
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Projektant: Malwina Wachowicz
Spoteczna Akademia Nauk w todzi

Opakowania o nietuzinkowej bryle, ktéra ma przyciagna¢ wzrok i pobudzi¢ ciekawos¢
obserwatora. Minimalistyczna grafika opakowan oraz kolory wstazek, ktérymi sa za-
wigzane, nawigzuja do charakterystycznych miejsc w krajach, ktérymi sg inspirowane
praliny (Francja - wieza Eiffla, Belgia - miasto Brugia, Szwajcaria - zamek Chillon), czyli
panstw ktore styng z wyrobu najlepszej czekolady.

Pudetka najlepiej sprawdzityby sie w cukierniach sprzedajacych wysokiej jakosci pra-
linki (stad 3 proponowane rozmiary w ktorych zostaty wykonane) badz na sklepowych
potkach, jako eleganckie opakowania na praliny, ktére mozna wreczy¢ jako prezent.

Do ich stworzenia wykorzystany zostat jedynie czarny, matowy karton i wstazki, ktére
pozwalaja na utrzymanie pudetek w zamknietej formie. Sprawia to, ze opakowania s3
w petni ekologiczne.

Paluszki
Opakowania na paluszki

Projektant: Weronika Koziarek
Spoteczna Akademia Nauk w todzi

B ——— =

Paluszki \ Paluszki

. i Opakowanie zostato zaprojektowane dla produktéw zwartych, takich jak pa-

luszki. Ksztatt pudetek stworzono w taki sposéb, aby mozna je byto réznorod-
nie uktadac na putkach, na wystawach, badz innych w miejscach reprezenta-
cyjnych, by przyciagna¢ uwage obserwujacych produkt.
Caty projekt zostat stworzony w celach humorystycznych. Zastosowano trzy
rézne wizerunki, ktére sg charakterystycznie dopasowane do konkretnego ro-
dzaju paluszkéw. Stosowany azur przez, ktérego widzimy produkt - paluszki,
jest elementem projektu, ktére ma metaforycznie przypominaé kraty wiezien-
ne.
Opakowanie zostato wykonane z ekologicznego kartonu, nalepki samoprzy-
lepnej oraz folii.

Nominacje Wyrdéznienie Przewodniczacej Jury
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Case island
Opakowanie na zestaw szkolny dla dzieci

Projektant: Wojciech Zabel
Politechnika Bydgoska

Opakowanie na zestaw szkolny dla dzieci.

Ciekawa przygoda, tajemnicza wyspa i ukryty skarb. Projekt opakowania po-
budzajacy wyobraznie i motoryke najmtodszych jest przeznaczony dla dzieci
6+ lat. Forma opakowania i jego grafika razem tworza wyjatkowe potaczenie
owocujace wciggajacym open experience.

Dziecko jest w stanie doswiadczy¢ przygody podazajac za $ladami gtéwnego
bohatera i wykonujac zadania, ktére prowadza do ukrytego skarbu (technologia
AR). Opakowanie zaprojektowane z mysla o upcyclingu - przedtuzenie zywot-
nosci (kartonowy piérnik).

Wykorzystany materiat do prototypu to Grafopak 300g.

Projektant: Magdalena Kurek
Akademia Sztuk Pieknych w Krakowie

Seria samoprzylepnych etykiet na wina oraz miody zostata zaprojektowana na produk-
ty wytwarzane przez Uniwersytet Rolniczy im. Hugona Kottataja w Krakowie. Celem
projektu byto ukazanie bogactwa oraz réznorodnosci etnograficznej wojewddztwa ma-
topolskiego. Zrodta inspiracji stanowity stroje oraz wzory ludowe siedmiu grup etnogra-
ficznych: Krakowiakéw Zachodnich, Krakowiakéw Wschodnich, Gérali Podhalaniskich,
Lachéw Sadeckich, temkdéw, Pogoérzan i Gorali Orawskich.

Etykiety zostaty zaprojektowane na wina: Regent 2018, Regent 2019, Sejwal Blanc,
Garlicki Lamus, Solaris oraz Cuvee biate oraz dwa rozmiary stoikéw miodu: o masie
1100 g oraz 400 g. W zatozeniach produkty Uniwersytetu Rolniczego maja by¢ wrecza-
ne jako prezenty z regionu, mogtyby rowniez by¢ dostepne do kupienia jako pamiatki.
Na makietach zostaty wykorzystane etykiety wydrukowane na papierze samoprzy-
lepnym. W wersji docelowej powinien by¢ dobrany papier o wyzszej jakosci, odporny
na uszkodzenia w czasie transportu, wilgo¢ i rézne temperatury.
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Projektant: Milena Bruska
Politechnika Bydgoska

Opakowanie na zabawke ,HumoKreski” pozwala na dorysowywanie swojej wtasnej,
unikatowe]j opowiesci do istniejacych juz symboli. Przetamuje bariery, uczy samodziel-
nego prowadzenia narracji. Pudetko zawiera grafike i logo spdjne z ideg catego projek-
tu, zwracajac uwage na funkcje produktu, jego zabawny i kreatywny wydzwiek. Zbiér
znakéw zostat zaprojektowany wedtug mozliwosci z nimi zwigzanych - wymyslania
ciekawych zdarzen, uniwersalnosci i popularnosci.

Opakowanie przechowuje zabawke. Ksztatt pudetka zostat dostosowany do hek-
sagonalnych elementéw. Wzieto pod uwage wielkos¢, wage oraz ilos¢ kawatkow.
Na co drugiej Sciance wieka zamieszczono uchwyty na markery, bedace narzedziem do
zabawy. Za ich pomoca mozna rysowac po opakowaniu, a zmazywac dzieki dotaczonej
wewnatrz $ciereczce, co komplementuje funkcje zabawki edukacyjnej. Naklejony wy-
druk dodatkowo usztywnia opakowanie i zabezpiecza je przed pekaniem.
Wykorzystany materiat to wykonana z masy makulaturowej tektura falista zreali-
zowana z kilku warstw papieru, potaczonych falg papierowa E o grubosci 1,8 mm.
Na tekture zostat naklejony wysokiej jakosci wydruk z potyskiem.

Fishcomb
Projekt opakowania-etykiety na profesjonalne
grzebienie fryzjerskie

Projektant: Ewa Gtownia
Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach

Projekt opakowania-etykiety na profesjonalne grzebienie fryzjerskie.
Potaczenie ekologicznego papieru z piekna i kontrastowa grafika wyrdznia-
ja etykiete, ktora jest jednoczesnie opakowaniem dla serii profesjonalnych
grzebieni fryzjerskich. Grafika, ktéra nawiazuje do szkieletu oraz pakowany
produkt $wietnie razem wspodtgraja podnoszac wizualny walor produktu,
a zarazem tworzac unikalny wyréb, ktéry zwraca uwage klienta, ale takze
daje mozliwos¢ rozwoju linii etykiet.

Aby podkresli¢ ekologiczny aspekt opakowanie- etykieta zostato zaprojek-
towane z naturalnego szarego papieru z nacieciami stuzacymi do zamoco-
wania produktu bez uzycia kleju czy innych plastikowych elementéw.

Nominacje Wyrdéznienie Przewodniczacej Jury
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Millhill’s Original London Dry Gin
Etykieta na alkohol

Zgtaszajacy: Publicis Consultants

Producent: butelka: Berlin Packaging, etykiety: MCC Poznan,
sleeve na korku: B-G, korki: Alkopack

Projektant: Berge Farrell

Design butelki Millhill'sa zostat zainspirowany energiag Londynu i echami stuletniej hi-
storii. Etykieta nawiazuje do wyrafinowanej mieszanki sktadnikéw botanicznych - m.in.:
jatowca, kolendry, czy ziela angielskiego - a przez swéj rysunkowy styl podkresla tajemni-
czy i intrygujacy charakter marki, jednoczes$nie wyrdzniajac ja na potce sklepowej. Design
przywotuje na mys| $wieza bryze z bezkresnych pdl, tak i laséw oraz doskonale podkresla
jakos$¢ produktu.

Opakowanie Millhill's Gin zostato wykonane z najwyzszej jakos$ci szkta. Butelka w mini-
malistycznym ksztatcie posiada zamkniecie w postaci eleganckiego drewnianego korka
z wygrawerowanym logotypem marki. Elementem charakteryzujagcym produkt jest ety-
kieta typu PSL z unikalnym dwustronnym zadrukiem, ktéra umozliwia uzyskanie efektu
gtebi, a jej efektowne wykonczenie gwarantuje wykorzystanie lakieru strukturalnego.
Logotypy zostaty pokryte srebrnym cold-stampingiem, podkreslajac segment premium.

Zgtaszajqcy, producent: Eticod
Projektant: Studio Projektowe lkar
Uzytkownik: Browar Jedlinka

Rebranding piw klasycznych dla Browaru Jedlinka. Nowe logo jest ewo-
lucyjna synteza. Litery JB potaczone w jeden znak tworza rodzaj ligatury.
Nowy wykrojnik z tytu butelki tworzy przestrzen w ksztatcie logo browa-
ru. Postacie (brand Hero) sg personalizowane pod dany styl i nazwe piwa.
Uproszczone, modernistyczne, nieco surrealistyczne ilustracje buduja
wieloznaczna narracje. Delikatne akcenty humorystyczne nadaja lekkosci
i swobody bohaterom. Kazda etykieta (styl piwny) ma dedykowany kolor
i ilustracje postaci.

Razem to arystokratyczna rodzina klasycznych piw o réznych tempera-
mentach. tacza historie, tradycje z nowoczesnoscia i lekka dawka humoru.
Druk cyfrowy HP Indigo Materiat PP50 Silver + folia transparentna
CS rainbow

UPM Raflatac - PP Silver FTC 50 RP37 HD-FSC

Nominacje




ART OF PACKAGING

Dicﬁwo&

PARRAFO |

Zgtaszajacy, producent: Color-Press
Projektant: Dictador (Aleksandra Birycka)
Uzytkownik: Dictador

Dictador Rima jest czescia limitowanych kolekcji ruméw Dictador. Rima w jezyku hiszparskim
znaczy rym. Etykieta jest nawigzaniem do zabawy stowem w wierszu. Lekka, romantyczna kolo-
rystyka oraz zastosowanie folii holograficznej w potaczeniu z granatowym lakierem wypuktym
nadaje projektowi interesujacy wyraz, wprowadza w stan rozmarzenia i przeniesienia do odlegtej
krainy wyobrazni.

Dictador Parrafo rowniez jest czescig kolekcji wyjatkowych rocznikowych ruméw Dictador. Ety-
kieta jest bardzo oszczedna w wyrazie i nawigzuje do Paragrafu (Parrafo w jezyku hiszpanskim).
Kolorystyka jest bardzo oszczedna, etykieta przez to przybiera forme formalnego dokumentu.
Srebrny matowy hot stamping delikatnie wytania sie z etykiety. Najwazniejsze elementy przy-
braty kolorystyke klasycznej czerni. Poszczegdlne finisze wyréznia kolor hot stampingu (Pardo,
Borbon, Fino)

Fleur De Coton White WSA-FSC / RP30 / White Glassine 85, Papier + Folia Holograficzna/Mie-
dziana + Lakier Brailea, Druk cyfrowy + Druk Flekso + Hotstamping + Sitodruk

Uszlachetnienia: Numeracja, Czarne btyszczace wypuktosci, Folie Holograficzne, Folie Miedzia-
ne, Folie Brazowe, Folie Czerwone.

Etykieta na kosmetyki YP men

Meskie kosmetyki premium

Zgtaszajacy, producent: Reganta Szlascy

Projektant, uzytkownik: Agrecol

Opakowania kosmetykéw marki YP Men wizualizuja filozofie marki siegajaca

do archetypéw meskosci. Wizerunek wojownika w logotypie to nasz wspotczesny

super-bohater - silny, Swiadomy mezczyzna. Otaczajace go zewszad smoki, jako

mityczne istoty, symbolizujg jego wyzwania, walke oraz madros$¢, ktdra ten musi

odkry¢ w samym sobie, by stac sie kompletnym. Cata stylistyka opakowania ba-

lansuje pomiedzy dojrzata, meska elegancja, a komiksowoscia, ktéra reprezentuje

chtopieca fantazje i pogon za marzeniami.

Technika wykonania: Druk flexograficzny + sitodruk

Podtoze: PE Silver FTC 85/RP37/HD-FSC

Kolorystyka i uszlachetnienia: Primer; biel 1- 100% krycia i czesciowo raster z bieli

na wybranych elementach graficznych; biel 2 pod napis gtéwny (nazwe produktu) oraz kod kreskowy, date przydatnosci oraz pod pan-
tone specjalny; p. 3517 - zmodyfikowany; cs gold; p. 7530; p. 7770; p. black 6; lakier - efekt soft touch z wybraniem; lakier UV btysk
na elementach graficznych tta z wybraniem sito biate na litery.

Maszyna drukujgca: Mark Andy P7

Nominacje Etykieta
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Zgtaszajacy, producent: Fano
Projektant: Oliwia Szadkowska
Uzytkownik: Gospodarstwo Rolne
Arkadiusz Pro$niewski

Euphoria J: Pierwszy kontakt z obrazem na etykiecie to jednos¢ dwadch istot, pocatunek.
Mozna zauwazy¢ w nim rowniez ptaka lub motyla.
Euphoria M: Postac kobiety z kieliszkiem przedstawia wyrazistos¢ trunku. Czern, biel nee
oraz dodatek ztota tworzg efekt majestatycznosci. o
Euphoria B: Tto etykiety to skan wylanego wina na kartce papieru. Na nie naniesiony
rysunek medytujgcego leniwca, ktéry spetnia warunek balansu odnoszacego sie do smaku wina.

Euphoria Red: Tto etykiety to skan wylanego wina, pod nim znajduje sie kwadrat reprezentujacy 4 strony $wiata oznaczajace
wszechstronnosc¢ trunku. Kolor etykiety przedstawia gtebie wina.

Beczka: Rysunek na etykiecie przedstawia pole uprawne oraz budynek winnicy. Potaczenie ztota, czerni, aksamitnego papieru Premium
nadaje wykwintny efekt dla oka.

Etykiety Euphoria: specjalistyczny materiat winiarski Raflamatt ICE firmy Raflatac. Zadruk w technologii HD Flexo z liniaturg 200
Ipi, uszlachetnienie lakierem matowym oraz lakierem puchnacym z sitodruku. Etykieta Beczka: specjalistyczny materiat Antique
Cream WSA-FSC/RP30/White Glassine 85 firmy Raflatac. Zadruk w technologii HD Flexo z liniaturg 200 Ipi z lakierem matowym,
uszlachetnienie metoda Hotstampingu folig firmy Kurz.

Nominacje
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Polish forest Gin

Napaéj alkoholowy rzemiesiniczy Polish Forest Gin

Zgtaszajacy, producent: Labo Print
Projektant: Whisky Embassy
Uzytkownik: Wielkopolska Manufaktura Woédek

Polish Forest Gin to pierwszy w 100% polski gin rzemiesIniczy. Jego inspiracje stano-
wi przepiekna Puszcza Zielonka pod Poznaniem, jest wyrazem hotdu dla jej piekna.
Do produkgji Polish Forest Gin wykorzystano wytacznie rodzime sktadniki, ktére moze-
my odkry¢ podczas spaceru w lasach. Niezwykty smak i aromat zamknieto w ekologicz-
nej (pochodzi w catosci z recyklingu) butelce. Etykieta tylnia, przedstawia las sosnowy,
frontowa dopetnia wizerunek odnoszacy sie do pierwotnych potrzeb bliskosci czto-
wieka z natura. Catos¢ wienczy drewniana szyszka zawieszona na naturalnym sznurku
oplecionym wokoét szyjki butelki. Etykieta tylnia wyprodukowana zostata w technice
druku wypuktego 3D, zapewniajacego odczucia haptyczne, odbiér na poziomie sen-
sorycznym. Transparentny podktad powoduje, ze rysunek jest widoczny pod kazdym
katem. Etykiete w przedniej czesci butelki wydrukowano na papierze eco craft. Jest
to niepowlekany, kremowy papier etykietowy z ciemniejszymi wtéknami. Wygladem
i wyczuwalng pod dtonig strukturg przypomina zmudnie wyrabiany papier czerpany.
Pochodzi w 30% z wtékien z recyklingu.

Zgtaszajacy, producent: Grafpol
Projektant: Moono
Uzytkownik: Trend Spirits

Coraz czesciej dokonujemy zakupu alkoholu w formie prezentu, ale czy podkresli on wyjgtkowos$¢
chwili?

Odpowiedz zawarta jest w produkcie Storage Whisky. To opakowanie, ktére ukazuje procesy
w jakich powstaje ten trunek. To bogato ttoczona, niepowtarzalna butelka, podkreslona indywidu-

alnym numerem kazdej pojedynczej sztuki. Etykieta wykonana z pertowego materiatu, uszlachet- 1 v
niona ttoczeniami, ztoceniami oraz czarng i czerwong folia wprasowana na goraco. !

STORAGE Whisky to nie tylko produkt, to solidno$¢ i dbatos$¢ o detale. Storage Whisky to hotd ; “‘E“"“ﬁs??'m
poswiecony tym wartosciom! | Y

Front gérny - romb: Surowiec podstawowy: Super Pearl Opaque FSC S2047 Bg45Wh
Uszlachetnienia: Folia Hot-stamping HS Api Nirvana Copper 5296; Folia Hot-stamping HS Api Ra-
ven Black 8299; Gtebokie ttoczenie; Micro ttoczenie; indywidualna numeracja kazdego produktu
Front dolny - prostokat: Surowiec podstawowy: Super Pearl Opaque FSC S2047 Bg45Wh
Uszlachetnienia: Folia Hot-stamping HS Api Nirvana Copper 5296; Microembossing; Folia Hot-
-stamping HS Api PG Pasprika 6804; Gtebokie ttoczenie

Plomba: Surowiec : PPLightTC Silver S692 Bg40Wh

Nominacje
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Producent, projektant i uzytkownik: Aniflex Gtowacka Wojtaszek

Seria etykiet zaprojektowanych przez dzieci dla ich chorej kolezanki, ktérych gtow-
nym celem byto zwrécenie uwagi na problemy zdrowotne dziewczynki oraz zbiérka
pieniedzy na Jej leczenie.

Odreczne rysunki zostaty odpowiednio przygotowane, zeskanowane a nastepnie
wydrukowane w technologii cyfrowej HP Indigo.

Unikalne, personalizowane etykiety trafity na wybrane produkty kosmetyczne,
a caty dochdd ze sprzedazy zasilit konto zbiérki pieniedzy na operacje dziewczynki.
Serie etykiet wydrukowano na foliowym materiale samoprzylepnym w technologii
druku cyfrowego HP Indigo, umozliwiajacego personalizacje etykiet i opakowan.
Catos¢ pokryta lakierem zabezpieczajacym zadruk.

Ostatni rozlew Portera battyckiego z Gniezna
Etykieta samoprzylepna na piwo

Zgtaszajacy, producent: Etiflex
Projektant: Thirst
Uzytkownik: Dobry Browar Gniezno

NiedzwiedZ na etykietach Dobrego Browaru z Gniezna pochodzi z gotyckiego kafla
z XV wieku. Jest to nawigzanie do historii i tradycji Gniezna. Specjalnie zaprojektowana
etykieta zdobi skarb piwowardw - Porter Battycki z Gniezna (3-krotnie nagradzany na
konkursach piwnych). Ta wersja produktu jest lezakowana w beczce po burbonie Buffalo-
Trace. Jest to ostatni rozlew tej wersji trunku. Z ostatnich dwoéch beczek, otrzymamy je-
dynie 1033 butelki o pojemnosci 0,33 |. Kazda butelka posiada unikatowy numer seryjny
podkreslajacy jej wyjatkowy charakter. Na butelce niedzwiedz ucieka z naszych etykiet,
kradnac nam beczke tego skarbu i umyka z porterem Morzem Battyckim. Po drodze spra-
gniony whbija szpunt w beczke i piwo tryska. Kolory nawiagzuja do skarbu, ztota i miodu.
Etykieta cyfrowa wydrukowana w catosci na maszynie Xeikon PX3000 w technologii
inkjet UV. Zastosowano folie PE srebrna. Wielopoziomowe, wypukte struktury zostaty
zbudowane poprzez wielokrotne wdrukowywanie koloru biatego w 3 réznych warian-
tach (dla kazdego przebiegu koloru biatego zastosowano inng grafike). Uzyskano w ten
sposoéb efekt sitodruku. Do numeréw seryjnych butelek wykorzystano oprogramowanie
do zmiennych danych firmy Esko.

Nominacje Etykieta Cyfrowa
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Etykieta na wino The Art

Etykieta na wino

Zgtaszajacy, uzytkownik: Zapudetkowani
Producent: Stanistaw Cybulski “Label-Pro”
Projektant: Zapudetkowani (Agata Kuzniarowska)

The Art to projekt etykiety na wtoskie wino Chianti Classico Bonacchi. Projekt zainspi-
rowany jest dynamicznymi akwarelami, zalezato nam na zbudowaniu kontrastu miedzy
czysta etykieta, a wrecz wulkaniczng grafika, dodatkowo podkreslong ztotem. Ostatecz-
ny efekt jest bardzo ciekawy, ponadto papier podkresla artyzm etykiety.

Papier samoprzylepny Rustique Blanc FSC firmy Avery Dennison.
druk rolowy: cyfrowy HP Indigo

finishing: digital foiling + digital screen

printing / emboss varnish + laser cutting

Zgtaszajacy, producent: Eticod
Projektant: Flov Branding Studio
Uzytkownik: Browar Birbant

Uchwycenie dramatycznego momentu walki bohateréw ze $miercia, poruszajacych
sie na pograniczu Swiatéw, to najbardziej trafny opis serii piw marki Birbant. Postaci
z piw Revolta oraz Oblivion to podrézujacy samotnie, niczym nomadzi, wojownicy.
Walka ze $miercia jest abstrakcyjnym ujeciem zmagan tychze bohateréw z zapo-
mnieniem. Szukajac celu w zyciu walcza ze zniewalajgcymi ich ciemnymi mocami.
W swojej wedréwce miedzy swiatem przesztosci, terazniejszosci i przysztosci sa
zdani tylko na siebie.

Druk cyfrowy HP Indigo Materiat PP50 Silver + lakier wybidrczy Sand

Nominacje
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Opakowanie flekso ID

Tekturowe opakowanie zbiorcze lub jednostkowe

Producent, projektant i uzytkownik: Techpak Group

Inteligentne opakowanie Flekso ID - posiada dodatkowy niewidzialny nadruk rozsze-
rzajacy funkcje informacyjne opakowania oraz pozwalajacy na dwustopniowe zabez-
pieczenie przed podrabianiem.

Flekso ID umozliwia dokonanie btyskawicznej identyfikacji opakowania za pomoca
oswietlenia UV a w razie potrzeby za pomoca detektora wykrywajacego unikatowe na-
nomarkery dokonuje jednoznacznej weryfikacji oryginalnosci. Umozliwia transfer do-
datkowych informacji (producent, logo, data i seria produkcji, surowce) bez widoczne;j
ingerencji w bazowa grafike klienta. Niski koszt zabezpieczenia likwiduje ekonomiczng
bariere pozwalajac na zabezpieczenie nawet niskomarzowych produktéw.
Opakowania wykonywane sa na bazie tektury falistej. Nadruk fleksograficzny, wykony-
wany jest zgodnie z grafikg kontrahenta (CMYK + lakier). Opakowanie jest dodatkowo
uszlachetniane nadrukiem natryskowym Ink Jet, dwiema Sciezkami alfanumerycznymi
i graficznymi. Nadruk wykonywany jest tuszami aktywowanymi w $wietle UV z tym, ze
jedna sciezka zawiera dodatkowe wzbogacenie o unikatowe nanomarkery, ktére jedno-
znacznie okreslaja oryginalnos¢ zastosowanego opakowania.

Zgtaszajacy, producent: KDS Print
Projektant: GG Brands / Visual Designer (Noemi Galazek)
Uzytkownik: GG Brands

Poetycka aura projektu i piekna ilustracja wprowadzaja w stan fascynacji. Pawie w tro-
pikalnym ogrodzie otoczonym egzotycznymi kwiatami i roslinami zostaty namalowane
recznie przez utalentowanego projektanta. Sg symbolem piekna, krélewskosci i bogac-
twa. Ztote elementy, ktére znajduja sie w lisciach i piérach, nadaja kompozycji eleganciji.
Wizja byto stworzenie projektu skoncentrowanego na naturze. Potaczenie niebieskiego
wosku jako tta, wprowadza w magiczny nastréj i pozwala rozmarzy¢ sie o mistycznym
ogrodzie.

Druk zrealizowany na folii Raflex Plus Clear TC RP74 PET30, druk fleksograficzny, linia-
tura 175 Ipi; poddruk biatg farbg, CMYK, uszlachetnienie: ztoty cold stamping i lakier
btyszczacy.

Nominacje
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Zgtaszajacy, producent: Werner Kenkel
Projektant, uzytkownik: TradePack

Minimalistyczne, ekologiczne, ekonomiczne - tak w skrécie mozna okresli¢ efekt kon-
cowy opakowania na paste tepenade. Czarna grafika na szarym podktadzie jest ele-
gancka i jednoczesnie czytelna. Opakowanie dobrze wspétgra z produktem, ktory jest
wykonany z naturalnych sktadnikéw oraz jest dobrze eksponowany.

Mikrofala, nadruk w technologii fleksograficznej, 1 kolor.

Dzika Kaczka wodka 40% 500ml
Woddka czysta 40%

Zgtaszajacy, producent: Mal-Pol Zaktad Poligraficzny
Projektant, uzytkownik: BZK Alco

Naszym celem byto potaczenie graficzne dwoch Swiatéw: najwyzszej jako-
sci wodki z jej charakterystycznymi kodami kolorystycznymi i graficznymi -
Z naturg, ktéra lezy w DNA marki i jednoczesnie ma podkresli¢ naturalne po-
chodzenie sktadnikéw. Kolejnym elementem opakowania jest nawigzanie do
nazwy - ktore przedstawia ikona marki umieszczona na froncie butelki jako
emboss lecacej dzikiej kaczki.

Etykiety (front, tyt, krawatka) zostaty wydrukowane w technologii fleksogra-
ficznej na maszynie Gallus RCS 430.

Front - materiat: folia transparentna PP; kolorystyka: 2 x biaty + CMYK + 4 x
Pantone+lakier matowy; uszlachetnienia: cold stamping, nadruk od strony kleju
Krawatka - materiat: folia transparentna PP; kolorystyka: 2 xPantone+lakier
matowy; uszlachetnienia: cold stamping

Nominacje Flekso
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ESSEL'S BRILLIANT

METALLIC LENS EFFECT

N T

Zgtaszajacy, producent i projektant: EPL Polska

Opakowanie przeznaczone jest do pakowania produktéw z kategorii PREMIUM.
Moga to by¢ kremy lub pasty do zebow z kategorii high end.

Efekt soczewki (lens efekt) to specjalny efekt dekoracyjny mozliwy do osiagnie-
cia na maszynach typu flexo. Pozwala uzyska¢ wyjatkowa dekoracje premium
przyciaggajaca uwage klienta. Dekoracja podkresla wyjatkowos$¢ zapakowanego
produktu. Umozliwia réwniez producentom past do zebow (ktérzy ze wzgleddw
sustainability chcieliby zrezygnowac z tekturowych kartonikéw) na przygotowanie
wyjatkowego opakowania ktére bedzie ekologiczne, piekne i odrdézniajace sie od
konkurenciji.

Dekoracja typu soczewka do niedawna dostepna byta tylko na opakowaniach tek-
turowych. Firma EPL stworzyta pierwsza tube z efektem soczewki. Osiegniecie
efektu mozliwe byto dzieki zastosowaniu odpowiedniej folii jak réwniez dodat-
kowego wyposazenia na linii flexo, ktére umozliwia orientacje i umiejscowienie
soczewki we wtasciwym miejscu.

Pieknie udekorowana tuba dzieki innym innowacjom naszej firmy moze spetniac¢
réwnoczesnie warunki sustainability: REDUCE - zredukowana grubos¢ scianek,
REUSE - zawartos¢ PCR, RECYCLE - tuba recyklingowalna w strumieniu HDPE.

Nominacje
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Seria produktow Paka zwierzaka
Opakowanie na karme premium dla pséw

Zgtaszajacy, producent: Labo Print
Projektant i uzytkownik: Paka Zwierzaka

Na stronie pakazwierzaka.pl mozemy przeczytaé ,LICZY SIE TO, CO JEST W SRODKU”.
@Pnuﬂmm A jednak producent dba nie tylko o podniebienia i dobrg forme naszych ukochanych
Pupili. Réwnie wielkg wage przywiazuje do opakowan. Z workéw czy puszek w odcie-
niach craftowego papieru zerkajg na nas rozeSmiane psie portrety. Kazdy produkt ma
swojego przedstawiciela. Rysunki zostaty wykonane z dbatoscig o kazdy szczegét oraz
z zachowaniem cech charakterystycznych danej rasy. Projekty s3 wywazone i spéjne.
Nie da sie obok nich przej$¢ obojetnie.
Etykiety zostaty wydrukowane na folii trasparentnej spod ktérej widoczna jest tekstura
craftowego papieru. Materiat ten charakteryzuje odpornos$¢ na dziatanie wilgoci. Do-
datkowo zastosowano lakierowanie po catosci mat dla uzyskania bardziej eleganckiego
i subtelnego wygladu.

i am

Zgtaszajacy, producent i projektant: Silbo

Opakowania gietkie wykonane z kraftowego papieru, w 100% przeznaczone do recy-
klingu. Stworzone przede wszystkim z myslg o eliminacji plastiku w opakowaniach na
warzywa i owoce, stanowig zréwnowazong ekologicznie alternatywe dla konwencjo-
nalnych opakowan z tworzyw sztucznych. W zaleznosci od przeznaczenia i ksztattu
wzbogacone sg okienkami umozliwiajacymi prezentacje produktu, organiczna siatka
Iniana, funkcjonalnymi uchwytami oraz trwatymi taczeniami w strefie zgrzewania. Bra-
zowy papier o zwiekszonej odpornosci na wilgoc jest wyjatkowo trwaty. Charakteryzu-
je sie naturalng faktura i nie jest chemicznie wybielany.

Linia Mr Paper to papier typu kraft w dwdéch gramaturach: 70 lub 56 g. Mr Paper przy-
brat do tej pory nastepujace formy workow, saszetek, torebek: Bobasket®, Flow-pack,
Pillow-bag, Carry-bag, quattro-bag, stand-up pouch a takze pokrycia typu top-seal.
Elementem uszlachetniajagcym sg okienka w réznych rozmiarach oraz siatki (Iniana lub
wiskozowa). Papier pokryty wybidrczo w strefach zgrzewania klejem wodnym o zna-
czacych walorach ekologicznych. Zadruk wykonywany technika flexo, wysokiej jakosci
farbami wodnymi (water-based-print).

Nominacje
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Opakowanie ,Bio” sport
Odzywka biatkowa o réznych smakach

Zgtaszajacy, producent: Marma Polskie Folie

Zgtaszajacy, producent: Yanko

Innowacyjnos¢: worek wykonany jest z mono laminatu w petni nadajgcego sie
do recyklingu, a wykonane z mono laminatu opakowania moga by¢ ponownie
przetwarzane. Tego typu laminat z powodzeniem zastepuje dotychczasowe
nie recyklingowalne struktury PET/ LDPE. Funkcjonalnos¢: otwor wybity na
froncie opakowania daje konsumentom mozliwos$¢ bezposredniego dotyku
produktu bez koniecznosci otwierania worka. Nasza wizjg jest tworzenie opa-
kowan spetniajacych zasady gospodarki cyrkularne;j.

Worek jest wykonany z laminatu z monomateriatéow w 100% nadajacych sie
do recyklingu. Struktura laminatu: OPP/CPP. Technika druku: nadruk flekso-
graficzny. Uszlachetnienie: otwér jest wybity tylko na froncie opakowania,
a nie jak to bywa w standardzie na wylot.

Fid 18 NUTRITION™

Opakowanie Biokompostowalne w catosci, zadrukowane w technologii flekso,
uformowane na ksztatt opakowania typu flat bottom (minimalistyczne opako-
wanie, ktore idealnie nadaje sie na lekkie materiaty sypkie, ktére po wypet-
nieniu pieknie prezentuje sie na potce sklepowej. Wygodne w uzyciu poprzez
uzycie bio zamkniecia strunowego wielokrotnego uzytku). Grafika tfa stono-
wana, ujednolicona dla wszystkich opakowan , z wyodrebnieniem zdjecia da-

nego smaku na froncie.

Opakowanie zadrukowane w technologii flekso na papierze Bio. Zalaminowa-
ne w technologii bezrospuszczalnikowej do struktury TRIPLEX .Uformowane
na maszynie zgrzewajacej z fatdami bocznymi jako typ opakowania: flat bot-

tom.

Catos¢ opakowania stanowi bariere dla produktu i jest przygotowane do roz-
ktadu jako opakowanie w catosci ,,Biokompostowalmne”.

Nominacje Flexible Packaging
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j' =——— Zgtaszajacy, uzytkownik: Soligrano

BSO\lgI'dn{) Opakowania dla mak ekologicznych od Soligrano majg za zadanie dbac¢ o bezpie-
czenstwo produktu i jego swiezos$¢. Dobrej jakosci folia paper touch $wietnie chroni

zboza przed jakimikolwiek zanieczyszczeniami oraz czynnikami zewnetrznymi. Dzie-

ki temu konsument zyskuje pewno$¢, ze po otwarciu otrzyma petnowartosciowy,

najwyzszej jakosci produkt. Minimalistyczna grafika obrazuje zawarto$¢ opakowania,

a jednoczesnie poprzez dodanie zrdwnowazonej kolorystyki pozwala odbiorcy zi-

dentyfikowad sie z natura. Jednoczesnie zamieszczenie na opakowaniu bazowych

komunikatéw o wtasciwosciach produktu dato konsumentowi mozliwos¢ w prosty

i niewymagajacy sposoéb uzyskania informacji o produkcie i jego funkcji. Na opako-

waniu zastosowano innowacyjne rozwigzanie jakim jest umiesdzczenie kodu QR

przekierowujgcego konsumenta do przepisu.

Struktura OPP20tr|PE50 biaty

Konstrukcja- ptaskie dna

Technika druku- flexograficzna

Uszlachetnienie- lakier paper touch

GRYCZANA

FANGZARNISTA

Nominacje 71
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Sample book Preston Packaging

Opakowanie do prezentacji mozliwosci technologicznych

Zgtaszajacy, producent i uzytkownik: Preston
Projektant: Preston, Kétko i Krzyzyk

Pomyst na sample book powstat z potrzeb naszych Klientéw. Specjalnie dla tego
rozwigzania powstato 10 projektéw opakowan: lekéw, kosmetykdéw, suplementéw
diety oraz produktu leczniczego. Wszystko zamkniete jest w eleganckim pudle, kto-
rego design i kolorystyka sg spdjne z naszg marka. Zalezato nam, aby Klient otrzymat
petna informacje o technologii wraz z gotowym opakowaniem, ktére moze zobaczy¢
i dotkngé. Dlatego nasz sample book skfada sie z prébek opakowan oraz folderu,
w ktérym doktadnie opisaliSmy technologie druku i zastosowane uszlachetnienia.
Kazda karta z opisem przygotowana jest na tym samym surowcu, na jakim powstato
opakowanie.

Sample book pudetko: Kreda btysk 130-150, lakier UV btysk, folia soft touch.

Producent, projektant i uzytkownik: Werner Kenkel Bochnia

Opakowanie R-pack wraz z systemem ryglujagcym R-lock na nowo definiuje opako- \
wanie dla branzy e-commerce. taczy w sobie najlepsze cechy obecnie funkcjonuja-

cych opakowan, uzupetniajac je o nowe, dotad nieznane rozwigzania. Dzieki zasto- A _A,
sowaniu wymiennych, réznigcych sie kolorem rygli, opakowanie jest odpowiednio ' _— -/'Q.;
zabezpieczone przed kradzieza, pozostajac jednoczesnie intuicyjnym dla Klienta. fy
Po otrzymaniu przesytki konsument ma mozliwos¢ zwrotu produktu przy wykorzy-
staniu drugiego rygla, lub przekazania pustego, ztozonego na ptasko opakowania e
do nadawcy lub firmy kurierskiej. g

Dzieki takiemu rozwigzaniu opakowanie moze funkcjonowac w wielu cyklach wy-
sytkowych, redukujac koszty oraz pozytywnie wptywajac na ekologie.

Opakowanie wraz z ryglami wykonane jest z tektury falistej. Rygle wykonane s3 - <~

z tektury szarej (nadanie) oraz biatej (zwrot) co stanowi dodatkowe zZrédto informa- e v
cji o niepowotanym otwarciu pudta przed dostarczeniem do Klienta. Konstrukcja
opakowania umozliwia ztozenie go na ptasko bez uzycia dodatkowych narzedzi,
dzieki czemu puste zajmuje mato miejsca i jest tatwe w transporcie.

Nominacje
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Zgtaszajacy, producent, projektan: Takt
Uzytkownik: A to Z Media

Pudetko w uktfadzie pionowym, utrzymane w soczystych kolorach PMS pozwala na tatwy
dostep do utozonej chronologicznie kolekcji 7 vinyli zawierajacych 55 nagran najwiekszych
gwiazd muzyki lat 1928-2021 wystepujacych w legendarnym Hollywood Bowl w LA.
Pudetko tekturowe, kaszerowane, 3 czesciowe.

Tektura szaro-czarna 2.0 mm, okleina 135gsm kreda btysk, zadruk PMS, termodruk, lamina-
cja folig btysk. Numeracja maszynowa.

Pan Pomidor
Opakowanie wysytkowe na sadzonki

Zgtaszajacy, producent: Adams

Projektant: konstrukcja: Adams (Dominik Piasecki), grafika: Fabryka Rozsady
Uzytkownik: Fabryka Rozsady

] |

T

W dzisiejszych czasach coraz chetniej siegamy po warzywa oraz owoce z przydomowych
ekologicznych upraw. Sadzonki, ktére mozemy zamoéwié w sklepach internetowych sa
produktem niestychanie delikatnym i podatnym na uszkodzenia transportowe. Dlatego
wspolnie z lokalnym producentem sadzonek - Fabryka Rozsady, jako pierwsi w Polsce opra-
cowalismy w petni ekologiczne opakowanie e-commerce przeznaczone dla sadzonek réz-
nych odmian pomidoréw. Zwarta i funkcjonalna konstrukcja zmniejsza ryzyko uszkodzenia
rosliny podczas wysytki kurierskiej, a zastosowana papierowa tasma zrywajgca umozliwia
tatwe rozpakowanie sadzonki bez jej uszkodzenia. Catos¢ doskonale komponuje sie z mi-
nimalistyczng grafika, ktéra dodatkowo podkresla proekologiczny charakter opakowania.
Pozytywny odbiér opakowania przez klientéw spowodowat, ze znalazto ono réwniez za-
stosowanie dla sadzonek innych gatunkéw roslin takich jak papryka, ogérek czy poziomka.
tacznie producent wysyta w naszym opakowaniu ponad 30 rodzajow sadzonek warzyw
i owocow... i ta liczba nadal rosnie!

Tektura falista ,E”, opakowanie klejone. Druk fleksograficzny (na potrzeby konkursu - druk
cyfrowy).

74 Nominacje Freestyle




ART OF PACKAGING

Click-in & Return

Zgtaszajacy, producent: Smurfit Kappa Polska
Projektant: Smurfit Kappa Polska (Aleksandra Gotebiowska)
Uzytkownik: LPP

Zakupy internetowe generuja spore ilosci odpadéw opakowaniowych. Czy jesteSmy
w stanie je ograniczy¢ bez rezygnacji z zakupéw online?

Wspdlnie z firma LPP postanowiliémy podja¢ wyzwanie i zaprojektowaé opakowanie
wysytkowe dla zréwnowazonej przysztosci. Tak powstat Click-in&Return, czyli
tekturowe opakowanie wysytkowe, ktére mozna 3-krotnie wykorzysta¢ w tancuchu
dostaw eCommerce. Rozwigzanie sktada sie z bazowego opakowania oraz wymiennej
plomby, ktéra zapewnia szczelne i bezpieczne zamkniecie oraz jest miejscem
naklejenia etykiety kurierskiej. W Click-in&Return mozna dokonywaé zwrotéw -
kazdy klient w opakowaniu otrzyma dodatkowg plombe do zamkniecia zwrotu - lub
odda¢ w dowolnym salonie marek LPP.

Click-in&Return to opakowanie wykonane w 100% z tektury falistej. 3-pkt klejone.
Nadruk wykonany technologig flexo. Opakowanie nadaje sie do recyclingu i jest
biodegradowalne.

Nominacje
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Kingfisher butelka
Szklana butelka na wodke

Zgtaszajacy, projektant i uzytkownik: Chespa
Producent: Dekorglass

Butelka stanowi opakowanie na wédke Kingfisher w limitowanej wersji.
Czystos¢, szlachetnosé i pochodzenie produktu podkreslone zostaty poprzez biaty ko-
lor oraz odwotanie do polskiej odmiany zimorodka, ptaka zywiacego sie rybami.
Szklana butelka zadrukowana zostata w technologii druku cyfrowego.
- ﬁ}?v’- : Uszlachetniona jest biatg farbg oraz triadg farb inkjetowych NanolJet, dwoma lakierami
K Jﬂ‘S} R oraz folig metalizowana.
Biate, matowe tto stanowi kontrast dla btyszczacej folii metalicznej oraz btyszczacego
lakieru.
Drugi lakier buduje przestrzennos$¢ oraz strukture pior gtéwnego elementu - wizerun-
ku zimorodka.

Zgtaszajacy, producent i uzytkownik: TFP
Projektant: TFP (Pawet Krawczugo)

Wygodne, w 100% ekologiczne oraz estetycznie wykonane opakowanie na
owoce i warzywa. Doskonate rozwigzanie dla oséb $wiadomie unikajacych
plastiku. Opakowanie z tektury falistej, o ktérym jest mowa, zapewnia do-
bra widoczno$¢ zawartosci pudetka. Gtéwng zaleta opakowania jest jego
wielofunkcyjnos¢. tatwe otwieranie i bezpieczne zamykanie pozwoli tatwo
przetransportowac i wyeksponowac towar na sklepowej pétce. Drugie zycie
opakowania rozpocznie sie po dostarczeniu go do domu. Prosty upgrading -
z zamknietego opakowania w transporcie, na przewiewny pojemnik do skta-
dowania - pozwala na uwolnienie jego petnego potencjatu second life.
Nieskonczone mozliwosci druku cyfrowego pozwalaja nada¢ opakowaniu
unikalne nadruki, ktére przyciagaja uwage konsumentéw. Zaletg stosowa-
nego tu druku cyfrowego jest mozliwos¢ zgrania koloréw juz od pierwszego
arkusza. Wykorzystanie papieru o wysokiej gramaturze przy fali B daje opa-
kowaniu wysoka wytrzymatosc.

Nominacje
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Zgtaszajacy, producent i uzytkownik: Adams
Projektant: Adams (konstrukcja: Dominik Piasecki, grafika: Przemystaw Brzuska)

Rosnaca popularnos¢ jaj z chowu ekologicznego ma coraz wiekszy wptyw na forme ich
pakowania. Wychodzac naprzeciw oczekiwaniom klientéw stworzyliSmy ,opakowanie
z jajem”, ktére podkresla naturalne cechy produktu oraz chroni go podczas transpor-
tu. Forma nosidetka utatwia przenoszenie, a specjalna konstrukcja wktadki umozliwia
odpowiednie spozycjonowanie oraz rozdzielenie jaj. Cato$¢ dopetnia minimalistyczna
grafika, ktéra w luzny sposéb przedstawia przeznaczenie produktu. Motyw przewodni
zostat zainspirowany niedzielnymi wspdlnymi sniadaniami z rodzing, a kurczeta na scian-
ce bocznej opakowania podkreslajg ekologiczne pochodzenie jajek. Kod kreskowy o nie-
typowym ksztatcie oraz prosta instrukcja gotowania w estetyczny sposéb wzbogacaja
cate opakowanie.

Tektura falista ,E”, opakowanie formowane recznie, druk cyfrowy.

Seria opakowan My Aura: Earth, Watre, Fire, Wind

Opakowania dla serii kosmetykow do ciata

Zgtaszajacy, producent: Cieszynskie Zaktady Kartoniarskie
Projektant: Studio Projektowe Tam-Tam
Uzytkownik: Aura Concept

Seria opakowan My Aura nawiazuje do 4 zywiotéw: ognia, wody, powietrza, ziemi. Opako-
wania majg spoéjny design, rézniac sie kolorystyka, ktéra kojarzona jest z poszczegdlnymi
zywiotami. My Aura to 4 opowiesci, 4 linie zapachowe, 4 zywioty. W sktad linii wchodza:
My Aura Earth - ukochaj ziemie, My Aura Fire - rozpal ogien,, My Aura Water - zanurz sie
w wodzie, My Aura Wind - poczuj wiatr.

Opakowanie w konstrukcji 1-punktowej, o wymiarach 50x50x200 mm.

Druk cyfrowy: HP Indigo 30000

Karton: IGGESUND Metalprint 379

Uszlachetnienia: laminacja folig Softtouch, Scodix Sense

Efekt Scodix Sense wykonany na maszynie Scodix Ultra 202

Nominacje Opakowanie Cyfrowe
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Zgtaszajacy, producent: Werner Kenkel
Projektant: Werner Kenkel (Adrian Olejnik)
Uzytkownik: Klup$ Karol Produkcja i Sprzedaz Miodu

Wizja stworzenia konstrukcji byta potrzeba wykonania opakowania prezen-
towego skrywajacego w sobie zestaw miodéw. Koncepcja powstata przez
potaczenie bryty na bazie szesciokata ktéry nawigzuje do plastra miodu oraz
display-a ktéry po roztozeniu w wyjatkowy sposéb eksponuje produkty znaj-
dujace sie wewnatrz. Minimalistyczna i subtelna grafika, kolorystyka oraz
uszlachetnienia podkreslajg elegancje opakowania.

Konstrukcja zostata oparta na tekturze pochodzacej z recyklingu ktéra najle-
piej spetnita sie technicznie oraz wizualnie. Proces produkcji rozpoczelismy
od wydruku cyfrowego pierwszej czesci grafiki na folii co dato nam najwyz-
szg jako$¢ druku, nastepnie wydruki zostaty potaczone z arkuszem tektury
i ponownie realizacja trafita do maszyny drukujacej w ktérej zostato nada-
ne uszlachetnienie w postaci wypuktych elementéw. Stosujac taki proces
technologiczny przy produkcji wyeliminowane zostaty mikropekniecia ktére
zazwyczaj sg widoczne przy ciemnych wydrukach.

Nominacje
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Ztoty Mis Haribo interaktywny POS

Woyspa do ekspozycji i promowania zelkéw Haribo

Zgtaszajacy, producent: TFP-Grafika
Projektant: Skandinavisk Display & POS
Uzytkownik: Haribo

Ekspozycja paletowa zaprojektowana na potrzeby kampanii promocyjnej
marki Haribo.

Wyspa wizualnie nawiazuje do sylwetki helikoptera, ktérego pilotuje ma-
skotka marki- Ztoty Mis HARIBO. Interaktywny POS, zaprojektowany w taki
sposéb, by swoja konstrukcja, dzwigkiem, sSwiattem i przetacznikami, przy-
ciagnat jak najwieksze grono konsumentéw z réznego przedziatu wiekowego
i zachecit do nabycia produktu.

Cato$¢ wykonana jest z tektury falistej jako ekspozycja ekologiczna. Korpus
zbudowany jest z mocnej fali EE a reszta dekoracji z fali E ktéra jest ,bardziej
plastyczna”. Zadruk w technologii offsetowej - low-migration.

Zgtaszajacy, producent: TFP-Grafika
Projektant: TFP-Grafika (Patryk Skrzypczak, Mateusz Limanski)
Uzytkownik: Bacardi / William Lawson’s

Ekspozycja zaprojektowana na potrzeby kampanii promocyjnej marki Whi-
sky William Lawson’s. Wyspa, wizualnie nawigzuje do struktury debowego
drewna, z ktérego zbudowane sa beczki, w ktérych przetrzymuje sie Whi-
sky. Forma i przekaz ekspozycji to ,wyrwany” fragment miejsca, w ktérym
przechowuje sie Whisky, zaplecze tawerny - przystan portowa. Wszystkie
elementy standu zadrukowano w technice cyfrowej opartej na innowacyj-
nej technologii tuszéw wodnych - HP PageWide C500 Press - Water Based
Inks. Cato$¢ wykonana jest z tektury falistej jako ekspozycja tatwa w utyli-
zacji z duzym nastawieniem na ekologie. Ekologia tyczy sie réwniez techni-
ki zadruku tuszami wodnymi. Do zadrukowania formatéw uzyto maszyny
typu; HP PageWide C500 Press - Water Based Inks. Technologia cyfrowa
pozwala na ciggte utrzymanie zgodnosci koloréw, skraca czas produkgji, nie
generuje dodatkowych narzedzi, chroni $srodowisko, produkt moze by¢ do-
wolnie personalizowany.

Nominacje
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Zgtaszajacy, producent, projektant: UDS
Uzytkownik: Lubella

Ekspozycja na ptatki sniadaniowe Lubella.

Dekoracje przestrzenne nawigzuja do komunikacji brandu: ,ptatki $nia-
daniowe Lubella to pyszne i pozywne $niadanie”.

Stand zaprojektowany z mysla o ekspozycji w strefie dekompresji mar-
ketu. Celem byto takze zbudowanie pozytywnego wizerunek marki
oraz zainteresowanie konsumenta nowym produktem, tak aby chetniej
wtozyt go do swojego koszyka zakupowego.

Konstrukcja wykonana z kartonu i tektury falistej.

Druk cyfrowy.

Stand - Pani Szyszka

Stand do wyeksponowania gamy produktow

Zgtaszajacy, producent, projektant: POSktadani.pl
Uzytkownik: Pani Szyszka - Krzysztof Czapski

Stand dla catej gamy produktow Pani Szyszki musiat by¢ nawiazaniem do jej za-
stosowania, przykuwaé wzrok, by¢ naturalny ale tez zwraca¢ uwage forma i na-
drukiem. Bezproblemowa i owocna wspotpraca projektanta z uzytkownikiem po-
zwolita na odnalezienie ztotego Srodka estetyki, funkcjonalnosci, indywidualnego
charakteru oraz sity przekazu. Stand w ksztatcie szyszki, wypetniony kompleksowo
produktami, naturalnie szyszkami oraz informacjami jest jedyny i niepowtarzalny.
Stand wielowarstwowo i wielowymiarowo klejony z tektury falistej 5-cio warstwo-
wej, zadrukowany w technologii cyfrowej.

Nominacje POS
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Zgtaszajacy, producent: Smurfit Kappa Polska
Projektant: Smurfit Kappa Konin (Renata Zmystowska, Leszek Smedra)
Uzytkownik: 7Anna Group

NS Bikes Movement 3 rower dirtowy, ktory przeniesie Cie w przestworza.
Dirt jumping - to efektowne ewolucje na rowerze w powietrzu, a do wyso-
kich skokéw i efektownych trikéw rower musi by¢ lekki, kompaktowy i wy-
trzymaty czyli wyjatkowy, a skoro wyjatkowy to i jego ekspozycja powinna
by¢ wyjatkowa.

Przygotowane rozwigzanie w szybki sposéb mozna dostosowac do ekspozy-
cji dodatkowych akcesoriéw, odziezy i innych rowerowych produktéw.
Wielkogabarytowa ekspozycja w catosci zostata wykonana z tektury falistej.
Rozwigzanie monomateriatowe, bez tworzyw sztucznych do potaczenia ele-
mentow

Nadruk wykonany w technologii cyfrowej.

Nominacje
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Seria: Czarny Bocian Premium, Biaty Bocian Premium
Opakowania na wédke Czarny i Biaty Bocian

Zgtaszajacy, producent: TFP-Grafika
Projektant: TFP-Grafika (Michat Kostka, Tomasz teszczak, Michat Szymczak)
Uzytkownik: Polmos Bielsko-Biata

Czarny i Biaty Bocian, to alkohol premium dostepny w réznej serii opakowan. Pierwsza kon-
strukcja, to opakowanie na produkt - Butelka, Czarny Bocian + czarne kieliszki. Druga kon-
strukcja, to opakowanie na produkt - Czarny Bocian + czarna szklanka. Ostania konstrukcja,
to opakowanie na Butelke Biaty Bocian + biata zdobiona szklanka. Seria opakowan i ich kon-
strukcja zostata zaprojektowana w taki sposéb, aby jak najbardziej wyeksponowaé zawarto-
$ci. Mimo duzych okien ekspozycyjnych odstaniajgcych produkt, zachowano rygorystyczne
warunki transportowe i uzytkowe. Produkt - Czarny Bocian, znajduje sie w opakowaniu
ubranym w czarna, matowa grafike z zastosowanym wybidrczo potyskowym lakierem, co
podkresla minimalistycznos¢ przekazu dla kategorii premium. Produkt - Biaty Bocian, jest
tak naprawde kontra dla powyzszego opisu - dominuje biel. Opakowanie zostato wykonane
z tektury,- fala F, z wykorzystaniem wytrzymatego biatego papieru typu Top Liner.

Zadruk w technologii offsetowej CMYK, uszlachetnienie lakierem dyspersyjnym, mato-
wym po catosci, oraz lakier UV (potysk), wybidrczo,-celem wyodrebnienia wybranych ele-
mentow -efekt 3d.

]

LT

Zgtaszajacy, producent, uzytkownik: TFP
Projektant: TFP (Pawet Krawczugo)

Woda mineralna Aq2ua jest 100% catkowicie naturalng alternatywa dla suplemen-
téw diety. Kazde opakowanie jest inne, unikatowe dzieki zastosowanej grafice. Bru-
talistyczny design prosto z ery cyfrowej daje randomowe warstwy grafik zwiekszajac
jej wartos¢ dla kolekcjoneréw. Token, jakim jest cate opakowanie, idealnie wzmacnia
wysokogatunkowa woda mineralna naturalnie gazowana: delikatnie musujace babel-
ki pobudzaja kubki smakowe i pomagaja zaspokoi¢ nawet najwieksze pragnienie.
Opakowanie jest z tektury falistej E o wysokiej gramaturze. Pozwala to na odstoniecie
produktu jakim jest szklana butelka. Plomba jak i naklejki poteguja unikalng grafike
przygotowang pod druk cyfrowy. Efekt jaki otrzymujemy na maszynie jest zywy, ja-
skrawy i z najdrobniejszymi szczegétami. Dzieki specjalnemu oprogramowaniu VDP,
mozemy naktad 1000 opakowan nie tylko wydrukowaé w 1000 réznych szatach gra-
ficznych, mozemy

takze postuzyc sie wersjonowaniem opakowan, a nawet personalizacja kazdego pu- 4
detka. Kazde zlecenie moze by¢ catkowicie unikalne. Tylko od nas zalezy jaka zmien-

ng zastosujemy. Moze by¢ to numer seryjny, adresy odbiorcéw, dedykowane teksty

powitalne wewnatrz pudetka.

Nominacje
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Zgtaszajacy, projektant:

Fortis - Kobylinski, Dawiec, Chrabonszczewski
Producent: Proadaction

Uzytkownik: The Coca-Cola Company

Gra stworzona z okazji 50 lat Coca- Cola w Polsce. Brief - spedzanie czasu razem,
nawigzanie do 50 lat Coca-Cola w Polsce, wykorzystanie produktu marki Coca-
Cola. Na pudetku zewnetrznym, w wersji rysunkowej miejsca w Polsce, w srodku
na kartach rézne hasta z okresu 50 lat. Kapsle jako pionki, butelki w komplecie,
jedna stuzy to krecenia - wskazania kategorii.

Karton kaszerowany z kartonem, folia uszlachetniona, technika druk offsetowy.
Pudetko 350g wydrukowane offsetowo, foliowane mat 1+0, kaszerowane
z kartonem 350g bez druku, zafoliowane folia matowa, sztancowane, klejone
punktowo.

Plansza - druk offsetowy, kreda 350g, foliowane 1+1, sztancowanie, kdtko - pet
zadrukowany cyfrowo, doklejany do planszy,

Karty do gry - specyfikacja jak plansza

Koszyczek - mikrofala bielona, zadruk - sitodruk 1+1, sztancowanie, klejenie.

4wine
Opakowanie do przechowywania oraz ekspozycji butelek wina

Zgtaszajacy, producent: Werner Kenkel
Projektant: Werner Kenkel (Jakub Konieczny, Patryk Kamirski)
Uzytkownik: Veeneo

Wino bez watpienia mozna uznac za jeden ze skarbéw, ktory niesie nam $wiat. Za-
znaczyto swa range juz w starozytnosci a dzis$ réwniez petni istotne funkcje (ulu-
bionego trunku, nieodfacznej czesci niektérych potraw i spotkan towarzyskich,
a nawet formy inwestycji).

Szklana butelka, otulona nierzadko wyrafinowang etykieta jest dla wina swietnym
opakowaniem. Mimo to czesto dajgc wino w prezencie poszukujemy dodatko-
wego opakowania, co nie zawsze wyglada elegancko. Wtasnie dlatego powstat
4wine. To opakowanie, ktére powstato z mitosci i szacunku do wina. Estetyczne,
dopasowane do butelek denko oraz wieko, ktore zarazem jest skrzetnie zaprojek-
towanym, grawitacyjnym stojakiem, na ktérym butelka moze spokojnie spoczac
pod odpowiednim katem, pod ktérym korek zalewany jest ptynem torujac droge
powietrzu (dzieki czemu wino na diuzej zachowuje wszystkie swoje walory).

Do wykonania ekspozytora uzyto tektury falistej z papieru pochodzacego z recy-
klingu. Nadruk wykonano w technologii cyfrowej.

Nominacje Pragnienia
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Kolekcja Konesera - Komes
Opakowanie prezentowe z czterema butelkami i szklankq

Zgtaszajacy, producent: Werner Kenkel ; .ESL}ETE'&

Projektant: Werner Kenkel (Michat Jasinski)
Uzytkownik: Browar Fortuna

Gtéwnym zatozeniem podczas tworzenia tego opakowania byto stworzenie promo-
cyjnego giftboxa z mozliwie najmniejszej liczby elementdw, ktéry zapewni bezpiecz-
ne zamocowanie butelek i szklanego pokala, jednoczesnie dajagc mozliwie najwieksza
przestrzen dla ekspozycji produktéw. Kolorystyka opakowania wspétgra z eleganckim
stylem etykiet na butelkach, tworzac spdjng catosc.

Do produkcji zastosowano trzywarstwowga tekture kaszerowana typu ,E” zadruko-
wang technika offsetowa z wykorzystaniem wybiérczo lakieru UV, dzieki ktéremu
podkreslono wybrane elementy grafiki charakterystyczng btyszczacg powtoka. Za
stabilizacje produktéw odpowiada dodatkowa wktadka nie widoczng z zewnatrz opa-
kowania. Dla utatwienia przenoszenia opakowania zastosowano raczke z tworzywa.

Zgtaszajacy, producent: Dekorglass Dziatdowo
Projektant: Dekorglass Dziatdowo (Marlena Czajkowska)
Uzytkownik: Spoétdzielnia Pszczelarska Apis w Lublinie

,1932" to produkt zaprojektowany na wyjatkowa okazje. Dodatek trawy zubrowej
sprawia, ze smak i aromat zachwyci niejednego konesera. Jego nazwa nie jest
przypadkowa. To wtasnie w 1932 roku powstata Spoétdzielnia Pszczelarska APIS.
Ten wyjatkowy produkt dedykowany jest pracownikom, wspétpracownikom oraz
partnerom biznesowym Spoétdzielni Pszczelarskiej APIS. Jest to produkt mocno
limitowany, tylko cze$¢ produkcji trafita do sprzedazy.

Butelka: NANA 700ml| GPI - standard Dekorglass

Dekoracja: malowanie czarne btyszczace z przejSciem do czystego szkta,
transparentny nadruk cyfrowy 3D (inkjet 3D), miedziany hot stamping

Nominacje
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Tullamore D.E.W.
Whiskey
Zgtaszajqgcy, projektant: Altavia Polska

Producent: Ustugowy Zaktad Poligraficzny Bieldruk
Uzytkownik: CEDC

Opakowanie prezentowe dla whiskey Tullamore D.E.W. zawiera butelke i szklanke. Pro-
I i g jekt nawigzuje do DNA produktu, jest inspirowany wygladem i klimatem irlandzkiego
1

baru. Elewacja zostata wystylizowana na pub Tullamore. W projekcie wykorzystano ko-
lorystyke, elementy z etykiety i butelki. Na $cianach komunikujemy benefity produktu.
W otworach na froncie widoczna jest butelka i szklanka. Kluczowa cecha: opakowanie
zostato zaprojektowane tak, aby skutecznie wyréznito sie na pétce, byto atrakcyjnym
prezentem Swiatecznym i mogto takze funkcjonowac poza sezonem prezentowym.
Surowiec/materiat: karton jednostronny GC2 450g/m2 z certyfikatem FSC.
Konstrukcja i elementy: klejenie trzypunktowe z dnem automatycznym, wktadka
indywidualna.

Technika druku: pudetko zadrukowane dwustronnie tradycyjna technika offsetowa.
Uszlachetnianie: pudetko laminowane foliag mat jednostronnie na zewnatrz opakowania.

i::_'nl.- |

Zgtaszajqcy, projektant i uzytkownik: Chespa
Producent: PremiumDruk

Opakowanie na wodke Kingfisher w limitowanej wersji. Czystos¢, szlachetnos¢
i pochodzenie produktu podkreslone zostaty poprzez biaty kolor oraz odwotanie
do polskiej odmiany zimorodka, ptaka zywigcego sie rybami.

Opakowanie wydrukowane w technologii offsetowej, na podtozu metalizowa-
nym przy uzyciu selektywnej biatej farby oraz koloréw CMYK. Uszlachetnione
zostato szczegétowymi przettoczeniami budujacymi strukture ptasich piér na
froncie opakowania oraz szczegétowos¢ sceny z drinkiem na tyle opakowania.
Kontrast btyszczacego emblematu zimorodka na froncie z matowym biatym
ttem uzyskany zostat za pomoca lakieréw wybidrczych.

Nominacje
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@ @ @ Zgtaszajacy, uzytkownik: Loft Kulinarny

= : Producent: Agpress
& C 5, Projektant: Studio Loft Kulinarny

o - Naturalne, ekologiczne kartony, orazfoliazabezpieczajaca czekoladywykonanazkukurydzy
-dziekiczemuopakowaniew 100% podlegarecyklingowiinie stanowizagrozeniadlanatury.
Koéteczkiem na przodzie etykiet podkreslamy delikatny design nawigzujacy do naszego logo
wktérymtakze elementtenwystepuje. Projektgraficznytostylloftowy, mocnomagazynowy
dzieki zastosowaniu tabelek, ramek, r6znych fontéw. Kolekcje czekolad uzupetnia sztuka -
piekne ilustracje kobiet w wykonaniu Magdaleny Pankiewicz. Caty projekt stanowi wieksza
catosc serii podcastéw ,Kobieta ubrana w smak i sztuke” w ktorych marka promuje sztuke
z réznych dziedzin, gtéwnie w malarstwie i w kulinariach.
Kartony czekolad: ECOLINE GREY290G oraz FREELIFE KENDO posiadajace certyfikat
FSC - organizacji wyznaczajacej standardy dla odpowiedzialnej gospodarki lesnej. Folia
uzyskana z ziaren kukurydzy EarthFirst ® PLA posiadajg atesty FSC oraz EU do kontaktu
Z Zzywnoscig oraz sg zgodne z europejska norma EN 13432 dotyczacg kompostowalnosci
i biodegradowalnosci. Uszlachetnienia druku to podkreslajace ekskluzywno$é marki
i wysoka jako$¢ produktu ttoczenie wypukte logo, oraz kolor ztoty pantone.

Larc
Opakowanie na wodke ,,Ostoya the Charcoal Filtered Edition”

Zgtaszajacy, producent: Werner Kenkel
Projektant: Werner Kenkel (Przemystaw Kurpisz, Jakub Konieczny, Marek Daczka, Antoni Samol)
Uzytkownik: Wyborowa Pernod Ricard

Inspiracja do stworzenia tego opakowania byt paryski Grande Arche de la Fraternite czyli Wiel-
ki tuk Braterstwa. Opakowanie ,Ll'arc” zostato przygotowane po to aby zabezpieczyé, ale jed-
noczesnie jeszcze bardziej wyeksponowac najwyzszg jakosc polskiej wédki z rodziny ,Ostoya”.
W konstrukcji tego opakowania wykorzystano najwyzszej jakosci surowce i technologie. Pota-
czenie matowego zadruku, z tekturg metalizowana oraz odpowiednio skomponowane akcenty
nadrukiem wypuktym dodajg catosci elegancji i szlachetnosci. Opakowanie ,L'arc” zostato za-
projektowane w taki sposob, zeby - juz po wyjeciu butelki wodki ,Ostoya” - mogto zy¢ drugim
zyciem, jako niewielki ekspozytor czy tez elegancka péteczka. Ponadto uktadajac wiele opakowan
w przeréznych konfiguracjach mozna tworzyc¢ nieskonczong ilos¢ innych form. Tu uzytkownika
ogranicza juz tylko wyobraznia.

Do produkcji opakowania uzyto tektury falistej oraz metalizowanej tektury litej. Opakowanie
w petni wykonane metoda cyfrowa bez uzycia matryc drukujacych oraz tnacych. Potaczono tech-
niki druku UVgel oraz standardowego druku UV w celu uzyskania najwyzszej jakosci oraz uszla-
chetnienia opakowania.

Nominacje Premium
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Zgtaszajacy, producent, projektant: Qubik
Uzytkownik: Millano Group

Producent batonéw czekoladowych postawit przed nam zadanie, aby zaprojekto-
wac i wykona¢ pudetko, ktére w inny, ciekawy, niespotykany sposdb zaprezentuje
batoniki, bedzie niejako ekspozytorem i pudetkiem skarbéw. Przedstawimy innowa-
cyjny sposéb prezentacji batonéw, utozone s3 one w pionie i wygladaja niejako jak
bizuteria czekoladowa. Dodatkowo pudetko zostato zaprojektowane w taki sposéb,
ze mozna je eksponowac zarowno w pionie jak i w poziomie, a dodatkowo precyzyj-
nie wpisuje sie w wymiary EU palet, aby jednoczesnie byt to swego rodzaju stand.
Jedna z sieci handlowych w USA, sprzedaje nasze pudetka bezposrednio na pale-
tach, co zwieksza jego funkcjonalnos¢, ogranicza koszty logistyczne.

Pudetko sktada sie z kartonowej podstawy oraz pet wykonczenia.

Nominacje
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Zgtaszajacy, producent: Akomex
Projektant: Lookin’ Good

Uzytkownik: Fabryka Cukiernicza Kopernik

Opakowanie okolicznosciowe Chopin Scherzo piernikéw nadzie-
wanych. Opakowanie nawigzuje do wizyty kompozytora w Toruniu
w 1825 r. i listu wystanego do Jana Matuszynskiego. Na opakowaniu
umieszczono wizerunek Chopina i bogato zdobiong grafike.

Tektura powlekana GC1 Arktika 250 g, konstrukcja w ksztatcie bom-
boniery z klapka zamykajaca. Druk offsetowy farbami niskomigracy;j-
nymi z lakierem matowym + lakier UV. Ttoczenie oraz hot stamping

wybranych elementéw graficznych.
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Nominacje

Seria Gtodny Wilk na Tropie owocowe puzzle
Opakowanie zdrowej owocowej przekgski dla dzieci

Zgtaszajacy, uzytkownik: Super Bites
Projektant: Aleksandra Woldanska-Ptociriska

Opakowania Owocowych Puzzli sa nietuzinkowe i przywodza na mysl raczej oktadke ksiazki niz
opakowanie produktu. Sympatyczny wilk oblizujgcy sie na widok pysznego soczystego owocu,
ktérego ma na nosie oraz trzymajacy pod pacha wielkiego puzzla jest zabawny i obiecuje do-
bra zabawe. Dotozyliémy wszelkich staran, aby opakowania podobato sie grupie docelowej, czyli
dzieciom oraz aby je bawito i budzito ogromng sympatie do gtéwnego bohatera - Gtodnego Wil-
ka. Nietuzinkowy jest fakt, ze w kazdej saszetce dzieci wytropia kolorowg bogata w edukacje kar-
te z bohaterem i zbiorg cata kolekcje az 40 kart o tematyce doswiadczen fizycznych, z zajeciami i
pracami plastycznymi oraz zadaniami promujgcymi zdrowe odzywianie oraz aktywnos¢ fizyczna.
Dodatkowo, innowacyjny na rynku ksztatt produktu w formie matych porecznych puzzelkéw po-
budza wyobraZnie dzieci i wspiera ich rozwéj psychomotoryczny.

Saszetka; folia opakowaniowa PA-REE-124; 20 Micron Malt BOPP/20 Micron, MET BOPP;
Zgrzane na goraco;

Karta: Fully coated CTMP board , uzyto atramentow (Natura V inks)

Opakowanie zbiorcze:PA-CAR-148; 350 coated white liner, 140 D-flute, 140 Ultra flute
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Zgtaszajacy, producent, projektant: Purells Innovative
Uzytkownik: MM Kwidzyn

iy Gtéwnym elementem przyciagajagcym uwage jest azurowe wieczko uzupetnione
. o Ipakiem, ktéry sprawia, ze front opakowania przypomina witraz.

Subtelne, zielone elementy graficzne nawiazuja do kolorystyki marki i przywodza
Swigteczny klimat. Czerwone elementy wykonane metoda hot-stampingu dodaja
charakteru i elegancji opakowaniu, co powoduje, ze umieszczone w nim herbatki sa
doskonatym prezentem dla klientéw i kontrahentéw.

Opakowanie jest wykonane z dwdch surowcéw - Arktika 275 g oraz Ipack .

Druk wykonano metoda offsetowa i uszlachetniono hot-stampingiem w kolorze gte-
bokiej czerwieni.

@

Sweet Barrel
Opakowanie na stodycze w ksztatcie beczek

Zgtaszajacy, producent: Werner Kenkel
Projektant: Werner Kenkel (Tomasz Stachowski, Bartosz Kamirski)
Uzytkownik: Lotte Wedel

|n

,Sweet Barre
bing alkoholu.

Stodycze maja ksztatt beczek, w Srodku zwierajg ptynne nadzienie z alkoho-
lem. Z zewnatrz opakowanie wyglada niepozornie, swoim ksztattem i szatg
graficzng nawiazuje do wygladu debowych beczek do przechowywania whi-
sky. Po otwarciu ukazuja sie nam wyeksponowane w teatralnym stylu, barytki
zawiniete w ztote sreberka. Opakowanie mozna zamkna¢ w odwrotny sposdb,
gdzie stodkie wnetrze bedzie dobrze widoczne i tatwe do wyciagniecia. Ta-
kiej ekspozycji stodyczy nie powstydza sie organizatorzy zaréwno eleganckich
przyjac jaki i kameralnych spotkan znajomych.

Do wykonania wszystkich elementéw opakowania wykorzystaliSmy tekture.
Nadruk zostat wykonany z obu stron tektury w technice cyfrowej. Dla wiek-
szej wytrzymatosci i lepszej estetyki czes¢ elementéw opakowanie jest ze
sobg sklejona na state.

to opakowanie prezentowe, dla mitosnikéw stodkosci z odro-

Nominacje Smaku
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Zgtaszajacy, producent: GPl Poznan
Projektant: GPI Poznan (Magdalena Cieslak)
Uzytkownik: Lotte Wedel

Kalendarz Adwentowy na barytki MINI to konstrukcja w ksztatcie ksigz-
ki. Opakowanie po otwarciu moze by¢ wyeksponowane w widocznym
miejscu, aby swobodnie korzysta¢ z niego przez 24 dni adwentu. Kon-
strukcja posiada zamkniecie zabezpieczajace przed otwarciem w sklepie,
a zaprojektowana grafika pozwala na zachowanie wizualnych waloréw
konstrukcji. Opakowanie to jednoelementowa konstrukcja klejone u pro-
ducenta opakowania z zamknieciem zabezpieczajagcym przed otwarciem
produktu przed zakupem.

Surowiec: Alaska + 280 g

Druk: UV

Uszlachetnienia: Cold Stamping, Lakier matowy, Lakier UV
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Bee inspired by nature
Opakowanie na miéd pitny

Producent, projektant i uzytkownik: Purells Innovative

Opakowanie na midd pitny jest kolejng odstong i kontynuacja serii Bee Inspired by
Nature. Tym razem pudetko dedykowane jest pod ceramiczng, recznie robiong bu-
telke miodu pitnego.

Jest to doskonaty prezent dla naszych Klientéw. Design opakowania opiera sie
na potaczeniu naturalnych, surowych koloréw papieru ze ztotem, ktére podkresla
luksusowy charakter miodu.

Do produkcji uzyto surowca Kraftliner 300 g/m2 z oraz tektury litej pokrytej su-
rowcem A-Liner 160 g/m2. Dodatkowo zastosowano A-Liner ze ztotym, metalicz-
nym wykonczeniem. Zabieg ten miat na celu wzbogacenie opakowania o dodatkowe
efekty odbijania $wiatta.

Na zewnatrz opakowanie jest bardzo minimalistyczne - widzimy pasieke naniesiong
metoda hot-stampingu.

Po otwarciu w centralnym punkcie butelka z miodem pitnym. Na butelce zastosowa-
no cynowe etykiete nawigzujaca do kolorystyki opakowania.

Zgtaszajqcy, producent: Schuster, Beskid Plus
Projektant: Schuster (Matgorzata Szczugiel)
Uzytkownik: Kufa.Design - Barttomiej Polak

Design, surowa estetyka oraz wybdr zastosowanych materiatéw sa spéjne z credo wyznawa-
nym przez autoréw rzezby. Minimalistyczny symbol produktu, wyciety ploterem na wieku, in-
formuje o zawartosci opakowania. Wyzwaniem byto wybranie takiej konstrukcji, ktéra umoz-
liwi bezpieczny transport do odlegtych zakatkéw swiata. Zastosowano metode skanowania
produktu 3D, w celu odwzorowania nietypowego ksztattu bryty na innowacyjnej kratownicy.
Pudetko zewnetrzne jest trwate, estetyczne i moze by¢ wtérnie wykorzystane jako funkcjo-
nalny pojemnik do przechowywania.

Czesc¢ zewnetrzna - pudto z wiekiem, z bezkwasowej litej tektury Francesco, w 100%

z makulatury z celulozowych odpaddw firmy Beskid Plus. Na wieku wyciety logotyp rzezby.
Czes¢ wewnetrzna - kratownica, sktadajaca sie z 28 elementéw, z tektury introligatorskiej
Grey Board 2.0 mm, 1200 gsm, w 100% z makulatury. Bardzo precyzyjnie dopasowana
wktadka zabezpieczajaca produkt podczas transportu. Opakowanie przeszto pozytywnie test
wytrzymatosci na zgniatanie ciezarem o wartosci 500 kg. Wyeliminowano uzycie klejéw, farb
oraz tworzyw sztucznych.

Nominacje
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Zgtaszajacy, producent, uzytkownik: Adams
Projektant: Adams (konstrukcja: Beata Kamza-Majkowska, grafika: Monika
Suchecka)

Przedstawiamy pierwsze opakowanie na sadzonki truskawek, petnigce jedno-
czesnie role ekologicznego podktadu $cidtkowego, pozwalajacego na jeszcze
lepsza kontrole uprawy, zachowanie jej najwyzszej jakosci, przy oszczednosci
czasu i nakfadu pracy. Nasza tekturowa eko-$cidtka jest doskonats alternatywa
stosowanej dotychczas, drozszej agrowtékniny i jest w 100% biodegradowalna.
Opakowanie jednostkowe na sadzonke przybrato forme doniczki, ktéra, jed-
nym pociagnieciem tatwo zamieniamy na ptaski podktad z otworem na rosline.
Opakowanie zbiorcze natomiast to praktyczna kobiatka, przydatna podczas
zbioréw i miesci nawet 2 kg owocéw. Koszyk znajdzie takze wiele innych zasto-
sowan. Konstrukcja obu jest mocna, stabilna, i, co najwazniejsze - sktadana bez
uzycia kleju. Swieza i wesota grafika zdobi produkt i przekazuje kilka wskazo-
wek dotyczacych uprawy, instrukcje uzycia, jak i ukryte przepisy na truskawko-
we przysmaki. Tektura falista ,E” , konstrukcja w petni sktadana (bez klejenia!),
dla opakowania jednostkowego jak i zbiorczego, opakowanie dedykowane pod
druk flekso lub cyfrowy (farby wodne).

Be organized
Opakowanie/organizer na przybory biurowe

Zgtaszajacy, producent, uzytkownik: Werner Kenkel
Projektant: Werner Kenkel (Dawid Thiel, Hubert Kozak)

Opakowanie przeznaczone dla przyboréw biurowych, w drugim zyciu petni
funkcje organizera. Pomaga uporzadkowac swoje materiaty pi$miennicze -
w biurze oraz w naszych home office. Ma réwniez wbudowany HUB USB, kto6-
ry utatwia korzystanie z urzadzen peryferyjnych. Organizer umozliwia dowolng
aranzacje, dzieki temu dostosowuije sie do potrzeb uzytkownika. Zestaw mozna
dodatkowo wzbogaci¢ o przenosne, tatwo sktadane tekturowe biurko.
Opakowanie wykonano z tektury litej oraz falistej, nadruk w technice cyfrowej
w 3 motywach graficznych. Wewnatrz zintegrowano rozdzielacz HUB USB. (W
przypadku utylizacji przewidziana separacja elementéw oraz segregacja wg za-
sad postepowania z odpadami zbieranymi selektywnie - czesci wykonane z pa-
pieru oraz akcesorium elektroniczne).

Nominacje Tekturowa Kreacja
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Zgtaszajacy, producent, projektant: Smurfit Kappa Polska
Uzytkownik: Szkoty podstawowe i przedszkola regionu pomorza

»Eko-drzewko madrosci” to kreatywny projekt tekturowej potki na ksigzki w ksztat-
cie drzewa. To potaczenie petnowartosciowego ergonomicznego produktu z ideg
promocji czytelnictwa wsréd najmtodszych oraz tematyki zwigzanej z ochrong $ro-
dowiska.

Ten nieszablonowy projekt ma zacheci¢ dzieci do siegniecia po ksiazke z naszego
eko-drzewka. Catos¢ jest w 100% ekologiczna, do produkcji uzyto klej skrobiowy.
Innowacyjna i nowoczesna forma ekspozycji taczy cele estetyczne, edukacyjne
i marketingowe. Produkt zostat juz doceniony przez jego mtodych uzytkownikéw.
Tektura falista typu BC, papiery z wiékien pierwotnych z certyfikatem FSC. Ma-
teriat biodegradowalny i nadajacy sie do recyclingu w 100%. Cyfrowa technika
druku.

Nominacje
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Seria opakowan na zestawy swiqgteczne
Opakowanie na produkty kosmetyczne i akcesoria do manicure

Zgtaszajacy, uzytkownik: Cosmo Group

Producent kalendarza adwentowego: AMK Group Rekawek, Kondraciuk Warszawa
Producent pozostatych opakowan serii: pack-print.com.pl

Projektant kalendarza adwentowego: AMK Group Rekawek, Kondraciuk Warszawa
Projektant pozostatych opakowan serii: pack-print.com.pl

llustracje: Anna Halarewicz

Ubiegtoroczna swiateczna opowies¢ marki Neonail zostata ,napisana” obrazem. Zamaszysta,

lecz subtelna kreska zaproszonej do wspoétpracy Anny Haralewicz niesamowicie kobieco

zilustrowata przekaz, jaki marka skierowata do swoich Klientek. Stopklatki swigtecznych scen

obdarowywania bliskich zostaty bogato wyrazone najdrobniejszym detalem. Wykorzystana

paleta koloréw przywodzi na mysl minimalizm, ktéry doskonale oddaje elegancki charakter

opakowan. Rado$¢ dawania i otrzymywania zamknieta w przepieknych, snieznobiatych pudetkach, z ktérych kazde po otwarciu,
oprocz zaprezentowania swego wnetrza, moze jednoczesnie stanowi¢ dekoracyjny ,organizer” dla bizuterii, zdje¢ rodzinnych, listéw
czy pamiatek - to byta koncepcja na opakowania prezentéw Bozonarodzeniowych 2021 od Neonail.

Kalendarz adwentowy - opakowanie: tektura lita, introligatorska, papier kredowy 130g/m2, folia metaliczna. Wewnetrzne kratownice
- karton 350g, laminat btysk. Pudeteczka jednostkowe - 250g, CMYK, lakier dyspersja btysk, ztoty hot-stamping. Tektura lita 190g,
podwaéjne kaszerowanie, nadruk: offset, lakier dyspersja, lakier uv.

Zgtaszajacy, uzytkownik: Bethru
Producent: Drukarnia Oltom
Projektant: Studio Design (Izabela Jurczyk)

Inspiracjg byta natura. Wykorzystujac jej piekno i wtasciwosci kolorystyczne zbu-
dowalismy informacje wizualng podkreslajaca w petni przekaz jaki niosg ze soba
produkty Bethru. Motywem przewodnim stata sie kropla wody i fale kojarzace sie
z oceanem, dajace jednoczesnie skojarzenia z czyms$ $wiezym i kojgcym, jak produkty
Bethru, eleganckie, dopracowane i bezpieczne dla swiata przyrody. Marka zapewnia
wysoki poziom odpowiedzialnosci w zakresie materiatéw, recyklingu, ponownego
wykorzystania i zarzadzania weglem.

Do produkcji opakowan na butelki, tabletki, ostonki na tabletki oraz opakowania
zbiorczego uzyto wysoko gatunkowych surowcéw ekologicznych. Dobrze dobra-
ne dziatania uszlachetniajace jak suchy ttok wzmacniaja sensorycznos¢ odbioru
i podkreslajg naturalno$¢ produktu, nadajac mu wyjatkowy charakter.

Nominacje
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Zgtaszajacy, projektant, uzytkownik: Ziaja Ltd Zaktad Produkcji Lekow j =

Producent: butelki: Zeller Plastik Poland, tuby: Spétdzielnia Inwalidéw Elremet, | TGO
oty YEGOujecqy .or

etykiety: Grafpol s

Projektujac grafike do nowej odstony preparatéw Ziaja YEGO do codziennej pielegnacji

dla mezczyzn bralimy pod uwage stworzenie projektéw tak, aby wizualnie, informacyj-

nie i aplikacyjne wpisaty sie w nasza filozofie kosmetycznego minimalizmu. Réwniez zeby

w jak najwiekszym stopniu nadawaty sie do recyklingu: nie barwilismy mas produktéw, opa-

kowan, uzylismy jak najmniejszej liczby koloréw nadruku na poszczegdlnym opakowaniu,

unikaliémy apli. Zatozylismy, ze projekt bedzie literniczy z powodu sporej ilosci niezbednych

obecnie informacji na frontach opakowan, jednoczesnie rezygnujac z klasycznego podejécia .
do grafiki na naszych opakowaniach, skupiliémy sie na wykorzystaniu gry stownej nazwy ;
,Ziaja YEGO". EGO
Tuby zostaty wykonane z polietylenu, zas zamkniecie z polipropylenu. Nadruk naniesiono '
metodg sitodruku. Butelki, zostaty wykonane z polietylenu wysokiej gestosci, na ktéry zo-

staty przyklejone etykiety z tego samego surowca (polietylenu wyprodukowanego przez

firme UPM Raflatac). Na etykietach, tak, jak na butelkach nadruk zostat naniesiony metoda

sitodruku.

Miraculum Asta.plankton
Seria kosmetykow

Producent, projektant i uzytkownik: Miraculum

Opakowania designem oscyluja w trendzie prostoty, minimalizmu. Przewodnia
wizjg jest zrbwnowazony rozwoj, rowniez w obszarze kosmetykéw ten trend jest
silnie wyczuwalny. Weganiskie receptury, ochrona srodowiska to najwazniejsze
komunikaty zawarte na opakowaniach.

Opakowania kartonowe zadrukowane dwoma kolorami pantone. Uszlachetnienie
ttoczenie i folia rainbow, papier FSC.

Nominacje Urody
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Retix.C Professional

Opakowanie na produky kosmetyczne - zabieg French Touch

Zgtaszajacy, producent: Intropak
Projektant, uzytkownik: Laboratoria Polfa £6dz

French Touch to opakowanie przeznaczone na zestaw kosmetykoéw do wykonywania
zabiegdw rozswietlajgco - energizujgcych na skore twarzy, szyi i dekoltu. Opakowanie
zabezpiecza produkty oraz umozliwia wygodne korzystanie. Minimalistyczna grafika
w potaczeniu z delikatnym uszlachetnieniem podkresla ekskluzywny charakter opa-

kowania.

Swietnie sprawdzi sie réwniez jako opakowanie prezentowe.
Opakowanie wykonane z kartonu GC1 320g. Druk offsetowy. Jako uszlachetnienie
potozona zostata folia matowa, folia ztota HS, UV wybidrczo oraz UV lakier puchnacy.

\
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opakowanie ekologiczne, ktérego wyboru dokonuje Jury sposréod
wszystkich zgtoszonych do Konkursu opakowan
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Linia opakowan Mr Paper
Ekologiczne opakowania produktéw spozywczych

Zgtaszajacy, producent i pr ojektant: Silbo

Opakowania gietkie wykonane z kraftowego papieru, w 100% przeznaczone do re-
cyklingu. Stworzone przede wszystkim z mysla o eliminacji plastiku w opakowaniach
na warzywa i owoce, stanowia zréwnowazong ekologicznie alternatywe dla konwen-
cjonalnych opakowan z tworzyw sztucznych. W zaleznosci od przeznaczenia i ksztattu
wzbogacone sg okienkami umozliwiajagcymi prezentacje produktu, organiczng siatka
Iniang, funkcjonalnymi uchwytami oraz trwatymi taczeniami w strefie zgrzewania. Bra-
zowy papier o zwiekszonej odpornosci na wilgoc jest wyjatkowo trwaty. Charakteryzu-
je sie naturalna faktura i nie jest chemicznie wybielany.

Linia Mr Paper to papier typu kraft w dwoéch gramaturach: 70 lub 56 g. Mr Paper przy-
brat do tej pory nastepujgce formy workdw, saszetek, torebek: Bobasket®, Flow-pack,
Pillow-bag, Carry-bag, quattro-bag, stand-up pouch a takze pokrycia typu top-seal.
Elementem uszlachetniajagcym s okienka w réznych rozmiarach oraz siatki (Iniana lub
wiskozowa). Papier pokryty wybidrczo w strefach zgrzewania klejem wodnym o zna-
czacych walorach ekologicznych. Zadruk wykonywany technikg flexo, wysokiej jakosci
farbami wodnymi (water-based-print).

Zgtaszajacy, producent: Marma Polskie Folie

Opakowanie Biokompostowalne w catosci, zadrukowane w technologii flekso, ufor-
mowane na ksztatt opakowania typu flat bottom (minimalistyczne opakowanie, ktére
idealnie nadaje sie na lekkie materiaty sypkie, ktére po wypetnieniu pieknie prezen-
tuje sie na poétce sklepowej. Wygodne w uzyciu poprzez uzycie bio zamkniecia stru-
nowego wielokrotnego uzytku). Grafika tta stonowana, ujednolicona dla wszystkich
opakowan , z wyodrebnieniem zdjecia danego smaku na froncie.

Opakowanie zadrukowane w technologii flekso na papierze Bio. Zalaminowane
w technologii bezrospuszczalnikowej do struktury TRIPLEX .Uformowane na maszy-
nie zgrzewajacej z fatdami bocznymi jako typ opakowania: flat bottom.

Catos$¢ opakowania stanowi bariere dla produktu i jest przygotowane do rozktadu
jako opakowanie w catosci ,,Biokompostowalmne”.

Nominacje
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Click-in & Return

Zgtaszajacy, producent: Smurfit Kappa Polska
Projektant: Smurfit Kappa Polska (Aleksandra Gotebiowska)
Uzytkownik: LPP

Zakupy internetowe generujg spore ilosci odpadéw opakowaniowych. Czy
jestesmy w stanie je ograniczy¢ bez rezygnacji z zakupéw online?

Wspdlnie z firma LPP postanowilismy podja¢ wyzwanie i zaprojektowac
opakowanie wysytkowe dla zrébwnowazonej przysztosci. Tak powstat Click-
-in&Return, czyli tekturowe opakowanie wysytkowe, ktére mozna 3-krot-
nie wykorzysta¢ w tancuchu dostaw eCommerce. Rozwiazanie sktada sie
z bazowego opakowania oraz wymiennej plomby, ktéra zapewnia szczelne
i bezpieczne zamkniecie oraz jest miejscem naklejenia etykiety kurierskiej.
W Click-in&Return mozna dokonywac zwrotéw - kazdy klient w opakowa-
niu otrzyma dodatkowa plombe do zamkniecia zwrotu - lub odda¢ w dowol-
nym salonie marek LPP.

Click-in&Return to opakowanie wykonane w 100% z tektury falistej.
3-pkt klejone.

Nadruk wykonany technologig flexo.

Opakowanie nadaje sie do recyclingu i jest biodegradowalne.

Tacka tekturowa Kirigami
Opakowanie na Zywnos¢

Producent, projektant i uzytkownik: Food Pack

Przedstawiamy nowoczesne, ekologiczne, zawierajagce do 90% mniej tworzyw
sztucznych opakowanie barierowe, papierowa tacke Kirigami. Innowacyjnoscia na-
szego produktu jest jego konstrukcja, opakowanie zbudowane jest z tektury, ktérej
wnetrze pokryte jest folig. Nasza tacka jest przyjazna dla srodowiska, jej unikalna
konstrukcja pozwala na tatwe rozdzielenie materiatéw co utatwia segregacje odpa-
déw. Rozmiary Kirigami sg kompatybilne z najbardziej popularnymi tackami z two-
rzyw sztucznych.

Tacka Kirigami wykonana jest z tektury litej oraz foli wyscietajacej wnetrze opako-
wania. Folia jest implementowana we wnetrzu tacki bez uzycia kleju. Nasza tacka
zapewnia bezpieczenstwo zapakowanej zywnosci dzieki jednolitej idealnie ptaskiej
powierzchni rantu zapewnia trwaty zgrzew z folig gérna. Budowa tacki umozliwia
wykorzystanie $cian bocznych oraz dna tacki do zadruku zewnatrz jak i wnetrza tac-
ki. W zaleznosci od rodzaju folii uzytej do wnetrza tacki moze by¢ ona uzytkowana
réwniez w mikrofali, piekarniku.

Nominacje Eko
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Linia wyrobow higienicznych bella BiO based
Opakowanie dla wktadek i podpasek higienicznych

Zgtaszajacy, producent: Akomex
Projektant: EK Studio
Uzytkownik: Torunskie Zaktady Materiatow Opatrunkowych

Grafika opakowania i przejrzystag komunikacjg podkreslamy ekologiczny charak-
ter produktu.

Przyjazne dla srodowiska opakowanie - z surowcéw pochodzacych z recyklingu
i nadajacych sie do ponownego przetworzenia - podkreslilismy jego oryginalnym
wygladem (naturalne tto i grafika z dominacjg soczyste;j zieleni).

Gtéwny wyréznik podpasek i wktadek higienicznych bella BiO based na tle pro-
duktéw konkurencji to pokrycie z wiékniny bambusowej. Dlatego na opakowa-
niu w kilku miejscach pojawia sie prosty motyw bambusa.

Na wewnetrznej klapce wyjasniamy idee produktéw bella BiO based, ktéra
gtéwny nacisk ktadzie na odnawialne zrédta pochodzenia surowcéw oraz przy-
blizamy bambus, dzielac sie ciekawostkami na jego temat.

Opakowanie wykonane z tektury typu Kraft w kolorze brgzowym. Konstrukcja
zaklejana z perforacja, ktdra utatwia otwieranie. Zadruk dwustronny w techno-
logii offsetowej, farbami niskomigracyjnymi.

Zgtaszajacy, uzytkownik: Bethru
Producent: Drukarnia Oltom
Projektant: Studio Design (Izabela Jurczyk)

Inspiracja byta natura. Wykorzystujac jej piekno i wtasciwosci kolorystyczne zbu-
dowalismy informacje wizualng podkreslajaca w petni przekaz jaki niosg ze soba
produkty Bethru. Motywem przewodnim stata sie kropla wody i fale kojarzace sie
z oceanem, dajgce jednoczesnie skojarzenia z czyms Swiezym i kojagcym, jak produkty
Bethru, eleganckie, dopracowane i bezpieczne dla $wiata przyrody. Marka zapewnia
wysoki poziom odpowiedzialnosci w zakresie materiatéw, recyklingu, ponownego
wykorzystania i zarzadzania weglem.

Do produkcji opakowan na butelki, tabletki, ostonki na tabletki oraz opakowania
zbiorczego uzyto wysoko gatunkowych surowcéw ekologicznych. Dobrze dobra-
ne dziatania uszlachetniajace jak suchy ttok wzmacniaja sensorycznos$¢ odbioru
i podkreslaja naturalnos¢ produktu, nadajagc mu wyjatkowy charakter.

Nominacje
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Ostatni rozlew Portera battyckiego z Gniezna
Etykieta samoprzylepna na piwo

Zgtaszajacy, producent: Etiflex
Projektant: Thirst
Uzytkownik: Dobry Browar Gniezno

NiedzwiedZ na etykietach Dobrego Browaru z Gniezna pochodzi z gotyckiego kafla
z XV wieku. Jest to nawigzanie do historii i tradycji Gniezna. Specjalnie zaprojektowana
etykieta zdobi skarb piwowardw - Porter Battycki z Gniezna (3-krotnie nagradzany na
konkursach piwnych). Ta wersja produktu jest lezakowana w beczce po burbonie Buffalo-
Trace. Jest to ostatni rozlew tej wersji trunku. Z ostatnich dwoéch beczek, otrzymamy je-
dynie 1033 butelki o pojemnosci 0,33 |. Kazda butelka posiada unikatowy numer seryjny
podkreslajacy jej wyjatkowy charakter. Na butelce niedzwiedz ucieka z naszych etykiet,
kradnac nam beczke tego skarbu i umyka z porterem Morzem Battyckim. Po drodze spra-
gniony whbija szpunt w beczke i piwo tryska. Kolory nawiagzuja do skarbu, ztota i miodu.
Etykieta cyfrowa wydrukowana w catosci na maszynie Xeikon PX3000 w technologii
inkjet UV. Zastosowano folie PE srebrna. Wielopoziomowe, wypukte struktury zostaty
zbudowane poprzez wielokrotne wdrukowywanie koloru biatego w 3 réznych wariantach
(dla kazdego przebiegu koloru biatego zastosowano inng grafike). Uzyskano w ten spo-
sob efekt sitodruku. Do numerdéw seryjnych butelek wykorzystano oprogramowanie do
zmiennych danych firmy Esko.

Zgtaszajacy, producent, projektant: UDS
Uzytkownik: Lubella

Ekspozycja na ptatki sniadaniowe Lubella.

Dekoracje przestrzenne nawiazuja do komunikacji brandu: ,ptatki $nia-
daniowe Lubella to pyszne i pozywne $niadanie”.

Stand zaprojektowany z mysla o ekspozycji w strefie dekompresji mar-
ketu. Celem byto takze zbudowanie pozytywnego wizerunek marki
oraz zainteresowanie konsumenta nowym produktem, tak aby chetniej
wtozyt go do swojego koszyka zakupowego.

Konstrukcja wykonana z kartonu i tektury falistej.

Druk cyfrowy.

Nominacje
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Zgtaszajacy, producent: Smurfit Kappa Polska

Projektant: Smurfit Kappa Konin (Renata Zmystowska, Leszek Smedra)

Uzytkownik: 7Anna Group

NS Bikes Movement 3 rower dirtowy, ktory przeniesie Cie w przestworza.
Dirt jumping - to efektowne ewolucje na rowerze w powietrzu, a do wyso-

kich skokow i efektownych trikéw rower musi by¢ lekki, kompaktowy i wy-
trzymaty czyli wyjatkowy, a skoro wyjatkowy to i jego ekspozycja powinna

by¢ wyjatkowa.

Przygotowane rozwigzanie w szybki sposéb mozna dostosowac do ekspozy-
cji dodatkowych akcesoridw, odziezy i innych rowerowych produktow.
Wielkogabarytowa ekspozycja w catosci zostata wykonana z tektury faliste;j.

Rozwigzanie monomateriatowe, bez tworzyw
mentow
Nadruk wykonany w technologii cyfrowej.

sztucznych do potaczenia ele-

Set Creative Line
Zestaw opakowan premium

Zgtaszajacy, producent, uzytkownik: Drukarnia Oltom
Projektant: Studio Design lIzabela Jurczyk

Sugerujac sie rosnacymi potrzebami Klientéw w zakresie szukania nowych pomystéw na
kreacje opakowan i jednoczesnie chcac pokazaé nowe rozwigzania technologiczne, jakie
daje nam przemyst poligraficzny, postanowiliSmy stworzy¢ kreatywny pakiet w postaci
CREATIVE BOX, wypetnionego najrézniejszymi przyktadami kombinacji druku i uszla-
chetnien na opakowania PREMIUM. Powstat tym samym pakiet 6 ré6znych opakowan,
w ktérym to kazde obrazuje inny styl i wykonanie. Postawiliémy na to, aby pokazac, jak
mozna kreatywnie ,bawic” sie formga graficzng aby w najlepszy mozliwy sposéb podkresli¢
zawartos¢ opakowania. W naszym secie znajduja sie opakowania wykonane z nastepu-
jacych surowcoéw: karton jednostronnie powlekany i dwustronnie powlekany typu SBS;
karton biato brazowy, w ktérego sktadzie sg widkna pierwotne; karton jednostronnie
i dwustronnie powlekany z jednostronna folig metalizowanga oraz dwustronnie kryty folig
typu rainbow oraz metaliza. Kazdy z typéw surowcéw ma swoja, idealnie wkomponowa-
na grafike. Kolorowe folie HS, rézne typy lakierow stanowig tam wspétgrajace ze soba
wykonczenie. Ttoczenia natomiast, podkreslaja mozliwos¢ wyeksponowania niektérych
elementéw.

110
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Komes Wymrazany Barley Wine Cognac
Limitowana edycja piwa marki Komes

Zgtaszajacy, projektant: Marbach Polska

Producent: MJP Drukarnia Poterscy, wykrojniki: Marbach Polska
Projektant: Marbach Polska (Joanna Fredrych)

Uzytkownik: Browar Fortuna

Opakowanie powstato z mysla o limitowanej edycji piwa Komes. Gtéwnym zatozeniem
projektu byta maksymalna ekspozycja butelki z niezwyktym trunkiem, zapewniajaca czy-
telnosci etykiety z kazdej jej strony. Duze okienka oraz charakterystyczne wktadki po-
zwalaja wyeksponowac produkt, niczym drogocenne arcydzieto, podkreslajac wyjatko-
wy charakter tej unikalnej browarniczej pozycji. Uzupetnieniem opakowania jest owijka
umozliwiajaca petne zamkniecie opakowania i bezpieczne przetransportowanie produktu.
Konstrukcja, elementy: opakowanie trzypunktowo klejone z dnem automatycznym oraz
zintegrowana wktadka, wktadka, owijka klejona.

Materiat, druk, uszlachetnienie: karton czarny barwiony w masie POPSET 320g, uszla-
chetnienie na klapce pudetka - lakier UV wybiérczy oraz uszlachetnienie owijki - hot-
stamping z matrycy, srebrna folia.

Zgtaszajacy, producent:TFP-Grafika
Projektant: TFP-Grafika
(Laura Gmyrek, Maciej Meroniuk)

Propozycja opakowania prezentowego zaprojektowanego z wykorzystaniem story-

tellingu. Etykiety wydrukowane na matowym papierze, tworza dopetnienie grafiki
znajdujacej sie na obwolucie. To cigg dalszy ptynnego opowiadania nakreslonego e
jednym pociagnieciem pedzla. Subtelny i delikatny rysunek oddaje charakter biate-

go trunku. Gra stéw- haset zapisanych na elementach zamykajacych tworzy wraze- 1
nie rozmowy, jest graficznym spojnikiem miedzy rysunkiem a konstrukcja.

Butelki wina umieszczono w pétotwartej formie, ktéra wykonano z jednego wykro-

ju, eliminujac potrzebe stosowania kleju, co podkresla ekologiczny aspekt projektu.
Elementem zabezpieczajagcym produkt jest przegroda pomiedzy butelkami oraz ob-

woluta petnigca funkcje zamkniecia opakowania.

Materiat: tektura falista, fala E szara oraz biata,

Druk cyfrowy,

Etykiety: papier samoprzylepny ekologiczny, wykonany z produktéw makulaturo-
wych, niepowlekany, gramatura: 80 g/m2

Nominacje
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Millhill’s Original London Dry Gin
Etykieta na alkohol

Zgtaszajacy: Publicis Consultants

Producent: butelka: Berlin Packaging, etykiety: MCC Poznan,
sleeve na korku: B-G, korki: Alkopack

Projektant: Berge Farrell

Design butelki Millhill'sa zostat zainspirowany energia Londynu i echami stuletniej hi-
storii. Etykieta nawigzuje do wyrafinowanej mieszanki sktadnikéw botanicznych - m.in.:
jatowca, kolendry, czy ziela angielskiego - a przez swoj rysunkowy styl podkresla tajemni-
czy i intrygujacy charakter marki, jednoczesnie wyrdzniajac ja na pétce sklepowej. Design
przywotuje na mys| $wieza bryze z bezkresnych pdl, tak i laséw oraz doskonale podkresla
jakosc¢ produktu.

Opakowanie Millhill's Gin zostato wykonane z najwyzszej jakosci szkta. Butelka w mini-
malistycznym ksztatcie posiada zamkniecie w postaci eleganckiego drewnianego korka
z wygrawerowanym logotypem marki. Elementem charakteryzujacym produkt jest ety-
kieta typu PSL z unikalnym dwustronnym zadrukiem, ktéra umozliwia uzyskanie efektu
gtebi, a jej efektowne wykonczenie gwarantuje wykorzystanie lakieru strukturalnego.
Logotypy zostaty pokryte srebrnym cold-stampingiem, podkreslajac segment premium.

Zgtaszajacy, producent: Etiflex
Projektant: Thirst
Uzytkownik: Dobry Browar Gniezno

NiedzwiedZ na etykietach Dobrego Browaru z Gniezna pochodzi z gotyckiego kafla
z XV wieku. Jest to nawigzanie do historii i tradycji Gniezna. Specjalnie zaprojektowana
etykieta zdobi skarb piwowarow - Porter Battycki z Gniezna (3-krotnie nagradzany na
konkursach piwnych). Ta wersja produktu jest lezakowana w beczce po burbonie Buffalo-
Trace. Jest to ostatni rozlew tej wersji trunku. Z ostatnich dwoch beczek, otrzymamy je-
dynie 1033 butelki o pojemnosci 0,33 |. Kazda butelka posiada unikatowy numer seryjny
podkreslajacy jej wyjatkowy charakter. Na butelce niedzwiedz ucieka z naszych etykiet,
kradnac nam beczke tego skarbu i umyka z porterem Morzem Battyckim. Po drodze spra-
gniony wbija szpunt w beczke i piwo tryska. Kolory nawigzuja do skarbu, ztota i miodu.
Etykieta cyfrowa wydrukowana w catosci na maszynie Xeikon PX3000 w technologii
inkjet UV. Zastosowano folie PE srebrng. Wielopoziomowe, wypukte struktury zostaty
zbudowane poprzez wielokrotne wdrukowywanie koloru biatego w 3 réznych wariantach
(dla kazdego przebiegu koloru biatego zastosowano inng grafike). Uzyskano w ten spo-
sob efekt sitodruku. Do numerdw seryjnych butelek wykorzystano oprogramowanie do
zmiennych danych firmy Esko.

Nominacje
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Zgtaszajacy, producent: Cieszynskie Zaktady Kartoniarskie
Projektant: Studio Projektowe Tam-Tam
Uzytkownik: Aura Concept

Seria opakowan My Aura nawigzuje do 4 zywiotéw: ognia, wody, powietrza, ziemi. Opako-
wania majg spojny design, réznigc sie kolorystyka, ktéra kojarzona jest z poszczegdlnymi
zywiotami. My Aura to 4 opowiesci, 4 linie zapachowe, 4 zywioty. W sktad linii wchodza:
My Aura Earth - ukochaj ziemie, My Aura Fire - rozpal ogien,, My Aura Water - zanurz sie
w wodzie, My Aura Wind - poczuj wiatr.

Opakowanie w konstrukgji 1-punktowej, o wymiarach 50x50x200 mm.

Druk cyfrowy: HP Indigo 30000

Karton: IGGESUND Metalprint 379

Uszlachetnienia: laminacja folig Softtouch, Scodix Sense

Efekt Scodix Sense wykonany na maszynie Scodix Ultra 202

Etykieta na kosmetyki YP men

Meskie kosmetyki premium

Zgtaszajacy, producent: Reganta Szlascy
Projektant, uzytkownik: Agrecol

Opakowania kosmetykéw marki YP Men wizualizuja filozofie marki siegajaca
do archetypéw meskosci. Wizerunek wojownika w logotypie to nasz wspotczesny
super-bohater - silny, Swiadomy mezczyzna. Otaczajgce go zewszad smoki, jako
mityczne istoty, symbolizujg jego wyzwania, walke oraz madros¢, ktérg ten musi
odkry¢ w samym sobie, by stac¢ sie kompletnym. Cata stylistyka opakowania ba-
lansuje pomiedzy dojrzata, meska elegancjg, a komiksowoscia, ktéra reprezentuje

chtopieca fantazje i pogon za marzeniami.

Technika wykonania: Druk flexograficzny + sitodruk

Podtoze: PE Silver FTC 85/RP37/HD-FSC

Kolorystyka i uszlachetnienia: Primer; biel 1- 100% krycia i czesciowo raster z bieli

na wybranych elementach graficznych; biel 2 pod napis gtéwny (nazwe produktu) oraz kod kreskowy, date przydatnosci oraz pod pan-
tone specjalny; p. 3517 - zmodyfikowany; cs gold; p. 7530; p. 7770; p. black 6; lakier - efekt soft touch z wybraniem; lakier UV btysk
na elementach graficznych tta z wybraniem sito biate na litery.

Maszyna drukujgca: Mark Andy P7

Nominacje Golden Pixel
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Zgtaszajacy, producent: Grafpol
Projektant: Moono
Uzytkownik: Trend Spirits

Coraz czesciej dokonujemy zakupu alkoholu w formie prezentu, ale czy podkresli on wyjatkowos$¢
chwili?

Odpowiedz zawarta jest w produkcie Storage Whisky. To opakowanie, ktére ukazuje procesy
w jakich powstaje ten trunek. To bogato ttoczona, niepowtarzalna butelka, podkreslona indywidu-
alnym numerem kazdej pojedynczej sztuki. Etykieta wykonana z pertowego materiatu, uszlachet-
niona ttoczeniami, ztoceniami oraz czarng i czerwong foliag wprasowang na goraco.

STORAGE Whisky to nie tylko produkt, to solidnos$¢ i dbatos$¢ o detale. Storage Whisky to hotd
poswiecony tym warto$ciom!

Front gérny - romb: Surowiec podstawowy: Super Pearl Opaque FSC S2047 Bg45Wh
Uszlachetnienia: Folia Hot-stamping HS Api Nirvana Copper 5296; Folia Hot-stamping HS Api Ra-
ven Black 8299; Gtebokie ttoczenie; Micro ttoczenie; indywidualna numeracja kazdego produktu
Front dolny - prostokat: Surowiec podstawowy: Super Pearl Opaque FSC S2047 Bg45Wh
Uszlachetnienia: Folia Hot-stamping HS Api Nirvana Copper 5296; Microembossing; Folia Hot-
-stamping HS Api PG Pasprika 6804; Gtebokie ttoczenie

Plomba: Surowiec : PPLightTC Silver S692 Bg40Wh

Nominacje
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Nasi Partnerzy

B U R G O PAK< Firma Burgopack zaprojektowata

POLAND i wykonata zaproszenia na Gale
ART OF PACKAGING 2021

am Firma Metsa Board dostarczyta karton
Metsa MB Prime FBB Bright 235g, ktory

wykorzystano do druku zaproszen.

S I A M p Firma Stamp Systems wykonata

matryce do hot stampingu zaproszen.

zaproszenia.

o
intropak ﬂp Firma Joappol uszlachetnita

\CE TEAM i
L R o 1l LRl R wykonata firma ICE TEAM
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