


PACKAGING
ORGANISATION

ART of PACKAGING uzyskat akredytacje upowazniajaca
do przyznaniaw Polsce prestizowej nagrody Golden Pixel za
najlepiej wydrukowane i uszlachetnione opakowanie roku
2021. Nagroda ta przyznawana jest spos$réd wszystkich
zgtoszonych opakowan do konkursu.

ART of PACKAGING jest certyfikowanym partnerem WPO.
Zwyciezca ART of PACKAGING jest automatycznie
nominowany do nagrody gtéwnej Swiatowego konkursu na
najlepsze opakowanie - World Star, organizowanego przez
Swiatowa Organizacje Opakowan WPO.



Najlepsze opakowanie roku!

ART of PACKAGING promuje i nagradza
najlepsze pomysty w sektorze projektowania
i produkcji opakowan.
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XV edycja
ART OF PACKAGING 2021

Zaprojektuj, Zadrukuj, Wyprodukuj

BIZNES, SZTUKA, MIASTO POZNAN, PROJEKTOWANIE, DESIGN, KNOW HOW, TECHNOLOGIA, PRODUKCJA,
SPRZEDAZ. To hasta, z ktérymi wigze sie XV edycja ogélnopolskiego konkursu na najlepsze opakowanie roku

ART OF PACKAGING - Perty wséréd Opakowan.

Jego ideg niezmiennie jest promowanie innowacyjnosci, kreatywnosci oraz konkurencyjnosci polskich opakowan
na rynku krajowym oraz rynkach zagranicznych. Szukamy i wytawiamy perty zaréwno wsrdéd mtodych artystéw,
projektantow, studentéw i absolwentéw uczelni - w ramach ART OF PACKAGING DEBIUTY, jak i profesjonalnych
znawcow sektora przemystu opakowaniowego: projektantéw, producentéw, wtascicieli marek - w ramach

ART OF PACKAGING PROFESSIONAL. Promujemy twércow, ktérzy raz w roku maja okazje spotkad sie w Poznaniu
na uroczystej Gali Finatowej, podczas ktérej przyznajemy wyrdznienia i nagrody, w obecnosci osobistosci ze Swiata
biznesu, przemystu, nauki i kultury. Ale najwazniejsze s3 OPAKOWANIA - swoiste dzieta sztuki o niebagatelnym

i nieocenionym na rynku znaczeniu.

To one stanowig clou catego wydarzenia.




Czego szukamy?

Najlepszego opakowania roku w poszczegdlnych kategoriach w dwdch edycjach konkursu:

ART OF PACKAGING - Debiuty oraz ART OF PACKAGING - Professional. Wytowimy rowniez Opakowanie z Szuflady -
juz nie Debiut, ale jeszcze nie Professional: opakowanie - jego projekt lub prototyp - stworzone przez profesjonalistéw,
ktére z réznych wzgleddw nie ujrzato jeszcze Swiatta rynkowego i nie zostato wdrozone do produkgiji.

Debiuty maja na celu promowanie i nagradzanie pomystéw mtodych artystéw w segmencie projektowania opakowan
- studentéw i absolwentéw szkdt i uczelni wyzszych zwigzanych z wzornictwem przemystowym oraz projektowaniem
opakowan; odkrycie i pokazanie nowych talentéw oraz wyjatkowych w formie i wartosci uzytkowej opakowan.
Przedmiotem konkursu jest wytonienie najlepszego opakowania roku, ktére nie funkcjonuje jeszcze na rynku

oraz zaprezentowanie potencjalnych mozliwosci wykorzystania go w praktyce. Nagrodzony zostanie najbardziej
innowacyjny pomyst - projekt opakowania przedstawiony w formie wizualizacji i/lub zdje¢ oraz prototypu jako wzoru
doswiadczalnego, bedacego odwzorowaniem zaprojektowanego wyrobu zgodnie z przestang dokumentacja.

W edycji Professional mozna zgtaszac¢ opakowania istniejgce juz na rynku; szukamy wyjatkowych form, wartosci
uzytkowych i sztuki w opakowaniach. Nagradzamy twdrcze, designerskie, innowacyjne, marketingowe, technologiczne
i ekologiczne, a przede wszystkim funkcjonalne rozwigzania, zaspokajajace gusta coraz bardziej wybrednych
konsumentéw. W edycji Professional moze wzig¢ udziat wtasciciel, producent lub projektant opakowania.

Organizatorem ART OF PACKAGING jest EUROPEAN MEDIA GROUP Sp. z 0.0., wydawca m.in. miesiecznika
branzowego PACKAGING POLSKA.

www.artofpackaging.pl
www.packaging-polska.pl




ART OF PACKAGING DEBIUTY

KATEGORIE:

Opakowanie de L =In=I R= Opakowanie Urod
" (opakowanie premium, HZID=LB=RG * opakovianic kosme MERRCK

(opakowanie kosmetyczne)
wykonane z kartonu)

° Opakowan_ie Sma_\kowitg ) e  Opakowanie Pragnienia
(opakowanie dla zywnosci) (opakowanie na mleko, sok i napdj

roslinny) - patrz Brief z opisem

e  Opakowanie - Etykieta

(projekt etykiety UPM RAFLATAC

samoprzylepnej) e  Opakowanie Freestyle

(dowolne opakowanie, ktore nie \N¢““E\?-
miesci sie tematem w innych \(ﬁ
k iach

e  Opakowanie Tekturowa Kreacja ategoriach)

(opakowanie wykonane z . BOBST

tektury litej, falistej badz
mikrofali) - patrz Brief z opisem

e  Opakowanie POS

(Stand lub display POS do fk
e  Opakowanie Pszczele * prezentowania produktéw
(opakowanie na stoik miodu, broszure poznan W miejscu sprzedazy - qra I a
i nasiona) - patrz Brief z opisem projekt lub wizualizacja
graficzna)

WYROZNIENIE:

Do

Wyrdznienie firmy Rosenthal
Wyrdéznienie firmy Rosenthal: nagroda za
innowacyjno$¢ opakowania wytonionego
ze wszystkich zgtoszonych do konkursu.




ART OF PACKAGING PROFESSIONAL

KATEGORIE:

e  Opakowanie Premium e  Etykieta Cyfrowa
(opakowanie kartonowe H=|D=LB= RG (etykieta wydrukowane

dla débr luksusowych) cyfrowo)

Dok Ured e  Opakowanie Tekturowa Kreacja

° pakowanie Urody ) (opakowanie wykonane z tektury

(opakowanie dla kosmetykdéw) MERCK litej, falistej badz mikrofali) - patrz . BDBST
Brief z opisem

e  Opakowanie Smaku
(opakowanie dla zywnosci)

e  Opakowanie Cyfrowe
(opakowanie wydrukowane / dp
° Opakowanie Flekso ‘ n T ’ cyfrowo) oo Diison e

(opakowanie lub etykieta

w technologii flekso) ESKD @

e  Opakowanie Pragnienia
(opakowanie dla napojow)

e  Opakowanie z Szuflady
Juz nie Debiut, ale jeszcze nie
Professional. Opakowanie - jego
projekt lub prototyp - stworzone przez
profesjonalistéw, ktorego z jakichkolwiek
wzgledéw nie wprowadzono na rynek,

czyli nie zostato wdrozone do masowej
e  Etykieta UPM RAFLATAC produkgji.
(etykieta na materiale UPM Raflatac) .
miraclon

e  Opakowanie POS

e  Opakowanie Freestyle (qpakowanie e.kspozycyjne badz
(dowolne opakowanie, ktére nie miesci display promujace produkty
sie tematem w innych kategoriach) w miejscu sprzedazy)

Opakowanie EKO (opakowanie ekologiczne, ktérego wyboru dokonuje Jury sposréd wszystkich zgtoszonych do konkursu opakowan)

5 u L D E n g&irgggﬁaoﬂeggéze'z:a najlepiej
F I :.: E L wydrukowane i uszlachetnione
EI.I]EHD opakowanie roku.

Nagroda przyznawana sposréod
wszystkich zgtoszonych opakowan
do konkursu.
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Jury

Innowacyjne, designerskie i $wieze spojrzenie na ciagle rozwijajacy sie sektor opakowaniowy to COS, czego poszukiwato
Jury X1V edycji konkursu ART OF PACKAGING. Niezliczona ilo$¢ form, ksztattow i wzoréw, ktére mozna nada¢ materiatom,
takim jak szkto, papier czy tworzywo sztuczne daty solidng dawke kreatywnosci. Niezaleznie, czy jest to pracujacy w ciszy
pracowni student czy burza mézgéw w duzej firmie - Jury szukato Perty Wéréd Opakowan!

Obrady Kapituty Jury odbyty sie 19 lipca 2021r. W pierwszym etapie Jury zapoznato sie ze zgtoszonymi pracami,
nominowanymi do obrad przez redakcje miesiecznika PACKAGING POLSKA. Nastepnie przyznano nominacje w kazdej
z kategorii konkursu - osobno w edycji Debiuty oraz osobno w edycji Professional. Na podstawie przyznanych punktéw
wytonieni zostali zwyciezcy poszczegdlnych kategorii, a sposrdd nich jedno zwycieskie opakowanie - osobno w edycji
Professional oraz osobno w edycji Debiuty, ktéoremu przyznane zostato miano ,Perta wsrod Opakowan”. Wyrdznienia
przyznali przedstawiciele firm bedacych Partnerami Konkursu. Oficjalne wyniki Konkursu na najlepsze opakowanie roku
ogtoszone zostaty podczas uroczystej Gali Finatowej - 20 wrzesnia 2021!
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B Izabela E. Kwiatkowska

~ Absolwentka Akademii Ekonomicznej w Poznaniu w Katedrze Strategii Marketingowych
i Uniwersytetu CaroloWilhelmina w Braunschweigu na Wydziale Prawa i Ekonomii. Prezes Gru-
py Medialnej EUROPEAN MEDIA GROUP dziatajacejw catej Europie Srodkowej i Wschodniej,
wydajacej rézne publikacje, m.in. magazyn dla nowoczesnego przemystu opakowaniowego -
PACKAGING POLSKA. Cztonek Rady Polskiej Izby Opakowan, Cztonek Stowarzyszenia Dzienni-
| karzy. Inicjator Galerii Opakowan - pierwszej ogélnopolskiej Wystawy Opakowan oraz konkursu
ART OF PACKAGING. Konsul Honorowy Republiki Austrii w Poznaniu. Od 2000 roku zaangazowana
w dziatalno$¢ charytatywna. Autorka wielu publikacji prasowych.

Ewa Kruk

Przez lata zwigzana z marka jubilerskg W.KRUK, obecnie wspiera i doradza firmie ANIA KRUK, ktérg
rozwijaja jej dzieci: Anna i Wojtek.

Ewa Kruk pracowata przy powstawaniu kolekgji wizerunkowych jako konsultant i doradca. Czuwata nad
projektowaniem wzoréw i wprowadzaniem nowych kolekcji bizuterii. Bierze udziat w miedzynarodo-
wych targach branzowych podpatrujgc nowe tendencje w $wiatowej sztuce jubilerskiej. W latach 1997-
2002 Prezes Towarzystwa Przyjaciot Akademii Sztuk Pieknych w Poznaniu, wspotpracuje z Fundacja
Ochrony Zabytkéw Wielkopolski, Towarzystwem Wieniawskiego; wspiera instytucje charytatywne.

dr hab. Marta Smolinska, prof. UAP

Historyczka i krytyczka sztuki; w latach 2003-2014 adiunkt w Zaktadzie Historii Sztuki Nowoczesnej
w Katedrze Historii Sztuki i Kultury UMK w Toruniu; od 1.X.2014 profesorka w Katedrze Teorii Sztuki
' i Filozofii na Uniwersytecie Artystycznym w Poznaniu; trzykrotna stypendystka Fundacji na rzecz Na-
uki Polskiej; stypendystka DAAD na Uniwersytecie Humboldta w Berlinie (2012); laureatka fellowship
w Graduierten Schule fiir Ost- und Stidosteuropastudien an der Ludwig-Maximilians-Universitat w
¥ Monachium (2014) oraz w Stiftung Hans Arp w Berlinie (2015); cztonkini AICA; kuratorka wystaw
sztuki wspotczesnej; autorka ksigzek: ,Mtody Mehoffer” (Krakéw 2004), ,Puls sztuki. OKOto wybra-
nych zagadnien sztuki wspdtczesnej” (Poznan 2010), ,Otwieranie obrazu. De(kon)strukcja uniwersalnych mechanizméw
widzenia w nieprzedstawiajgcym malarstwie sztalugowym Il potowy XX wieku” (Torun 2012) oraz ,Julian Stanczak. Op
art i dynamika percepcji” (Warszawa 2014); autorka wielu rozpraw z historii sztuki i tekstéw krytycznych (publikowanych
m.in. na famach ,Artium Quaestiones”, a takze ,Arteonu”, ,Artluka”, ,Exit”").




Michael Seidl

Asolwent Wyzszej Szkoty Graficznej we Wiedniu. Z branzg poligraficzng zwigzany jest od ponad 25 lat.
Swojg zawodowa kariere zwigzat z dziatalnos$cig wydawniczg. W 1990 roku stworzyt czasopismo bran-
zowe PRINT & PUBLISHING, ukazujace sie do dzi$ i majace swoje miedzynarodowe redakcje. Uznany
dziennikarz branzowy, twérca licznych publikacji. Cztonek licznych organizacji branzowych. Zasiada
w wielu komisjach konkursowych zwigzanych z tematyka poligraficzna. Pomystodaweca i organizator
austriackiego konkursu Golden Pixel.

prof. dr hab. Ewa Jerzyk

zatrudniona w Katedrze Strategii Marketingowych na Wydziale Zarzadzania Uniwersytetu Ekonomicz-
nego w Poznaniu. Autorka ok. 90 publikacji naukowych dotyczacych komunikacji marketingowej. Jej
zainteresowania badawcze koncentruja sie na nastepujacych obszarach: design i opakowanie w ko-
munikacji marketingowej, kreatywnosc¢ i innowacyjno$¢ w marketingu, zachowania nabywcéw. Jest
ekspertem w interdyscyplinarnym zespole Ministerstwa Nauki i Szkolnictwa Wyzszego Index Plus. Od
wielu lat prowadzi badania na temat strategii opakowan i designu. Obecne zajmuje sie wykorzysta-
niem metod nauromarketingowych do badan konsumenckich.

Prof dr hab. Marek Adamczewski

Absolwent Panstwowej Wyzszej Szkoty Sztuk Plastycznych w Gdansku na Wydziale Projektowania Pla-
stycznego (kierunek Wzornictwo Przemystowe). W 1974 roku wygrat konkurs na asystenta na Wydziale
Projektowania Plastycznego PWSSP w Gdansku, w ktorej to uczelni pod obecng nazwa Akademia Sztuk
Pieknych pracuje do dzis. Oprécz dydaktyki (matura w Liceum Pedagogicznym, promotor ponad 30 prac
dyplomowych) zajmuje sie projektowaniem w zakresie szeroko rozumianego designu. S3 to obudowy
i konstrukcje sprzetu oswietleniowego i elektronicznego, opakowania, a przede wszystkim tzw. kom-
pleksowe opracowania wzornicze produktu. Szczegélnie skomplikowanymi strukturami, w projekto-

waniu ktérych uczestniczy od kilku lat, s3 pojazdy szynowe. Kierownik Pracowni Projektowania Produktu w Katedrze
Wozornictwa ASP w Gdansku, wyktadowca na Podyplomowym Studium Design Management IWP-SGH w Warszawie.
Byty prorektor d/s studenckich i dziekan na ASP w Gdansku, cztonek Rady Uzytkownikéw TASK Gdansk, cztonek Zarzadu
Stowarzyszenia Gedanensis.
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Prof. dr hab. Matgorzata Wyszogrodzka - Trzcinka

Absolwentka PWSSP w todzi. Dyplom uzyskata na Wydziale Ubioru i Tkaniny. Od 1975 roku do
chwili obecnej jest pracownikiem dydaktycznym macierzystej Uczelni (od 2003 roku na Wydziale
Form Przemystowych, a obecnie na Wydziale Wzornictwa i Architektury Wnetrz). Profesor zwyczaj-
ny. Kierownik Pracowni Podstaw Projektowania. Realizowane formy dziatalnosci twérczej to: wzor-
nictwo przemystowe, tkanina unikatowa. Autorka 15 wystaw indywidualnych. Brata udziat w ponad
150 zbiorowych wystawach miedzynarodowych, wystawach sztuki polskiej za granicg, wystawach
ogdlnopolskich i regionalnych. Komisarz wystaw i pleneréw, juror wielu konkursow.

Prof. dr Ireneusz Kuriata

Grafik, wyktadowca. Zajmuje sie projektowaniem graficznym w dziedzinie plakatu, form wydawniczych
oraz znaku i form identyfikacyjnych. Uzyskat dyplom licencjacki w Wyzszej Szkole Sztuki Uzytkowej w
Szczecinie w Pracowni Plakatu w 1998. Dyplom magisterski uzyskat w WSSU w Szczecinie w Pracowni
znakow i form identyfikacyjnych w 2001. Doktorat zdobyt w Akademii Sztuk Pieknych w Poznaniu w
roku 2008, a habilitacje na Uniwersytecie Artystycznym w Poznaniu w roku 2013. Obecnie pracuje na
stanowisku profesora Akademii Sztuki w Szczecinie oraz jest dziekanem Wydziatu Sztuk Wizualnych.
Wyktada w Katedrze Grafiki Projektowej gdzie jest kierownikiem Pracowni Projektowania Znaku i Typografii

Prof Jacek Ojrzanowski

Dyrektor Instytutu Wzornictwa Politechniki Koszalinskiej. Do 2005 roku dziekan Wydziatu Wzornictwa
Przemystowego ASP w todzi, w latach 1999-2008 przewodniczacy i wiceprzewodniczacy Rady Nauko-
wej Instytutu Wzornictwa w Warszawie, wiceprzewodniczacy Stowarzyszenia -Art Designe Socjety-
w todzi. Absolwent Wydziatu Grafiki Wyzszej Szkoty Sztuk Plastycznej w todzi oraz Wydziatu Form
Przemystowych ASP w todzi, kierownik Pracowni: Projektowania Produktu, Srodkéw Transportu, Ko-
munikacji Wizualnej. Ekspert Sadowy w dziedzinie wzornictwa przemystowego. Projektant produktu
i komunikacji wizualnej.

dr hab. Marta Ptonka, prof. ASP

Prorektor ds. naukowych i wspotpracy z podmiotami zewnetrznymi ASP we Wroctawiu. W 2005 r.
ukonczyta studia na wydziale Architektury Wnetrz i Wzornictwa ASP we Wroctawiu. Od 2006 r. pro-
wadzi wtasng dziatalno$¢ gospodarczg MP Design Marta Ptonka. W pracownii graficznej zajmuje sie
kreowaniem tozsamosci wizualnej marki, projektowaniem systeméw identyfikacji wizualnej oraz opa-
kowan. Wspoétpracuje z firmami i instytucjami m.in.: Politechnika Wroctawska, Uniwersytet Ekono-
miczny we Wroctawiu, Dolnos$lgskie Centrum Medyczne Dolmed, Galeria Wnetrz DOMAR, Narodowe
Centrum Kultury, Kghm Cuprum Centrum Badawczo-Rozwojowe, Dolnoslaski Urzad Wojewddzki.




Prof. dr hab. Tomasz Matuszewski

Prof. zw. UAP Tomasz Matuszewski jest absolwentem Panstwowej Wyzszej Szkoty Sztuk Plastycznych
w Poznaniu (1964-1970), obecnie Uniwersytetu Artystycznego w Poznaniu, na ktérym wyktada od 40
lat. Poza dziatalnoscig edukacyjng, Profesor angazuje sie w szereg inicjatyw poza murami uczelni, m.in.
zasiadat w Radzie Programowe;j dla kierunku wzornictwa powotanej przez Ministerstwo Kultury i Sztu-
ki (1988), jest cztonkiem Stowarzyszenia Projektantéw Form Przemystowych, Przewodniczacym Sadu
Konkursowego Ztotego Medalu Miedzynarodowych Targéw Poznanskich oraz cztonkiem jury ogdélno-
polskiego konkursu ART OF PACKAGING Perty Wsrod Opakowan. W dorobku artystycznym Profesora nalezy wyréznié
takie projekty, jak: szereg lamp rowerowych dla Zaktadéw Rowerowych ,Romet” w Bydgoszczy (we wspotpracy z Jadwi-
g3 Filipiak), detale wyposazenia wagonu specjalnego (salonki) produkowanego przez Zaktady Metalowe H. Cegielskiego
w Poznaniu dla Iraku, stuchawki nagtowne w wersji popularnej, profesjonalnej i specjalnej dla reporteréw i telefonistek dla
Fabryki Gtosnikéw Unitra-Tonsil we Wrzesni, projekt graficzny sktadéw pociggéw osobowych i pospiesznych, expresso-
wych oraz Inter City dla Zaktadéw Metalowych H. Cegielski w Poznaniu czy opakowania na produkty kosmetyczne firmy
Pollena Lechia w Poznaniu.

dr Dobrochna Mruk-Tomczak

Adiunkt w Katedrze Marketingu Produktu na Wydziale Towaroznawstwa Uniwersytetu Ekonomiczne-
go w Poznaniu. Zaréwno wieloletnie doswiadczenie biznesowe, jak i zainteresowania naukowe sku-
piajg sie wokdét szeroko rozumianego marketingu, komunikacji w biznesie czy zarzadzania produktem
na réznych rynkach. Przez wiele lat byta zwigzana z Grupa Medialng AMS, nastepnie z firma Fortis sp.
Z 0.0., zawsze w obszarze marketingu. Obecnie w pracy dydaktycznej wykorzystuje wtasng wiedze prak-
tyczna, realizujac zajecia ze studentami w obszarze komunikacji marketingowej, promocji, zarzadzania
i oceny produktu, zarzadzania markg m.in. na rynku zywnosciowym i kosmetycznym, pozostajgc nadal w kontakcie z wie-
loma przedsiebiorstwami.

* Dr Mieczystaw Pirég

- W latach 1968 - 1974 studiowat na Wydziale Form Przemystowych, Akademii Sztuk Pieknych w Kra-
. kowie w Katedrze Komunikacji Wizualnej, pod kierunkiem prof. Ryszarda Otreby. Przez kilka lat, jako
projektant form przemystowych pracowat w Fabryce Wagonéw PAFAWAG we Wroctawiu. Od 1977 roku
| pracuje w Akademii Sztuk Pieknych we Wroctawiu, poczatkowo w Katedrze Grafiki, a nastepnie w Kate-
~ drze Wzornictwa Przemystowego. W latach 1996 - 2002 petnit funkcje dziekana Wydziatu Architektury
Whetrz i Wzornictwa, a od roku 1998 prowadzi dyplomujgca Pracownie Komunikacji Wizualnej - kie-
runek wzornictwo. W swojej pracy projektowo-artystycznej zrealizowat wiele indywidualnych i zespotowych tematéw
z zakresu: projektowania form przemystowych, a przede wszystkim komunikacji wizualnej i wystawiennictwa oraz foto-
graficznych zapiséw o nazwie PIROgrafy.




dr hab. Krzysztof Kwiatkowski
Ukonczyt studia w Wyzszej Szkole Sztuk Plastycznych w Poznaniu. Dyplom robit w pracowni prof. To-
8 masza Matuszewskiego na Wydziale Architektury Wnetrz i Wzornictwa Przemystowego. W 2009 roku
uzyskat stopien doktora na Wydziale Grafiki i Komunikacji Wizualnej na Uniwersytecie Artystycznym w
Poznaniu, a w 2020 roku uzyskat habilitacje. Jest wyktadowca i kierownikiem Pracowni Projektowania
Opakowan. Pracuje przy licznych projektach produktu m.in. siedziska do $rodkéw transportu publicznego,
=8 opakowan, grafiki wydawniczej, identyfikacji wizualnej. Uzyskat nagrode Top Design za projekt wdrozo-
nego fotela kolejowego Apollo.

(Bl dr Marta Dziamdziora

Doktor w dziedzinie sztuk pieknych. Prodziekan Wydziatu Sztuk Wizualnych Akademii Sztuki
w Szczecinie. Kuratorka Galerii R+. Prowadzaca Pracownie Grafiki Interaktywne;j.

Absolwentka Wydziatu Sztuk Pieknych Uniwersytetu Mikotaja Kopernika w Toruniu (Grafika oraz
Ochrona Débr Kultury). W 2013 odbyta staz naukowo-dydaktyczny w Telemark University College
Faculty of Arts, Design and Traditional Arts w Notodden w Norwegii. W 2004 studia w Saimaa University
of Applied Sciences na wydziale Visual Arts w Finlandii. Autorka wielu wystaw indywidualnych. Brata
udziat w wystawach zbiorowych za granica i w kraju, m.in. w Kanadzie, Butgarii, Chorwacji, Belgii,
Serbii, Gruzji, Chinach, Grecji, Japonii, Niemczech, na Wegrzech, a takze w m.in. w todzi, Krakowie, Toruniu, Bydgoszczy,
Ostrowie Wielkopolskim, Kielcach, Katowicach, Biatymstoku, Rzeszowie. Kuratorka wielu wystaw za granicg i w kraju,
m.in. w Centrum Sztuki Wspotczesnej ,Znaki Czasu” w Toruniu. Przez wiele lat zwigzana z Fundacjg Tumult, organizatorem
festiwalu Camerimage - Miedzynarodowy Festiwal Sztuki Autoréw Zdje¢ Filmowych. Pracowata przy produkgcji filmu ,\W
ciemnosci” w rezyserii Agnieszki Holland.

dr Rafat Dobruchowski

W 2012 uzyskat tytut doktora na ASP we Wroctawiu. Obecnie jest dyrektor Instytutu Wzornictwa na
ASP W EOAZI. ettt esese s eaenas
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Arigato

Opakowanie prezentowe na japonskq herbate

Projektant: Katarzyna Malinowska
Akademia Sztuk Pieknych w todzi

Arigato (jap. dziekuje) to eleganckie opakowanie na japonska herbate. Projekt jest
inspirowany japonska prostota i prestizem. Papier z wtraceniami ztota, jak réwniez
ztote koto (bezposrednio nawigzujace do flagi Japonii) i dekoracyjna banderola
wspotgrajg tworzac dekoracyjne opakowanie do aromatycznej herbaty. Opakowanie
ma zachecaé do wyrazenia komus$ wdziecznosci i podzielenia sie radoscia. Jest

to opakowanie prezentowe, ktére ma wygladac reprezentacyjnie zaréwno przed
otwarciem jak i w trakcie uzytkowania. Zaproponowano trzy wersje kolorystyczne
dla trzech gatunkéw herbaty - gyokuro, sencha, kukicha. Opakowanie petni funkcje
reprezentacyjna, jak i uzytkowa - im mniej herbaty, tym bardziej mozna ztozy¢
pudetko.

Torebka - papier SH Recycled z wtraceniami ztota, od wewnatrz folia przeznaczona
do kontaktu z zywnoscia w ztotym kolorze. Uszlachetnienie ztota folia. Banderolki
drukowane na kalce.

Projektant: Krystian Kurlej
Wyzsza Szkota Informatyki i Zarzqdzania w Rzeszowie

Opakowanie niedrogie w wykonaniu, a mimo to dodajace prestizu samemu
produktowi. Czesci samochodowe nie styng ze zbyt dobrych opakowan. Celem
mojego opakowania jest podniesienie tej poprzeczki. Opakowanie nie jest trudne
w opakowaniu oraz jest minimalistyczne. Czesci zazwyczaj sg uzywane w
zabrudzonych smarem lub podobnymi substancjami miejscach. Oczywistym jest,
ze brudne opakowanie nie wyglada dobrze, a ciemny kolor pomoze temu zapobiec.
Dla zachowania estetyki w takim opakowaniu wystarczy sama grafika. Dlatego
niepotrzebne s3 tutaj inne materiaty poza zwykta tektura.

Nominacje
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Projektant: Gabriela Zetudziewicz
Uniwersytet Pedagogiczny w Krakowie

Projekt taczy przyjemnosc¢ jedzenia z kreatywnoscia. Skierowany jest do konsumentéw
zainteresowanych sztuka. Wewnatrz opakowan znajduja sie reprodukcje obrazéw
wraz z proponowang paletg kolorystyczng, zachecajace do stworzenia wtasnego

dzieta. Po zjedzeniu produktu wyttoczka po czekoladkach moze petni¢ funkcje palety
malarskiej. Zaprojektowane opakowanie przeznaczone jest gtéwnie na czekolade w
postaci pojedynczych kostek. Po zjedzeniu produktu, opakowanie mozna roztozyc i
pomalowac znajdujaca sie wewnatrz reprodukcje. Wyttoczka po czekoladach moze
petni¢ funkcje palety malarskiej. Siatka opakowania jest tak zaprojektowana, zeby przy
jego zamykaniu konsument byt zmuszony do lekkiego wysitku manualnego.

Opakowanie: niepowlekany papier ekologiczny o gramaturze 250-300 g. Istotne
jest, aby papier nie byt zbyt ciemny. Paleta: ekologiczny, wodoodporny, nietoksyczny
materiat, ktéry mozna poddac ttoczeniu oraz wycinaniu. Preferowane: sprasowane
otreby pszenne.

Bauhaus czekoladki
Opakowanie na czekoladki

Projektant: Daria Chylinska
Uniwersytet Technologiczno-Przyrodniczy w Bydgoszczy

Projekt Swoim projektem chciatam uczci¢ pamiec jednej z najwiekszych i

najbardziej wptywowych szkét designu, jakie powstaty. Wybratam czekoladki,

poniewaz jest to rzecz ogélnodostepna, ktéra najczesciej wybieramy na

prezent lub ostodzenie sobie czasu. Opakowanie na czekoladki, zamykane

jednostronnie na magnes, posiada w srodku czekoladki w osobnych

opakowaniach, ktére tworza modutows siatke. Mozna je przektadac i uktadac

jak tylko ma sie ochote. Zawartam w tym jedna z zasad designu Bauhausu,

czyli wtasnie modutowos¢. Do kazdego koloru jest przypisana odpowiednia

grupa smakéw czekoladek. ¢

Wykorzystany materiat to tektura jednostronnie bielona 400 gram oklejona
odpowiednia grafika.

Nominacje de LUXE
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Oto Ota

Opakowanie dla wysokiej jakosci herbat ziotowych

Projektant: Klaudia Pala-Bizon
Wyzsza Szkota Techniczna w Katowicach

Projekt opakowan dla wysokiej jakosci herbat ziotowych inspirowany maoryskim
tatuazem. Znalazt sie on w key visual’'u marki w uproszczonej, przetworzonej formie
wpisanej w kwadrat. Kazde zioto ma swoje dziatanie, podobnie jak kazdy wzér
tatuazu ma swoje znaczenie. Ta analogia pozwolita stworzy¢ zestaw patternéw,
ktére zdobig opakowania. Kolory pudetek tez nie sg przypadkowe - kazdy kolor ma
swoje znaczenie, ktére odzwierciedla przeznaczenie herbaty. SzeScienny ksztatt jest
wygodny do ekspozycji w sklepie i praktyczny pod wzgledem logistyki, nawiazuje
tez do key visualu marki. Niewyciete elementy, widoczne po otwarciu, sg zastona,
ktora nadaje poczucie chwili tylko dla siebie. Opakowanie prezentowe (ztozone) nie
sprawia problemoéw w transporcie, nie zajmuje duzo miejsca, a jego mechanizm jest
komfortowy w uzyciu. Pozwala skomponowacé zestaw trzech herbat.

Wykorzystano kolorowe kartony barwione w masie o gramaturze 290 g/m2, pokryte
folig soft touch. Nadruki podkreslajg ekskluzywny charakter - patterny nadrukowano
technika Liquid Metal, a pozostate elementy biatym tuszem.

Projektant: Aleksandra Patgan
Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach

Pszczoty i inne owady zapylajace odgrywaja kluczowa role w naszym ekosystemie,
dlatego tak wazna jest ich ochrona. W pracy przedstawiono walory estetyczne.
Zestaw zawiera 3 rodzaje opakowan: midd spadziowy, akacjowy i rzepakowy. Catos¢
dopetniaja elementy, ktérych zadaniem jest nie tylko poprawny wyglad, ale takze
spetnienie funkcji ochronnej. Weza pszczela stanowi tu idealne zabezpieczenie przed
przemieszczaniem sie stoikdw oraz oddaje idee opakowania. Cato$¢ dopetnia grafika
w postaci ztotej pszczoty na opakowaniu oraz czarnego stempla widocznego na
wieczku stoikow. Cenigc sobie ochrone sSrodowiska opakowanie zostato wykonane
bez uzycia kleju oraz bazujac na prostych, jednoelementowych siatkach. Opakowanie
spetnia doskonale funkcje ochronng oraz promocyjna. Moze stuzy¢ jako opakowanie
prezentowe.

Karton, szklane stoiki, weza pszczela, uszlachetnienia w postaci ztotej folii.

Nominacje
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,Kiedy dorosne zostane...”
Naturalne soki owocowe

Projektant: Marta Czepczor
Akademia Sztuk Pieknych we Wroctawiu

Etykieta powstata z mysla o dzieciach w wieku 10-12 lat. Komiksowa stylistyka nadaje
postaciom wykonujacym pospolite zawody charakter super-bohateréw, ktérzy walcza
o lepsze jutro. Zawody posiadajg wersje meska i zenska gtéwnego bohatera. Komiks
ma przyciggnac i zaciekawic¢ odbiorce. Naklejka znajdujaca sie pod etykietg zacheca
uzytkownika, by oddzielit papierowsa etykiete od szklanej butelki. Etykiety zachecaja
potencjalnego odbiorce, rodzica opiekuna, lub dziecko do zakupu naturalnego soku
OWOCOWEEO.

Papier strukturalny

Projektant: Marta Murawska
Akademia Sztuki w Szczecinie

Seria skfada sie z czterech etykiet utrzymanych w minimalistycznej, acz wyrazistej
estetyce. Kazda z nich dedykowana jest konkretnej sytuacji zyciowej, a przeznaczenie
butelki przedstawione jest w formie uproszczonego piktogramu. Etykieta dzieki
personalnemu charakterowi, stawia butelke wina w roli wyrozumiatej i dodajacej
odwagi ,przyjaciotki”. Ma za zadanie stuzy¢ pomoca wszystkim kobietom

w okolicznosciach takich jak ztamane serce, béle menstruacyjne, stres przedrandkowy
czy wieczorne wyjscie z dziewczynami.

Papierowa naklejka samoprzylepna o wysokim potysku.

Nominacje
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Projektant: Agnieszka Rosotowska
Uniwersytet Technologiczno-Przyrodniczy w Bydgoszczy

Seria etykiet piw wakacyjnych. W ilustracjach wykorzystano motyw plazy i kultowy
element battyckich wakacji - parawan. Seria skfada sie z nazw popularnych
nadmorskich miejscowosci. Letnie piwo ma przywotywac u konsumenta wakacyjne
wspomnienia i uczestniczy¢ w tworzeniu tych nowych.

Etykieta samoprzylepna.

Milk Drop
Etykieta na butelke od mleka

Projektant: Inga Pawelec
Uniwersytet Technologiczno-Przyrodniczy w Bydgoszczy

Etykieta przygotowana z mysla o przyjemnym, wyrdzniajacym sie designie oraz majaca
na celu podkresli¢ wyraznie rodzaj mleka, jaki zawiera dana butelka, utatwiajac dobér
pod wtasne preferencje badz w przypadku alergii.

Folia samoprzylepna przezroczysta z czarnym nadrukiem, szklana butelka na mleko.

Nominacje Eetykieta
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Geovine
Etykiety na wina

Projektant: Olaf Stachurski
Akademia Sztuki w Szczecinie

Geovine to zestaw etykiet dla wina. Projekt sktada sie z dwéch ety-

kiet. Zewnetrznej pokrytej izoliniami, ktéra celowo jest naderwana. Ma
wzbudzi¢ ciekawos¢ odbiorcy, by zerwat ja i odkryt wewnetrzng etykiete
przedstawiajaca zdjecie satelitarne regionu winnicy, z ktérej pochodzi
wino. Obie warstwy pokrywaja sie ze sobg tworzac dopetniajaca sie
catos¢. Zestaw jest przeznaczony dla win czerwonych, biatych i musu-
jacych. Bardziej dla winnic mniej komercyjnych. Etykieta samoprzylep-
na na wewnetrznej warstwie, zewnetrzna z papieru ekologicznego/ z
recykingu gramaturze ok. 80g lub kalki, ktéra zdradzi odrobine co kryje
sie pod spodem.

Nominacje Etykieta
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Zestaw ochronny Szach Mat Koronawirusie
Opakowanie na maseczki wielokrotnego uzytku

Projektant: Magdalena Bacharz
Politechnika Slgska

Design projektu ekologicznego opakowania na maseczki wielokrotnego uzytku
nawiazuje do partii szachéw, ktérg nieustannie toczymy z rozprzestrzeniajacym sie
po catym $wiecie koronawirusem. Nazwa produktu oraz szachownica wskazuja, ze
aby zablokowac rozprzestrzenianie sie wirusa musimy chronic siebie oraz innych,
nie zapominajac przy tym o ekologii. Zestaw ochronny zostat stworzony w celu
higienicznego i wygodnego przechowywania maseczek wielokrotnego uzytku.
Saszetki w réznych wymiarach i kolorze umozliwiaja zaréwno osobom widzacym,
jak i stabowidzacym wygodne przechowywanie maseczek (zaréwno tych czystych i
uzywanych czy zuzytych), ktére towarzysza nam kazdego dnia.

Materiatem, ktdéry zostat wykorzystany do wykonania zestawu ochronnego jest papier
w kolorze czarnym i szarym. Paski szer. 6 mm wykonano w niszczarce do papieru
i przepleciono miedzy soba tworzac eleganckie ekologiczne etui.

Projektant: Wojciech Zabel
Uniwersytet Technologiczno-Przyrodniczy w Bydgoszczy

Grymaski to seria opakowan na maseczke ochronng dla dzieci w wieku 6-9 lat.

Ma na celu zwigkszenie bezpieczeristwa najmtodszych poprzez zapoznanie ich

Z ,nowa normalnoscig” podczas trwania pandemii. Grafika opakowan nawigzuje

do fantastycznych potworkéw z super mocami, gdzie kazdy element opakowania jest
czescig korpusu tytutowego Grymaska. W opakowaniu znajduje sie maseczka

z unikalnym nadrukiem oraz warstwa edukacyjna w postaci prostej gry planszowej

i plakatu z zasadami bezpieczenstwa. Dodatkowo w tylnej czesci zostat nadrukowany
kod QR przenoszacy do filmiku promocyjnego na YT (animacja z lektorem). Catos$¢
jest przystosowana do idei upcyclingu.

Kaszerowany papier KeyKolour 300g (prototyp) + bawetna i nadruk na maseczki
zabezpieczone folig PP.

Nominacje
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Projektant: Julia Zwolinska
Akademia Sztuk Pieknych we Wroctawiu

Etykiety Chlup! To projekt dla wyimaginowanej marki JustJuice, produkujgcej soki z
naturalnych sktadnikéw. Trzy wersje etykiet przywodza na mysl minimalizm, jednak po
blizszym przyjrzeniu sie mozna dostrzec sylwetki sportowcow, typografie wzorowang

na maszynowej oraz oryginalnie wycietg krawedz na ksztatt fali. Sprawia to wrazenie
jakoby czarno - biali sportowcy pluskali sie w soku z butelki. Projekt etykiet znajduje
zastosowanie na szklanych butelkach o pojemnosci 300ml. Dzieki ciekawemu
projektowi, a zarazem klarownemu layoutowi, nie tylko zwraca uwage konsumenta,
ale réwniez daje nieograniczone mozliwosci przy potencjalnym rozwoju linii etykiet.

Wykorzystanym w projekcie materiatem jest matowa folia samoprzylepna.

Diy Tea
Opakowanie na herbate
Projektant: Dawid Fik

Akademia Sztuki w Szczecinie f _ /m

Diy Tea to projekt opakowan na piec rodzajéw herbat, ktére przypominaja o czerpaniu “
z réznorodnosci zycia. Projekt zaktada osiaggniecie dobrostanu psychicznego, 3 ;
w rozumieniu wykonywania dowolnej czynnosci, bez spektakularnych oczekiwan. ——

Herbata jako napar jest rodzajem sposobu ukojenia nerwéw i motywem uwaznego
wykonywania czynnosci. Projekt taczy w sobie elementy warsztatu i przyjemnosci,
ktéry pozwala na wtasnoreczne ztozenie pojemnika z modutéw. Projekt sktada sie

z 2 elementdéw. Pierwszym jest gtéwne opakowanie, zawierajace wszystkie potrzebne
informacje. Kolejnym jest pojemnik do samodzielnego ztozenia, w ktérym znajduje

sie sypana herbata. Moduty tworzace pojemnik mozna sprowadzi¢ do roli puzzli,

ktore beda zajmowac nasze rece podczas chwili parzenia herbaty. Opakowanie po
wykorzystaniu mozna adaptowac na wtasne potrzeby (pojemnik, abazury). Po zebraniu
zestawu lub znacznej jego czesci, mozna utozy¢ totem, przypominajacy jak wazny jest
spokdj.

Papier barwiony w masie 700g/m2. Tektura falista 1,5mm i 3mm.

Nominacje Free Style
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Opakowania dla Bydgoszczy

Seria opakowan promocyjnych dla miasta Bydgoszcz

Projektant: Karolina Gdaniec
Uniwersytet Artystyczny w Poznaniu

Pomyst zaprojektowania ,Pakietu z Bydgoszczy” powstat pod wptywem
checi ulepszenia i uspéjnienia wizerunku miasta oraz stworzenia produktow,
ktére beda nosnikami promogiji i identyfikacji miasta. Celem projektu jest
réwniez zachecenie przyjezdnych gosci do odwiedzenia miejsc, z ktérych
pochodza dane produkty, jak réwniez zobaczenia tych, ktére w ilustracyjny
sposdb zostaty przedstawione na opakowaniach. Opakowania zostaty
przygotowane w taki sposob, aby byty jak najbardziej funkcjonalne, tatwe

i szybkie w sktadaniu, uzyciu jak i w pézniejszym transporcie. Zalezato mi
P na zaprojektowaniu atrakcyjnej, ale jednoczesnie prostej formy, ktorej
\\\\}\ﬁ“ proces wytwarzania bytby na tyle tatwy, aby mégt zosta¢ pézniej wdrozony
i do produkcji przez wtadze miasta.

i
5
J

Opakowania zostaty wykonane z mikrofali i kolorowego papieru.

Nominacje Free Style
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Wino - z - Piwnicy
Wino w butelkach 750ml

Projektant: Marek Powiecka
Politechnika Slgska w Gliwicach

Murowane, ceglane piwnice do przechowywania i produkcji wina. Charakterystyczne
ciggnace sie pod ziemig waskie i ciemne pomieszczenia o niepowtarzalnym klimacie.
Swiadome i przekorne wykorzystanie piwnicy, a nie popularnej winnicy w cieptym

i stonecznym potudniowym kraju. Montaz oswietlenia zasilanego energia ze
Swietldwek sklepowych za pomoca ogniwa fotowoltaicznego - model pokazuje idee
dziatania, lecz w rzeczywistosci po modyfikacji instalacji, oswietlenie POS dziata jako
przekaznik $wiatta bez czujnika zmierzchu i akumulatora, doswietlajac zacieniong
piwniczke tylko podczas zapalonego oswietlenia sklepu. Atmosfere tajemniczosci
uzyskano poprzez montaz o$wietlenia - punkt swietlny mozna wykona¢ w formie
klasycznego kaganka, lampy naftowej lub oswietlenia przemystowego, zbrojonego
siatkg ochronng. Podobnie Scianke tylng, cegta, piaskowiec itp... Wrazenie wiekszej
przestrzeni uzyskano poprzez iluzje naprzeciwlegtych folii lustrzanych. Posadowienie i
zaczep do palety CHEP 400x600mm. Wysokos$¢ ok.1800mm. Materiat Scianek i potek:
tektura. Materiat wykonczeniowy: powierzchnie Scianek zewnetrznych - nadruk
fotograficzny / sitodruk; Scianki wewnetrzne: tylna - nadruk wypukty, natryskowy lub
tapeta celulozowa, $cianki boczne - folia lustrzana naklejona na tekturze.

Projektant: Anna Wachholz
Akademia Sztuk Pieknych w todzi

Koncepcja mojego projektu jest stworzenie trzech miniaturowych opakowan.
Waznym aspektem projektu jest ekologia. Zdobienia na opakowaniu sg
nieprzypadkowe - liscie kojarza nam sie z natura i otaczajacym nas srodowiskiem.
Moim celem byto stworzenie opakowania, ktére bytoby uzyteczne i ekologiczne, a
przede wszystkim wiarygodne, by klient patrzacy na produkt w nim prezentowany od
razu skojarzyt go z byciem ,eko”. Opakowania sg stworzone z myslg o kosmetykach.
Zielone i pomaranczowe opakowanie ma miejsce na zel do mycia, szampon i

krem, a fioletowe jedno dodatkowe miejsce na krem. Opakowanie posiada miedzy
innymi nastepujace funkcje: ochronna (przechowywanie produktu), ekologiczna
(wykorzystany materiat), informacyjna (kolory odpowiadajg grupom wiekowym),
marketingowa (moze by¢ wykorzystane w reklamie).

Przektadki tekturowe. Tektura falista o grubosci 1.5mm. Materiat jest tani, lekki,
efektywny, wytrzymaty oraz estetyczny.

Nominacje
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Projektant: Michat Polakowski
Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach

Xcrem POS jest to projekt ekspozytora ktéry ma przycigga¢ uwage w sklepie typu
drogeria. Wysokos¢ ekspozytora zostatg zaprojektowana ergonomicznie oraz na
wysokosci oczu potencjalnego klienta. Ekspozytor ma funkcje wystawiennicza, jest
on elementem wyrézniajacym produkt w sklepie oraz podnosi atrakcyjnos¢ ekspozycji
wybranej marki. Proponowany materiat to tektura falista o réznych grubosciach.
Elementy widoczne zabezpieczone folig z grafika.

Green tea

POS na zielong herbate

Projektant: Laura Gmyrek

Uniwersytet Technologiczno-Przyrodniczy w Bydgoszczy y S d
Stand sklepowy typu kosz stuzacy do ekspozycji opakowan z zielong herbata. 41 — | — %
Uzytkownik wyciaga produkt wprost z kubka, w ktérym znajduje sie przygotowany '_'_ d ]

napoj. POS do zastosowania w sklepach oraz wiekszych marketach. Mozna go tatwo
przenosi¢ oraz uzupetnia¢ zapas towaru. W projekcie wykorzystano transparentne
tworzywo sztuczne pokryte kolorowym drukiem.

Nominacje POS
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,Fajfoklok”
POS na ,Herbate koszyczkowq”

Projektant: Matgorzata Kosicka
Uniwersytet Technologiczno-Przyrodniczy w Bydgoszczy

Fajfoklok - na zegarze wybita godzina pigta po potudniu, to najwyzsza
pora na podwieczorek, zaparzenie ,Herbaty koszyczkowe;j” i udanie sie na
dansing. Motyw graficzny koszyczka do szklanki herbaty na opakowaniu
POS i produkcie jest herbaciang podréza do czaséw PRL.

FAJFOKLOK
opakowanie POS na

Herbatg
Kosxycexzkows

Dwustronny POS na ,Herbate koszyczkow3a” z tektury falistej lub materiatu
drewnopochodnego.

Nominacje POS
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Eko? Logicznie
Opakowania na napoaj, sok i mleko

Projektant: Ewa Brudziewska, Zuzanna Ornacka
Wyzsza Szkota Europejska w Krakowie

Projekt to hotd dla ideologii zero-waste. Kazda strona opakowania, jest w petni
zagospodarowana. Front petni funkcje reprezentatywna. Lewa strona z eco
ilustracjami, ma przekaza¢ wartos¢ zilustrowanych komunikatéw tym najmtodszym

i najstarszym. Tyt, petni funkcje edukacyjng, przyblizajac ciekawostki i fakty na temat
wybranych sktadnikéw. Prawy bok, zawiera gre, ktéra ma dac kartonowi drugie zycie.
Projekty beda pro-ekologicznymi opakowaniami na mleko i napoje. Opakowania te,
maja edukowad, bawi¢ i przemawia¢ do odbiorcéw w kazdym wieku, zwracajac uwage
na problem ochrony srodowiska. Uszlachetnienia zastosowane, tj.: ttoczenie wypukte
3D, sa ekologicznymi zamiennikami, dla takich uszlachetnien jak ztocenia, czy lakier

i podkreslaja dodatkowo pro ekologiczny wymiar projektéw. Nadruk na podtozu
wskazanym przez SIG. Dodatkowo: front-ttoczenie 3D wypukte napisy i grafiki,
wydruk w kolorach Pantone. Dodatkowo: na kartonie bez bielenia, biaty poddruk
plus Pantone.

Projektant: Olaf Stachurski, Dawid Fik
Akademia Sztuki w Szczecinie

Koncepcja Vibe to seria opakowan na napoje (sok pomaranczowy, mleko i napdj
owsiany), charakteryzujaca sie duzg swiadomoscia ochrony Srodowiska i promujaca
tego typu dziatan. Catos¢ odnosi sie do przejrzystej i atrakcyjnej komunikacji
wybranych zalet ekologicznych elementéw opakowan kartonowych. Projekt
stworzony przy uzyciu mocnych koloréw i ciekawej typografii nawigzujacych do lat
70. Przy wiekszej ilosci wariantéw smakowych, tatwo mozna zbudowac caty system
kolorystyczny.

Nominacje
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Projektant: Dawid Fik, Olaf Stachurski
Akademia Sztuki w Szczecinie

llu to seria ilustrowanych opakowan na napoje (sok pomaranczowy, mleko i napdj
owsiany), charakteryzujaca sie duza $wiadomoscig ochrony srodowiska i promocjg
tego typu dziatan. Projekt stworzony przy uzyciu prostych ilustracji i ciekawego

uktadu typograficznego. Catos¢ odnosi sie do atrakcyjnej komunikacji wybranych zalet
ekologicznych elementéw opakowan kartonowych.

Seria Simple
Opakowanie na mleko, sok i napdj roslinny

Projektant: Natalia Gryc
Akademia Sztuk Pieknych w todzi

Simple to seria trzech opakowan na: mleko, sok, oraz napdj roslinny. Inspiracja przy

tworzeniu projektu byt styl pop art oraz hasto less is more. Grafika umieszczona na

opakowaniu swoim ksztattem oraz zestawieniem kolorystycznym ma wywotywacé “
pozytywne emocje, kojarzace sie z latem, radoscia oraz zabawa. Seria Simple ——
charakteryzuje sie prosta stylistyka, ktéra podczas produkcji ma generowac jak

najmniejsze koszty oraz zasoby. Grafiki zostaty skomponowane tak, aby mozliwa byta

ingerencja w projekty a przy tym mozliwa do zachowania spdjnosc oraz tozsamosc.

Gtéwnym zatozeniem pracy byta prostota, minimalizm, ktéry jest powszechnie

wybierany przez odbiorcoéw - prosty, czytelny przekaz.

Mieko 3.2%

_—

Nominacje Pragnienia
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Zgodnie z naturg
Opakowanie na: sok pomaranczowy, napoéj owsiany oraz mleko 3,2%

Projektant: Karolina Gruba i Aleksandra Kwasniewska
Akademia Sztuk Pieknych w Katowicach

Propozycja grafik na serie opakowan skupia sie na pokazaniu bliskosci produktéw
z natura. llustracje przedstawiajg zwierzeta, ktérych ksztatt nawiazuje

do Zrédta napoju. Na przyktad papuga, przedstawiona na soku, uwielbia cytrusy,
a dodatkowo jej pomaranczowy atrybut urody przypomina ksztattem i kolorem
pomarancze. W projekcie zorientowano sie na tym, aby estetyka opakowan
dawata uzytkownikowi wrazenie zgodnosci produktu z ekologia, a takze zachecita
konsumenta do dokonania zakupu.

Nominacje Pragnienia
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Projektant: Aleksandra Lorencik

Opakowanie Pszczele
Opakowanie przeznaczone do przechowywania miodu

Projektant: Aleksandra Patgan
Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach

Pszczoty i inne owady zapylajace odgrywaja kluczowa role w naszym ekosystemie,
dlatego tak wazna jest ich ochrona. W swojej pracy skupitam sie na zaprojektowaniu
opakowania na miéd. Zestaw zawiera opakowanie na midd, miejsce na woreczek z
nasionami oraz broszure informacyjna. Catos$¢ dopetniajg elementy identyfikujace
opakowanie czyli graficzne przedstawienie pszczét. Ceniac sobie ochrone
srodowiska opakowanie zostato wykonane bez uzycia kleju oraz bazujac na prostych,
jednoelementowych siatkach. Poszczegdlne elementy spetniaja funkcje ochronna
oraz sprawiaja, ze opakowanie moze by¢ bezpiecznie transportowane. Opakowanie
przeznaczone na midd. Zestaw zawiera opakowanie na miéd, miejsce na nasiona
oraz broszure informacyjna. Opakowanie spetnia doskonale funkcje ochronna oraz
promocyjna. Moze stuzy¢ jako opakowanie prezentowe. Minimalistyczna grafika w
postaci wizerunku pszczoty dopetnia catos¢ podkreslajac znaczenie opakowania.
Opakowanie sktada sie z opakowania na miéd oraz opakowania zbiorczego z
wieczkiem oraz dodatkowa naktadka, ktéra zabezpiecza przed otwarciem sie
opakowania.

Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach

Opakowanie na miéd z wykorzystaniem pomystu pszczét czyli plastra miodu, ktéry
jest Swietnym rozwigzaniem konstrukcyjnym i stanowi solidne zabezpieczenie.
Opakowanie przeznaczone do transportu i przechowywania stoika z miodem. Chroni
ono stoik przed sttuczeniem.

Nominacje
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Projektant: Aleksandra Patgan
Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach

Pszczoty i inne owady zapylajgce odgrywaja kluczowa role w naszym ekosystemie,
dlatego tak wazna jest ich ochrona. W pracy przedstawiono walory estetycznye.
Opakowanie zbiorcze przeznaczone jest na stoik miodu, nasiona oraz broszure.

Srodek dopetniaja elementy, ktérych zadaniem jest nie tylko poprawny wyglad, ale
takze spetnienie funkcji ochronnej. Cato$¢ dopetnia grafika w postaci ztotej pszczoty
na opakowaniu oraz etykiecie stoika. Cenigc sobie ochrone srodowiska opakowanie
zostato wykonane bez uzycia kleju oraz bazujac na prostych, jednoelementowych
siatkach. Powstato w dwdéch wersjach kolorystycznych, bazujacych na kolorach
ekologicznych kartonéw. Opakowanie przeznaczone na miéd. Opakowanie spetnia
doskonale funkcje ochronng oraz promocyjng. Minimalistyczna grafika w postaci
wizerunku pszczoty oraz plastra miodu dopetnia catos¢ podkreslajac znaczenie
opakowania. Dodatkowa naktadka zabezpiecza przed otwarciem sie opakowania.
Woystepuje w dwdch wariantach kolorystycznych. Opakowanie wykonane z kartonu
uszlachetnionego ztota folia.

Miodowe
Opakowanie na stoik miodu, broszure i nasiona

Projektant: Laura Gmyrek
Uniwersytet Technologiczno-Przyrodniczy w Bydgoszczy

Opakowanie na stoik miodu oraz nasiona roslin miododajnych. Szesciakatny ksztatt
oraz kolorystyka bezposrednio nawigzuja do produktéw znajdujacych sie wewnatrz.
Element zamykajacy jest jednoczesnie uchwytem, umozliwiajagcym wykorzystanie
projektu jako opakowanie prezentowe w niestandardowym ksztatcie.

Opakowanie wyknano z papieru kraftowego z nadrukowang grafika.

Nominacje Pszczele
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,Poznan dla pszczét’
Opakowanie zbiorcze na stoik z miodem, woreczek jutowy
Z nasionami oraz broszure informacyjnq

Projektant: Anna Grzybczyk
Wyzsza Szkota Europejska w Krakowie

Opakowanie przypomina ksztattem ul, ktéry jest domem dla pszczét tak jak
Poznan. Celem byto odnalezienie potaczenia miedzy geometryczng estetyka,
a naturalng kreska obecna w identyfikacji projektu ,,Poznan dla pszczot”.
Wazne byto uzyskanie spéjnosci produktu z opakowaniem. Opakowanie petni
przede wszystkim forme ochronng podczas transportu oraz reprezentacyjng
dla projektu miasta Poznan. Moze stanowic réwniez dekoracje lub pojemnik
na delikatne rzeczy przypominajacy o wartosci pszczét w miescie Poznan.
Zgodnie z zaleceniem, w projekcie sg uzyte jedynie materiaty ekologiczne.
Catos¢ opakowania powinna by¢ wykonana z tektury falistej zespolonej przy
pomocy kleju biodegradowalnego oraz sznurka jutowego w otwieranej czesci.
W miare mozliwosci zaktadam nadruk monochromatycznej grafiki ekologiczng
farba

Nominacje Pszczele
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= Siostrzenstwo
=~7 Opakowania sokéw owocowych
“ Projektant: Julia Zwoliriska
Akademia Sztuk Pieknych we Wroctawiu
Siostrzenstwo to projekt samoprzylepnych etykiet stworzonych dla wyimaginowanej

marki sokéw owocowych. Motyw przewodni rodziny etykiet opiera sie na
W wizerunku dwéch ,siostr”, ktére reprezentujg poszczegolne smaki produktu, stajac
' ;‘ﬁg ; sie uosobieniem danego owoca. Ich wyréznikiem sg zaskakujace i nietuzinkowe,
o ) i wektorowe ,dorysowanki”, ktére nadaja wspomnianym ,siostrom” indywidualnego
charakteru. Projekt etykiet znajduje zastosowanie na szklanych butelkach
o pojemnosci 330 ml. Petni funkcje informacyjna oraz wizerunkowa. Wykorzystanym
w projekcie materiatem jest matowa folia samoprzylepna.

ety
v -
b -

Projektant: Zuzanna Ornacka
Wyzsza Szkota Europejska w Krakowie

Projekty podkreslaja nierozerwalny zwiazek marki Wawel z Krakowem, daja drugie
zycie kochanym przez wszystkich polskim basniom. llustracje maja przypomniec

o rytuale przekazywania tradycji miedzy pokoleniami, a tym samym nawiazac do
legendarnych dziejow marki Wawel. W dobie cyfryzacji, kultowe legendy powracaja
do mainstreamu, tym razem w nowej, ,digital Art'owe;j” formie, by taczyc pokolenia.

Karton 170/200 g, folia soft touch, metaliza lub karton metalizowany.

Ay TRl TR m,muﬂ&u‘i ada Md{-‘l‘l‘m‘
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Projektant: Mikotaj Druzkowski
Wyzsza Szkota Europejska w Krakowie

Gtéwnym wyrdznikiem serii opakowan jest bardzo intensywny kolor kojarzacy sie
z dojrzatymi owocami oraz unikalny, nowoczesny font. Cato$¢ ma budzi¢ apetyt
i zachecac¢ do sprobowania. Opakowanie na herbate ekspresowa w torebkach

- 25 szt. W zatozeniu opakowanie wydrukowane na kartonie GC1 250 g oraz
uszlachetnione na froncie i tyle opakowania w postaci przettoczenia logo oraz nazwy
danego owocu.

Lucky us

Mieso komdrkowe

Projektant: Szymon Nowak
Akademia Sztuk Pieknych w Warszawie

,Lucky us” jest konceptem opakowania na mieso komérkowe. Ma promowac idee
alternatywnego spojrzenia na mieso a takze pokazac¢ nowe, ulepszone metody jego
produkgcji. Mieso komoérkowe moze w duzym stopniu przyczynic sie do poprawy
naszej sytuacji klimatycznej dzieki zmniejszeniu zuzycia wody i paszy stosowanej

w tradycyjnej hodowli oraz redukcji gazéw cieplarnianych wytwarzanych przez
zwierzeta hodowlane. Dlatego na opakowaniu znajduja sie miedzy innymi byk czy
kurczak. Atrybuty ludzi starszych takie jak okulary czy laska utatwiajgca chodzenie
maja za zadanie uswiadomienie konsumentowi, ze wybor tego produktu to wybér
bezpiecznego losu zwierzat. Ksztattem opakowanie przypomina geometryczng
komorke wtékna miesnego i dzieli sie na dwie komory. W kazdej znajdziemy inny
rodzaj miesa wytwarzany przez producenta: wotowina, wieprzowina, dréb lub
baranina. Taki sposéb podania ma zacheci¢ konsumenta do sprébowania réznych
rodzajéw miesa komoérkowego i oswoic go z nowoscia. Podazajac za ideg jaka niesie
ze soba mieso komorkowe, opakowanie zrobione jest w catosci z biodegradowalnych
materiatéw wspierajac srodowisko. Tacka wykonana jest z PLA metoda wtrysku.

Nominacje Smakowite
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Tipo-Harmonica
Opakowanie kawy

Projektant: Marek Zyrczak
Wyzsza Szkota Techniczna w Katowicach

Harmonica to innowacyjny projekt marki kawy, przedstawiajacy zamyst
opakowania pozwalajgcego poczu¢ aromat kawy przed zakupem. Mechanizm
harmonijki pozwala zapachowi wydostac sie na zewnatrz opakowania
jednoczesnie zabezpieczajac zawartos¢ pudetka przed zwietrzeniem.
Prostopadtoscian nadaje sie do zbiorczego pakowania, ekspozycji sklepowych
oraz umiejscowienia na pétce w kuchni. Zagiecia w postaci harmonijki dodaja
powiewu $wiezosci oraz wywotujg u odbiorcy zaciekawienie

i che¢ sprawdzenia mechaniki. W potaczeniu z energetyczna kolorystyka
momentalnie rzuca sie w oczy. Dominujg kolory ciepte symbolizujace rados¢,
moc, energie, przyjemnosé, obrazujac emocje towarzyszace spozywaniu
kawy. Wykorzystany materiat to Symbol Card Premium White 300g.

Nominacje Smakowite
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»,Makaron do twojego domu”
Opakowanie na makaron

Projektant: Magdalena Krajewska
Politechnika Slgska w Gliwicach

Opakowanie ma by¢ odpowiedzig na problem przechowywania makaronu w foliowych
torebkach - nieekologicznych i niepraktycznych pod wzgledem uzytkowania - po
otwarciu makaron z nich sie wysypuje, naklejki ktére maja w tym poméc zazwyczaj
nie spetniaja swojej funkcji, wiec wieksza zawartos¢ zamiast w garnku laduje w szafce
lub ,po drodze” z szafki do garnka. Forma opakowania byta inspirowana nowoczesna
architektura, gtéwnie domami w stylu ,stodoty” oraz Filharmonia Szczecirska.

Takie potaczenie uzytecznosci z inspiracjg architekturg miato stworzy¢ opakowanie
makaronu ,do Twojego domu”. Opakowanie w swojej podstawowe] funkcji jest
stworzone do przechowywania réznego rodzaju makaronu. Po zuzyciu mozna

go ponownie napetni¢ lub tez wykorzysta¢ do przechowywania innych, drobnych
rzeczy w kuchni lub domu. Moze réwniez postuzy¢ jako miejsce przechowywania lub
zabawka dla dzieci do budowania doméw, osiedli itd.

Karton ozdobny w pionowe prazki w naturalnym kolorze + przezroczysta folia

Projektant: Paulina Nowak
Politechnika Slgska w Gliwicach

Plastikowe opakowania po makaronie tworza gory $mieci a raz otwarte nie nadaja
sie do jego dalszego przechowywania (zamykania proponowane przez producentéw
nie sg skuteczne). Pudetko na makaron nadajace sie do dtuzszego przechowywania,
réwniez niepetnych zawartosci. Ekologiczne, estetyczne, zajmujace niewiele
miejsca. Po wykorzystaniu zawartosci, mozliwos¢ przechowywania innego
makaronu lub innych produktéw spozywczych. Mozliwos¢ wykorzystania pudetka
do przechowywania niezwigzanych z pozywieniem przedmiotéw, np. klockéw lego,
guzikow, srubek, itp. Opakowanie w sprzedazy posiada etykiete, ktora w domu
mozemy fatwo $ciagnac, otrzymujac opakowanie bardziej estetyczne. Dla wygody
zamontowany zostat sznureczek w kolorach opakowania. Utatwia on wycigganie
opakowania z potki lub szuflady jak réwniez przenoszenie. Opakowania, dzieki
swojemu ksztattowi i sznurkowi mozemy przechowywacé w wygodny dla nas sposob.
Pudetko moze sta¢, wisiec lub lezeé.

Tektura falista, cienki karton, sznurek, plastikowe okienko, rzep.

Nominacje
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Projektant: Ewa Juszczyk
Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach

Projekt przedstawia serie pieciu ré6znoksztattnych opakowan wraz z elementami
dodatkowymi takimi jak sztuéce, metki z logotypem. Idea, ktéra przyswiecata

w projektowaniu pracy byto stworzenie opakowan funkcjonalnych, ekologicznych,
atrakcyjnych wizualnie. Surowa forma niezadrukowanego kartonu, metki wykonanej

z celulozy z trocinami, na ktérej widnieje wyttoczony logotyp ma nawigzywac

do surowego charakteru skat, z ktérych stworzone sa Géry Swietokrzyskie. Metka
dotaczona do opakowan zawiera w sobie nasiona. Po wsadzeniu jej do gleby sptacamy
dtug zaciggniety w przyrodzie. Opakowania ksztattem nawigzujg do charakterystycznych
dla regionu gotoborzy. Zestaw pieciu pudetek odpowiednio dopasowanych bokami
przypominajg wiekszg formacje skalng, ktéra po skruszeniu rozpada sie na mniejsze
elementy. Zastosowane materiaty (tektura, drewno, masa papierowa) podkreslajg
ekologiczny charakter opakowan natomiast rozbudowana forma moze postuzy¢

do skonstruowania wieloelementowego ekspozytora na stoiskach targowych,
ekspozytorach sprzedazowych i innych form prezentacji produktow.

No Damage, Just Fun
Opakowanie na zabawke dla dzieci - tuk i strzaty

Projektant: Dawid Fik g e
Akademia Sztuki w Szczecinie &

No Damage, Just Fun to projekt opakowania na tuk i strzaty przeznaczonych dla
dzieci. Catos¢ ma na celu przeniesie najmtodszych w magiczna kraine mistrzéw
tucznictwa. Otwierajac opakowanie nie spodziewamy jaki Swiat przed nami odkryje

- element zaskoczenia. Zakup zabawki, jest inicjowany przez dziecko, ale to rodzic/
opiekun finalnie decyduje na podstawie informacji umieszczonych na opakowaniu -
przejrzysto$¢ komunikatow. Przechowywanie zestawu tuczniczego (tuk + 4 strzaty).
Ponadto opakowanie podsiada walor edukacyjny w postaci zwrotéw i opisow,
umieszczonych wewnatrz opakowania oraz kod QR, ktéry po zeskanowaniu przybliza
nam kulture rdzennych mieszkancéw Ameryki i mistrzéw tucznictwa. Do opakowania
dotaczona jest wktadka, ktéra pozwala nam wtasnorecznie wykonac kotczan i

groty strzat, angazujac przy tym mtodszych i starszych. Cato$¢ posiada réwniez

pas, utatwiajacy transport zabawki w opakowaniu, chroniac przy tym zestaw przed
uszkodzeniem - noszony jak kotczan.

Tektura falista tréjwarstwowa, pas transportowy.

Nominacje Tekturowa Kreacja
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,Guitar string cover”
Opakowanie zostato stworzone na struny do gitary

Projektant: Kinga Nowak
Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach

Gtéwnym walorem wizualnym opakowania jest wykorzystanie tektury
falistej. Catos¢ wykonana jest z naturalnych materiatéw. Zalezato mi by
opakowanie cechowata prostota i minimalizm i zeby wtasnie tym przyciagnat
uwage odbiorcy. Opakowanie przeznaczone na struny do gitary, ma za
zadanie chroni¢ przed uszkodzeniem oraz podnosi wizualny walor produktu.

l Wykorzystany materiat to tektura falista i karton

Nominacje Tekturowa Kreacja
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Leflet

Seria opakowan stworzona dla produktow higienicznych

Leflet’ Projektant: Judyta Antoniuk
Akademia Sztuk Pieknych w todzi

s - = Projekt zawiera 2 typy opakowan na produkty higieniczne. Opakowania zabezpieczaja
= — ED» - ‘: of produkt oraz umozliwiajg wygodne korzystanie. Rozwigzuja problem recyklingu
- =N cienkich foli, ktére czesto nie podlegaja selektywnej zbidrce, a czas ich rozktadu
= ; g wynosi do 400 lat. Poprzez uzycie 1 koloru w kazdym opakowaniu oraz réznicowanie

= g0 poprzez zmiane jego krycia, proponuje oszczednos$¢ tuszu. Opakowania daja
mozliwos¢ zawieszenia ich, tatwego, wielokrotnego otwierania i zamykania oraz
poprzez oderwanie fragmentu pozostawienie ich otwartych (przy czestym uzywaniu
produktu) w taki sposdb, aby produkt sam nie mogt wypasé. Grafiki na opakowaniach
wskazuja na rzeczywiste wielkosci produktéw. Znak recyklingu jest jasnoniebieski, aby
uzytkownik miat pewnos¢, gdzie powinien wyrzuci¢ opakowanie. Do projektu zostata
uzyta tektura w 100% wykonana z wtdkien wtérnych Les Naturals. Jej porowata
struktura pieknie oddaje naturalny bawetniany produkt.

Projektant: Aleksandra Patgan
Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach

Natural Oils to opakowanie przeznaczone na zestaw naturalnych olejkéw do
twarzy. Zestaw zawiera 3 rodzaje olejkéw: pielegnacyjny, odzywczy i ochronny.
Minimalistyczna grafika w potaczeniu z bielg i czerniag podkresla ekskluzywny
charakter opakowania. Ztote detale doskonale dopetniajg catos¢. Recznie tworzona
grafika oddaje idee dbania o srodowisko i nadaje opakowaniu unikatowy charakter.
Opakowanie $wietnie sprawdzi sie rowniez jako opakowanie prezentowe.
Geometrycznosc, minimalizm oraz dbatosc o detale staty sie wyznacznikiem przy
tworzeniu opakowania. Opakowanie sktada sie z opakowania zbiorczego, ktéry
petni forme ochronng dla zestawu 3 mniejszych opakowan na olejki. Bazujac

na prostych figurach geometrycznych tworzy forme, ktéra jednoczes$nie chroni
produkt przed uszkodzeniami. Opakowanie daje mozliwos¢ sprzedazy produktu
réwniez pojedynczo. Zajmuje mato miejsca, co jest przydatna funkcja podczas
magazynowania. Moze by¢ wykorzystane jako opakowanie wielokrotnego uzytku.
Jest ono bezpieczne dla srodowiska.

Nominacje
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Projektant: Aleksandra Kwasniewska
Akademia Sztuk Pieknych w Katowicach

Sensa powstata w reakgji na deficyt na rynku opakowan do przenoszenia srodkéw
higieny osobistej, a takze jako przeciwstawienie sie infantylizacji tematu miesigczki
przez producentéw. Wiekszo$¢ dostepnych produktéw zwigzanych z menstruacja
posiada rézowo- btekitng kolorystyke powigzana z dziewczecymi wzorami. Umozliwienie

przenoszenia podpasek i tampondéw w eleganckim i funkcjonalnym opakowaniu wptynie
na zmniejszenie zawstydzenia podczas miesigczki. Sense mozna nosi¢ w duecie lub
osobno. Jeden z segmentéw moze zostaé zarezerwowany jest na zuzyte tampony czy
podpaski, kiedy w poblizu brakuje kosza. Opakowanie posiada specjalny klips, ktory
umozlwia zaczepienie o spodnie, pasek, kieszonke lub koszulke, kiedy nie chcesz , aby
opakowanie dotykato niehigienicznych powierzchni w toalecie publiczne;j.

Sensa jest wykonana z silikonu. W tylnej czesci umieszczone sa magnesy, ktére tacza
ze sobg segmenty. Magnesy zastosowano takze do zamykania. Klips jest wykonany
z plastiku powstatego z recyklingu.

Kosmetyki Naturalne —
Seria trzech opakowan na kremy do rgk s

Projektant: Anna Grzybczyk Sy e 1
Wyzsza Szkota Europejska w Krakowie *

s,

Zaprojektowane przeze mnie kremy do rak skierowane sg przede wszystkim do =
kobiet, ktére cenig sobie organiczne kosmetyki, a takze lubig obcowac z natura przy o H
jednoczesnym wyczuciu stylu. Podczas projektowania staratam sie nawigzac nieco = %
do wolnej sztuki abstrakcyjnej, a takze zachowac wrazenie estetycznej elegancji. -
Wtasnoreczne rysunki pogtebiajg efekt naturalnosci. Opakowania na kremy do rak,
ktore zaprojektowatam sa przede wszystkim uzyteczne i poreczne, a takze maja
przyciggac¢ wzrok swoim estetycznym lecz niestandardowym wygladem pastelowych
etykiet wspotgrajacych z kolorami tub. Projekt bedzie dobrze prezentowat sie na R

potce z kremami do rak w drogerii kosmetycznej, z fatwoscia zmiesci sie do plecaka, - e \%
torebki lub kosmetyczki. Zaktadam wydrukowanie docelowego projektu na tubie e
polipropylenowej oraz pokrycie jej w catosci lakierem satynowym. Spéd tuby oraz
zakretka ma byc¢ dopetnieniem catosci projektu co oznacza, ze ich kolor nie powinien
sie réznic.

Nominacje Urody
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LeBo
Transport ptynéw kqpielowych

Projektant: Karolina Gruba
Akademia Sztuk Pieknych w Katowicach

LeBo to wielorazowa butelka podrézna na ptyny kapielowe. Wkomponowanie

w bryte opaski z silikonu umozliwia naktadanie ptynu jedna reka i tatwe
przenoszenie zestawu bez kosmetyczki. Opaska odpowiada réwniez za zamykanie
butelki do transportu oraz wieszanie, co gwarantuje porzadek pod prysznicem.
Wiszaca butelka nie bedzie przecieka¢ dzieki zabezpieczeniu zintegrowanemu z
korpusem. Uzyty materiat i ilos¢ elementéw sprawia, ze opakowanie jest tatwe do
napetniania oraz mycia nawet w zmywarce. Co wiecej mozliwe jest dokupienie
pojedynczych elementéw. Projekt jest odpowiedzig na niskiej jakosci opakowania
samolotowe dostepne na rynku. Opakowania przeznaczone do transportu
ptyndow kapielowych (samolotowy bagaz podreczny, droga z pokoju na basen lub
do tazienki) - przechowywania pod prysznicem (w pozycji stojacej na podtodze,
wiszgco na elementach pionowych i poziomych, wiszaco po zatozeniu paska na
reke).

Plastik: nakretka (2 czesci), silikon: korpus i pasek.

Nominacje Urody
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e Tea-shot
L | i Opakowanie herbaty

" / Projektant: Volodymyr Naumenko
r Spoteczna Akademia Nauk w todzi

Prezentowany wzoér opakowania Tea-shot sktada sie z szeregu tekturowych tubek,
polaczonych gumka i oraz nici do szycia. Otwory rur sa na obu koricach zamkniete
korkiem. Grafika i informacje o produkcie znajduja sie w pozycji 1/3 wysokosci

tub na perforowanemu opasku z litej kartki papieru. Opasek jest przyznaczony

do potaczenia klejem tylko z jednej strony. Opakowanie przeznaczone jest do
sprzedazy i przechowywania réznego rodzaju herbat z dowolnej odmiany w postaci
kopca suszonych lisci w suchym srodowisku. Materiat opakowaniowy to surowce
ekologiczne: tuba kartonowa (tekturowa), uszczelniacz gumowy elastyczny, korek
stozkowy, papier pakowy i naturalna ni¢ szwalnicza oraz opasek z papieru.

Projektant: Gabriela Zetudziewicz
Uniwersytet Pedagogiczny w Krakowie

Projekt jest redesignem etykiet piw kraftowych marki Browar na Jurze. Nawiagzuje
on do skojarzen z erg mezozoiczna taczac tym samym prehistoryczne gatunki

oraz sktadniki wystepujace w danym trunku. Catos¢ utrzymana jest w charakterze
rysunkow naskalnych. Etykiety maja funkcje rozszerzonej rzeczywistosci. Po
zeskanowaniu naklejki za pomoca aplikacji Artivive zostaje wczytana animacja.
Pojawiajacy sie na ekranie obraz ozywia wymarte gatunki. Docelowo kazda z etykiet
bedzie funkcjonowata w AR, jednak do tej pory tylko jeden projekt ma te funkcje
(etykieta Jurajska Pomarancza). Disclaimer: logotyp firmy Browar na Jurze Ewa
Piatek Sp. j. zostat uzyty przeze mnie w projekcie stworzonym na Uniwersytecie
Pedagogicznym im. KEN w Krakowie na zasadzie cytatu. Praca jest niekomercyjnym
projektem studenckim. Etykieta na piwo marki Browar na Jurze. Dodatkiem do
projektu jest animacja AR-owa (Augmented Reality), powotujaca do zycia ptaskie
etykiety.

Folia samoprzylepna matowa.

Nominacje
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Projektant: Lidia Milas
Panstwowa Wyzsza Szkota Zawodowa w Tarnowie

Projekt opakowania oparty jest na potgczeniu ksztattu plastra miodu, ktéry po roztozeniu
przeistacza sie w tutéw i geometryczne skrzydetka pszczoty. Wizualizacja wzbogacona
zostata o ztote ttoczenia nadajgce opakowaniu uroku. Poczatkowo opakowanie miato
petni¢ funkcje jednosezonowej doniczki na rosliny przyjazne pszczotom (zostatoby wtedy

wzbogacone o folie biodegradowalna), moze jednak petni¢ funkcje boxu transportowego
dla woreczka z nasionami, lub stoiczka miodu (konieczne bytoby wyeliminowanie pustej
przestrzeni poprzez uzycie wypetniacza).

Wykorzystany przeze mnie materiat to tektura falista, oklejona papierem pakowym.

Opakowanie urody kosmetyczne
Krem do skory

Projektant: Aleksandra Bielen
Wyzsza Szkota Informatyki i Zarzqgdzania w Rzeszowie

Projekty opakowania na krem do skéry suchej i normalnej dla marki Bastinado.
Opakowanie swoja grafikg nawigzuje do natury, co podkresla bragzowy kolor
opakowania i zielony lis¢ na froncie. Opakowanie wykonane z tektury.

Nominacje Wyréznienie Przewodniczacej Jury
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»Jelefon do krawca”
Opakowanie na zestaw nici i akcesoriow do szycia

Projektant: Matgorzata Kosicka
Uniwersytet Technologiczno-Przyrodniczy w Bydgoszczy

Projekt opakowania na zestaw nici i akcesoridow do szycia inspirowany starym
modelem telefonu. Wybor koloru nici poréwnany jest do wyboru cyfry do
wykonania telefonu.

Materiat : papier craft

Nominacje Wyrdéznienie Przewodniczacej Jury
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Zgtaszajacy i uzytkownik: Grupa AWW
Producent: Skanem Poznan
Projektant: Sylwia Mendyk, Grzegorz Stanzewski

Gold Ben to klasyczna szkocka whisky blendowana. Zostata odnaleziona w Loch
Lomond Dostillery, ktdrej poczatki siegajg 1814 roku. Kolekcja stanowi dwa produkty:
Gold Ben 3YO Blended Scotch Whisky Classic i Gold Ben 5YO Blended Scotch
Whisky Green dla ktérych zostata zaprojektowana seria etykiet podkreslajgca
charakter alkoholu. Gra kolorystyki z elementami grafiki tatwo pozwala zidentyfikowac
kolekcje. Etykiety samoprzylepne zostaty wydrukowane na papierze samoprzylepnym
Raflagloss pozwalajgcym na druk misternej grafiki w technologii kombinowanej flekso
i sitodruk. Uszlachetnienia zostaty wykonane z uzyciem folii ztotej cold stamping
specjalnie barwionej w celu uzyskania gtebokiego koloru miedzi. Lakier puchnacy
potozony sitodrukiem podkresla elementy graficzne na pokrytej lakierem matowym
powierzchni.

Etykiety Mleczna Droga
Seria jogurtow i serow

Zgtaszajacy, projektant: Paco De Zine
Producent: DDM Etykiety i Opakowania Dla Przemystu, Drukarnia Elgraf
Uzytkownik: Mleczna Droga Manufaktura Seréw

Nowe opakowania serii jogurtow i seréw. Zadanie polegato na stworzeniu nowego
wizerunku marki, ktérej gtéwnym sktadnikiem sa miejsce i osobiste zaangazowanie
producentow. Na kazdej etykiecie 12 jogurtéw i 4 seréw, umieszczona jest
indywidualna historyjka, opisujaca zycie w Swiecie Mlecznej Drogi (na jogurtach - na
kontr etykiecie w formie koniczyny, na serach - wokét nowego brandu. Opowieci
zostaty zilustrowane odrecznymi ilustracjami/ikonami.

Folia samoprzylepna z mocnym klejem PP WHITE etc rh9x 70 hd - RAFLATAC
Druk cyfrowy (jogurty) / flexo (sery)

Uszlachetnienie - lakier matowy

Nominacje Etykieta
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Meskie wody kolonskie Lucjan’s Barbershop
Etykiety samoprzylepne
Zgtaszajacy, producent: Etilab

s Y Projektant i uzytkownik: Lucjan’ Barbershop
5 :

I EJ I fgll Projekty etykiet nawiazuja wizerunkowo do wywodzacej sie z USA tradycji meskiego
£ £ fryzjerstwa - barberingu. Barbershop to od zawsze miejsce dla wszystkich mezczyzn
< = szukajacych klasycznego piekna stylizacji wtoséw na najwyzszym poziomie jakosci i

obstugi. Lucjan’s Barbershop to jedna z najlepszych barberowni w Polsce oferujgca
oprocz ustug ciecia i stylizacji wtosow takze wiele serii ekskluzywnych meskich
kosmetykéw pod wtasng marka.

Materiat: papier Velmart White WSA-FSC / RP30 / WG85 UPM Raflatac

Druk: maszyna cyfrowa suchotonerowa XEIKON 3030 ICE + finishing GM DC330
Uszlachetnienie: lakier wybiérczy UV btysk

Elementy wymagajace stosowania druku cyfrowego: personalizacja / serializacja
(numerator)

Naktad: 2 x 1000 szt

Zgtaszajacy: Color Press

Producent: Port of Spirits i Color Press
Projektant: Mikovec Design
Uzytkownik: Port of Spiritus

Seria ginbw smakowych MINTIS zostata zaprojektowana jako:

1. opakowanie - butelka i etykieta super premium;

2. zawartosc¢ - alkohol rzemieslniczy na owocach i ziotach.

Elegancki wyglad i balansowany smak zabiera smakosza do krainy, petnej orzezwienia

i spokoju po ciezkim dniu. GIN, tworzony w rodzinnej destylarni w rejonie Piemontu,
powstaje bez uzycia sztucznych barwnikéw, wspomagaczy smaku czy cukru. Specjalnie
zaprojektowana butelka wraz z etykieta, tworzy pozytywne wibracje i niezapomniane
doswiadczenia, ktére sprawiaja, ze probujac MINTIS GIN, czuje sie ekscytacje i nie
mozna sie doczekac kolejnego tyku. Seria etykiet super premium zostata dopasowana
ksztattem wykrojnika do wymagajacej przestrzeni na dedykowanych butelkach réznego
koloru z soczyscie zielonymi korkami. Etykiety wydrukowano na materiale Silver Orion
Raflatac, w technologii CMYK inkjet UV. Do uszlachetnienia uzyto folii Hot Stamping
w réznych kolorach, komponujacych sie z projektem opakowania i smakiem alkoholu.

Nominacje
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Seria etykiet True_Love_Waits
Etykiety na butelke z alkoholem

Zgtaszajacy, producent, projektant i uzytkownik: Aniflex

Seria etykiet na limitowana edycje alkoholu wykorzystujaca tzw. storytelling.
Zatozeniem byto pokazanie za pomoca recznie wykonanego rysunku (szkicu) pewnej
historii zawartej na trzech butelkach whisky. Kazda z etykiet jest inna; zabieg uzycia
storytellingu powoduje, ze opakowanie - etykieta nie tylko opowiadaja pewna
historie, ale sktaniajg (w subtelny sposob) do zakupu trzech butelek a nie jednej.
Projekt etykiety to odreczny rysunek wydrukowany na ekologicznym materiale
samoprzylepnym.

Serie etykiet wydrukowano na ekologicznym materiale Pure Cotton (UPM

Raflatac) wyprodukowanym w 100% z bawetny. Szkic bedacy projektem graficznym
wydrukowano w technologii cyfrowej HP Indigo, umozliwiajacej personalizacje etykiet
i opakowan.

Nominacje Etykieta
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Zgtaszajacy, producent i projektant: Versa Group
Uzytkownik: Go Up

Koncepcja etykiet dla serii Elixorum zwigzana jest z formuta alkoholu inspirowana
ziotami zbieranymi podczas réznych faz ksiezyca. Dlatego tez na etykietach pojawiaja
sie srebrne rysunki trzech faz ksiezyca. Ciemna, chtodna kolorystyka ze srebrzeniami,
przywodzaca nocne niebo, oraz nazwy nawigzujace do starozytnych bostw
stowianskich podkreslajg tajemniczos$¢ trunku.

! Etykieta wykonana jest w technologii druku cyfrowego na papierze zabezpieczonym
R ELI }\I’QII{' UM folia matowa w procesie laminacji. Elementy srebrne wykonane w technologi Hot
i DEAREIEAL Stamping ze srebrnej folii.

Minister - destylat z piwa
Etykieta na destylat z piwa rzemieslniczego

Zgtaszajacy, producent: Eticod
Projektant: Ostecx Creative
Uzytkownik: Ministerstwo Browaru

Kunszt piwowarski, kunszt gorzelniczy oraz kunszt designerski - to
najbardziej trafny opis produktu. Cato$¢ jest stonowana i nienachalna,
swoja moc ukazuje przy blizszym poznaniu. Subtelne metalizy i wyraziste
wykonczenie opakowania kryja istng eksplozje aromatéw ukrytych

w butelce. Catos¢ zdecydowanie zastuguje na miano wyjatkowego

i ekskluzywnego. Druk cyfrowy na srebrnej folii z biatym wybiérczym
poddrukiem wykornczony laminatem btyszczacym i lakierem Sandpaper.

Nominacje Etykieta Cyfrowa
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Wodki Ustronskie

Etykiety na wodki rzemieslnicze

Zgtaszajacy, producent: Eticod
Projektant: Katarzyna Kara
Uzytkownik: Browar Wrzos

Przedstawiamy szate graficzna alkoholi z Gorzelni Wrzos, oferujacej ambitng game
produktéw rzemiesIniczych. Inspiracje dla etykiet stanowita alchemia i starodruki.
Na butelce znajduja sie symbole alchemiczne, pieczecie i stylizowane rysunki,

a poszczegdlnym alkoholom nadalismy tacinskie nazwy. Tto dla pieczeci z przodu
butelki stanowia autorskie ilustracje, umieszczone na rewersie etykiety tylnej,
nadajace zawartosci butelki kolorowy odcien. Seria ktadzie mocny nacisk na kolor
i roznorodnosc.

Fronty: druk cyfrowy HP Indigo na srebrnej folii z wybiérczym biatym poddrukiem
w celu wydobycia réznej gtebi kolorystycznej metalizy, wykoniczone laminatem
matowym.

Kontry: druk cyfrowy HP Indigo na folii transparentnej, z wykorzystaniem koloru
biatego jako ,bariery” (aby uzyskac efekt druku od strony kleju), wykonczone
laminatem matowym.

3 Zgtaszajacy, projektant: Agencja Kreatywna Vagse
l Producent: Proshyan Brandy Faktory
Uzytkownik: Noe Trade Poland

do gory Ararat ktéra byta kolebka winiarstwa na swiecie. Projekt na
zlecenie winiarni z Armenii. Grupa docelowa dla marki jest koneser win,
ktéry szuka smaku z nowego Swiata, ale rowniez eleganckiej etykiety.
Opakowanie dedykowane dla pétki premium w sprzedazy w kanale HoReCa
z charakterystycznymi dla designu wschodniego zdobieniami. Koronkowy,
misterny wzor potaczony jest ze ztoceniem w bogatej rozecie oraz
logotypie. Contr etykieta zawiera réwniez elementy zdobien analogiczne

l Arevot blur w jezyku Ormian oznacza stoneczne wzgdrze - odniesienie

Areyal Blur Arevot Blur do front etykiety - wypukty wzér, ztocenia.
Zadruk na matowej czarnej etykiecie foliowej. Logotyp - cold stamping
. o RENT gold + lakier wybidrczy. Wzor / tto - lakier sitodrukowy. Wzér / rozeta -
- cold stamping gold + lakier wybiérczy. Kapturek analogicznie - czarny mat
I folia + cold stamping gold.

68 Nominacje
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Oystercatcher
Etykieta na szkockqg whisky typu single malt z regionu Islay

Zgtaszajacy, producent: Mal-Pol Zaktad Poligraficzny
Projektant i uzytkownik: Whisky and Spirits

Inspiracja dla powstania etykiety staty sie ptaki zamieszkujgce wybrzeza
Szkocji zwane ostrygojadami. Jako, ze Oystercatcher to szkocka whisky

z regionu Islay, postanowiliémy ukazac jednego z przedstawicieli tamtejszej
fauny. Typografia projektu jest prosta, minimalistyczna, wrecz plakatowa.
Stanowi dopetnienie gtéwnego elementu etykiety, jakim jest ilustracja
ostrygojada, ktérej nietypowy, jak na branze szkockiej whisky styl, ma
sprawia¢ wrazenie przyjaznej, a nawet zabawnej.

Etykieta zostata wydrukowana w technologii cyfrowej na maszynie

HP Indigo 6900. Materiat uzyty do druku to papier Cotton White.
Kolorystyka - CMYK. Uszlachetnienia - hot stamping folia matowa gold
MTS 429N

IR, =y
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Nominacje Etykieta Cyfrowa
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Zgtaszajacy, uzytkownik: Grupa AWW
Producent: Skanem Poznan
Projektant: Sylwia Mendyk, Grzegorz Stanzewski

Old Shipman Whisky to klasyczna, bardzo aromatyczna whisky blendowana,
intensywna w smaku, korzenna, z wyraznymi nutami wanilii, miodu i suszonych

owocow. Etykieta podkresla tradycyjny charakter whisky nawiqzujgc do
marynistycznych tradycji Wysp Brytyjskich. Elementy zwigzane z zeglugq takie jak
liny, kotwica oraz rycina przedstawiajgca historyczny zaglowiec. Wzbogacona o ztote
i miedziane elementy.

Elegancka etykieta dwuczesciowa zostata wydrukowana na papierze biatym UPM
Raflatac w technologii flekso . Uszlachetnienie grafiki z uzyciem folii cold stamping
specjalnie bawionej. Wszystkie wypukte elementy grafiki zostaty wykonane poprzez
natozenie sitodrukiem lakieru puchnqgcego. Etykieta jest wybiérczo wykonczona
lakierem matowym.

Timberman Blended Malt Scotch Whisky
Etykieta na whisky

Zgtaszajacy, producent: Eticod
Projektant: Cocoa
Uzytkownik: Debowa Polska

Etykiety wykonane na wyselekcjonowanym papierze z wyrazistg struktura, ktérego
elegancje podkresla prosta, ale petna mocy szata graficzna. Opakowanie oddajace
ducha produktu - spotkanie tradycji z charakterem. Dwa warianty 3 i 6 letniej

whisky o odmiennej kolorystyce wzmacniaja pozycje produktu na pétce alkoholi 4 FREMIUN QUALITY PRODLCT &
wysokoprocentowych co raz czesciej spozywanych w naszym kraju przez wieksze "MBERM
grono smakoszy tego typu trunkow.

Druk fleksograficzny na papierze strukturalnym typu PAMPA , z wykorzystaniem
ztotej farby metalicznej oraz sitodruku, w celu podkreslenia sity marki Timberman.

Nominacje Flekso
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EKO-Nowy Rok

Opakowania z linii prezentow dla klienta

Zgtaszajacy, projektant i uzytkownik: Model Opakowania
Producent: Senstudio

Prezent ma dwa zasadnicze cele. Pierwszy to pokazanie, ze zwykta, makulaturowa
tektura, przy odpowiedniej oprawie moze wygladac pieknie i imponujaco. Drugi to
zacheta do zatrzymania sie na chwile i odkrycia piekna, w tym co codzienne

i prozaiczne. Uzyte materiaty i oprawa graficzna podkreslajg ekologiczny charakter
gadzetu, wykonany z naturalnych materiatéow, przyjaznych dla sSrodowiska. Wszystkie
elementy opakowania maja za zadanie tworzy¢ jedng spéjna strukture, cho¢ kazdy

z elementow jest wyjatkowy sam w sobie. Jednakze zestawione razem, z pozostatymi
elementami zestawu tworza wyjatkowa kompozycje i zwiekszajg site przekazu,
zarowno w kwestii ekologii, jak i duchu mindfulness. W nadruku wykorzystano
elementy odnoszace sie do filozofii eko, bycia tu i teraz, oraz do zawartosci upominku
- rodzajéw herbat. Dodane ztocenia podkreslaja poczucie ekskluzywnosci. Podkresla
je réwniez nadruk wykonany od srodka i od zewnatrz, co w potaczeniu z konstrukcja
daje efekt wzmocnienia tzw. unboxing experience. Konstrukcja kartonu zewnetrznego
podpowiada jak mozna ciekawie zaprojektowac¢ opakowanie e-commerce, ktére
podkresla przyjemnos¢ z odpakowywania.

Zgtaszajacy, projektant: Agencja Kreatywna Vagse
Producent: Proshyan Brandy Factory |
Uzytkownik: Noe Trade Poland

Projekt na zlecenie winiarni z Armenii. Sirel oznacza w jezyku Ormian ,kochanie”.
Grupa docelowa dla marki jest koneser win, ktéry szuka nie tylko smaku z nowego
Swiata, ale réwniez intrygujacej, eleganckiej etykiety, dzieki ktérej opakowanie bedzie
idealnym prezentem, uzupetnieniem kolacji w eleganckiej restauracji. Minimalistyczny
aczkolwiek intrygujacy design zawiera w sobie grafike prostego korkociagu wbitego
nie w korek, a symbolicznie w owoc grona, z ktérego zauwazalne jest wyciéniete
czerwone wino. Grafika zestawiona z prostym, szeryfowym logotypem w kolorze
ztota. Uzupetnieniem jest niezbedna, oszczedna komunikacja zawierajaca podpis
wiasciciela marki.

Zadruk na etykiecie foliowej drukowany warstwami. Zadruk folii na kolor czarny

Matt 100% z wybraniem poszczegdlnych elementéw graficzno typograficznych. Cold
stamping gold na logotypie plus lakier wybidrczy. Na Grafice winogrona plus korkociagu
- lakier wybidrczy. Kapturek analogicznie - czarny mat folia + cold stamping gold.

72 Nominacje
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Ji _ Zgtaszajacy, uzytkownik: Manufaktura Luksusu
s Projektant: Manufaktura Luksusu, Triada, Mitosz Wiercioch
(n o Producent: PPU Comex

Etykieta produktu alkoholowego, innowacyjna, nie spotykana. Dwie Scianki
K\ \ butelki oklejone, tresci zamieszczone na czterech. Skromna acz btyszczaca i
przykuwajaca uwage.

Etykieta: Palikot Selekcja Whisky 700 ml
Etykieta na butelke szklanej Whisky

Zgtaszajacy, uzytkownik: Grafpol

Projektant: Mamastudio

Producent: Grafpol (etykieta), Saverglass - France (butelka)

Palikot Selekcja to wizja whisky z p6tki marek alkoholi selektywnych.
Ten projekt to gra kilku elementéw. Klasyczna, odreczna typografia
(napis Selekcja) zaczerpnieta ze swiata alkoholi luksusowych ztozona

z dekowanym krojem, blokowym zapisem Palikot. WyraZne liternictwo
kontrastuje z ekscentrycznym ksztattem etykiety. Do tego pokazZna ilos¢
uszlachetnien. Wszystkie elementy przektadaja sie na niepowtarzalny

projekt linii alkoholi Palikot Selekcja.

Surowiec: Cotton White S2047N BG45 Wh ( Avery )
Technologia: Druk flexo ze ztoceniem HS ( online ) + ttoczenie ( offline )

Nominacje Flekso
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Zgtaszajacy, producent: Traveler_mom, TFP i TFP-Grafika
Projektant: TFP i TFP-Grafika
Uzytkownik: Traveler_mom

Projekt powstat na odpowiedz dla wczesniej zaprojektowanych markowych
zastawow kreatywnych Traveler_mom. Sam pomyst wtascicielki marki narodzit

sie podczas jej wielu podrézy po catym $wiecie. Dzieci podczas podréz

czesto sie nudzg i to wtasnie stad zrodzita sie idea na powstanie autorskich,
papierowych zestawow kreatywnych. Produkt sie przyjat, ale jak wiemy dzieci
czesto zabierajag w podréz swoje kredki i przybory szkolne, stad kolejna idea na
stworzenia autorskiego pidrnika - teczki do przewozenia zestawéw kreatywnych
z uwzglednieniem miejsca na przybory szkolne. Teczka ubrana jest w przepiekng
szate graficzna, ktora tworzona jest recznie przez artystke, a nastepnie
konwertowana na obraz cyfrowy. Zadaniem grafiki jest nauczanie i poznawanie
Swiata. Wtascicielka marki zadbata o najmniejszy detal, od pomystu na konstrukcje
i szate graficzna po testy w ternie na drugim koncu swiata.

Tektura introligatorska, biaty papier Alaska, zadruk w technologii offsetowej -
low-migration.

Corebox
Skrzynia transportowa z tektury

Zgtaszajacy, producent i projektant: Amazepack

Corebox jest ekologiczna alternatywa dla skrzyn do transportu dla branz
automotive, transportu lotniczego, medbli i wielu innych duzych i ciezkich
produktow. Konstrukcja pozwala na przetransportowanie Corebox do
klienta ztozonego na ptasko. Nastepnie mozna w prosty sposéb go roztozyc
i zaadowac. tadunek dzieki odpowiednio dpoasowanej konstrukg;ji jest

od razu zabezpieczony do transportu. Corebox ma specjalne wypustki
umozliwajace uzycie wézka widtowego do jego przetransportowania, co
bardzo utatwia zatadunek np. na naczepe ciezaréwki.

Corebox jest catkowicie wykonany z tektury, co wptywa na to iz jest bardzo
ekologiczny.

Nominacje Free Style
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Opakowanie papierow kreatywnych
Europapier Polska

Opakowanie na wzornik papierow

Zgtaszajacy, producent: Papirus-Studio
Projektant: Studio Design Krzysztof Jurczyk
Uzytkownik: Europapier Polska

Inspiracja do powstania opakowania Premium na wzorniki najwyzszej jakosci papieréw
firmy Europapier - Papierowy Dizajn byta kolorystyczna impresja, symbolizujgca pierwotne
drukarskie barwy CMYK - z6tty, magenta, cyjan. Jako czwarty kolor zastosowano zielen
kojarzaca sie z ekologia. Pudetko jest nietuzinkowe, estetyczne, funkcjonalne i proste w
obstudze, wystylizowane introligatorsko na te cztery intensywne kolory oraz ozdobione
grafika, jakby spod pedzla artysty. W jednym opakowaniu znajduja sie dwa starannie
wyeksponowane wzorniki ozdobnych, kreatywnych, artystycznych, gotowych do wydruku
papierow. Cztery takie komplety, zaprezentowane obok siebie na potce, tworza drukarska
tecze. Opakowanie sktada sie z pudetka dolnego z wktadka oraz z pokrywki. Wykonane
jest ono z tektury litej 1,5mm. Oklejka Wibalin Natural White Europapier Druk 4+0.
Whyklejka i oklejka w 4 kolorach: Pergraphica: Euphoric Pink/IQ Color: Mustard/ Aqua
Blue/ Dark Green Europapier. Przegroda karton SUMO1,5mm Europapier.

Zgtaszajacy, uzytkownik: Kravt & Co
Producent: Color Press
Projektant: Agencja Reklamowa Fortis

Etykieta Wédki Manufakturowej Kruk to nowoczesny i innowacyjny projekt produktu

kraftowego taczacy elementy brandigowe, opis produktu z ciekawa historig miejsca

pochodzenia - Patac Nakomiady na Mazurach jak i autentycznego kruka, Zyjacego przez

lata w Nakomiadach, bedacego inspiracja dla stworzenia nazwy. Etykieta przedstawia

tradycyjny produkt rzemieslniczy w nowoczesny, podkreslajacy loftowy design, sposéb.
Projekt stworzony tak, aby zmaksymalizowac branding w ciekawy i nieinwazyjny sposdéb. Knu K .

Kruk bedacy archetypem marki zostat stworzony metoda holografii, odzwierciadlajac

cechy wtasciwe dla tych ptakéw, site, godnos¢, zawadiacko$¢ i mnogosc koloréow WODK AVrvraxmson
upierzenia. Etykieta Wédki Manufakturowej Kruk to w ciekawy sposéb opowiedziana EWLSKlEGﬂ ZYTﬂ

historia, w ktéra wplecione s3 istotne informacje produktowe. Etykieta zawiera w sobie
dwie, stosowane jednoczes$nie w procesie produkgji, technologie druku: fleksograficzng
i cyfrowa. Materiatem bazowym jest gruby papier powlekany samoprzylepny. TN FRIET ASIONATOW WOBE | DOBAESH T
Do wykonania uzyto: folie holograficzng CS, druk CMYK, dwa lakiery wybidrcze (matowy |
i strukturalny) oraz warstwe koloru biatego. Etykiety s3 numerowane recznie.

Nominacje
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Zgtaszajacy, projektant: Marbach Polska
Producent: PortaArt
Uzytkownik: Maciejewski Innowacje Technologiczne

Seria opakowan powstata z myslg o zmianie strategii firmy, ktéra przenio-
sta czes¢ swojej sprzedazy do internetu. Wysytkowe opakowania z tektury

falistej zastgpi¢ maja opakowania z tworzywa. Prosta konstrukcja w catosci
wykonana z tektury, ograniczona szata graficzna odpowiadaja na potrzebe
bardziej ekologicznego podejscia do kwestii opakowan i zgodna jest z idea
marki, ktéra pracuje rowniez nad ekologicznymi rozwigzaniami w zakresie
samych produktéw. Seria sktada sie z dwoch formatow opakowan i uzupet-
niajgcych je wktadek. Celem projektu byto zaproponowanie takich rozwia-
zan, aby seria sktadata sie z jak najmniejszej ilosci elementéw, umozliwiajac
jednoczesnie opakowanie wielu zréznicowanych produktow.

Materiat: fala E 380g, kraft 170g kaszerowany z falg E 380g, konstrukcja
sktadana/nieklejona.
Druk: offset 1+0 K

Pures Griin Raucherlachs
Ekologiczne opakowania do tososia wedzonego

Zgtaszajacy, producent: Akomex
Projektant: Agencji Rio Creativo i Milarex
Producent: Milarex

wen nochhaltigem Lochs

~"PURES GRON

Ekologiczne opakowanie do tososia wedzonego, wykonane zgodnie z ideg
zrownowazonego rozwoju. Zastosowanie tektury recyklingowej typu Kraft,
ekologicznych farb nisko-migracyjnych, lakieru antybakteryjnego oraz
rezygnacja z jaskrawych koloréw farb, potwierdza kierunek eco. Zastoso-
wanie powtoki antybakteryjnej, ktéra wykazuje ponad 99% skutecznosci,
redukujac rozwéj bakterii i wiruséw na powierzchni opakowania, jest
odpowiedza na zapotrzebowanie na rynku zwigzane z epidemia wirusa
SARS-COV-2. Tektura typu Ktaft 340 g, ktéra zapewnia bardzo dobre wta-
sciwosci przechowywania produktu. Konstrukcja w ksztatcie koperty. Druk
offsetowy farbami bez dodatkéw olejéw mineralnych z wykorzystaniem
bezprocesowych ptyt offsetowych. Pokrycie powierzchni lakierem antybar-
teryjnym, ktéry zabezpiecza opakowanie przez rozwojem bakterii i wiruséw
na powierzchni opakowania.

Nominacje Free Style
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Zgtaszajacy, uzytkownik: Auchan Polska
Producent: Poligrafia Fabisiak
Projektant: Cyan.Studio

Produkty dla Wegan, oznaczone we wtasciwy sposob. Jako gtéwny element

designu - kokos, ktéry petni role przewodnia oraz jest podstawowym
sktadnikiem produktéw owies i kasza jaglana... Apetycznego wygtadu
opakowaniu dodaja realistycznie wygladajace owoce. Wszytko to
wydrukowane na przyjaznej Srodowisku tekturowej owijce. Grafika
doskonale widoczna zaréwno z boku jak i od géry - niezaleznie od
::i'cz‘niwm ] e ekspozycji produktu na potce sklepowej. Opakowanie w 100% przydatne
an - LAY do recykingu. Wydrukowano w technologii offsetowej. Uzyto lakieru
dyspersyjnego btysk. Zastosowano do produkgji karton Arktika GC1 biaty,
F?ﬁfmn jednostronnie powlekany, 300g. Klejenie jedenopunktowe maszynowe.

2 frbed
WILANLKR & OWasIE
JAGLANKA & i posasiniy
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Mleko Codzienne 1I. Pewni Dobrego

Opakowanie na mleko

Zgtaszajacy, projektant: Auchan Polska
Producent: Elopak

wyglad. Kartonik jest tez Izejszy. Dzieki temu generuje mniejszg ilos¢
odpadoéw. Charakteryzuje sie mniejsza emisjg CO2 w procesie produkcji, co
zdecydowanie jest dodatkowym atutem w czasach gdzie konsumenci coraz
bardziej dbaja o srodowisko.

Karton z tektury wielowarstwowej, dwustronnie powlekanej polietylenem.
Karton z nadrukiem IJV Flexo. Zamkniecie to Eto-Cap U wykonane

z HDPE. Podstawa zamkniecia zostata wykonana z LDPE.

Uzytkownik: Auchan Polska i Okregowa Spoétdzielnia Mleczarska w £owiczu i
Kartonik na mleko marki Pewni Dobrego Karbon Neutral charakteryzuje = _

sie innowacyjnym designem. Nowy kartonik ma jedna warstwe mnie;j. Q i~
Usuniecie biatej warstwy powoduje, ze bragzowa warstwa papieru staje ._'::_m;.,,:;

sie ttem do kreacji zupetnie nowych wzoréw opakowan. Ta niebielona = 3 =
celuloza jest tez bardziej przyjazna sSrodowisku, poniewaz w procesie L,}“‘«\\ o= Iﬂf“o
produkcji uzyto mniej substancji chemicznych. Ponadto zewnetrzna ((;' e
matowa powierzchnia kartonu nadaje mu nieprzecietny, naturalny A g j}"’

Nominacje Marka Wtasna
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Linia opakowan Muesli dla Crownfield

Ptatki z linii Crownfield

Zgtaszajacy, uzytkownik: Lidl
Producent: Chemes - etykiety, Art & Print - Wktadki
Projektant: Delikatessen Brand & Design Agency, Dom Marki Max Von Jastrov

Crownfield - musli w tubie - to nowe podejscie do musli zaréwno od strony design jak
réwniez formatu opakowania. Crownfield odchodzi od tradycyjnej torebki czy kartonika
z ktoérym kojarzy sie musli, na rzecz wyrdzniajacej sie z pétki tuby. Nowy ksztatt pozwolit
na ciekawe roztozenie akcentéw graficznych, dzieki temu procz elementéw ktére powinny
pokazac sie na kazdym opakowaniu, udato sie przemycic kilka smaczkéw rysowanych
nienachalna zabawng kreska. Kontra opakowania to dodatkowa historia ktéra w mozliwe
prosty ale i graficznie ujmujacy sposdb przedstawia prostote sktadu. Catos¢ wydruku

na opakowaniu zostato wzbogacone lakierem strukturalnym , ktéry sprawia ze musli
zyskuje na swojej premiowosci. Jest to nowa linia ptatkéw Muesli, 10 réznych kompozycji
sktadnikéw - kazdy znajdzie co$ dla siebie. Powstata z myslg o zdrowym i pozywnym
Sniadaniu bez zbednego cukru i ulepszaczy.

Tuba C/PAP, wieczko plastikowe i wktadka papierowa.

Zgtaszajacy, uzytkownik: Lidl
Producent: Drukarnia Impresta
Projektant: Dom Marki Max Von Jastrov

Fw'ﬁ'ftm . oty

FOREST FRUITS
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Lord Nelson - Tea & Owoc, to nowa propozycja w ramach ugruntowanej juz marki
witasnej Lord Nelson. Owocowa herbata, serwowana w tréjwymiarowej torebce typu
»piramidka”, zostaty obdarzone zabawna nazwa i designem opakowania, ktéry mozna
opisac jako ,realizm magiczny”. Mamy wiec do czynienia z kunsztownie przedstawionymi
sktadnikami herbaty, jakosciowa ilustracja pejzazu na ktérym wystepuije, gtéwny
owocowy, sktadnik herbaty. Dodatkowym wzbogaceniem projektu jest, ,piramidka”
sama w sobie, odwzorowana foto realistycznie, w taki sposéb aby da¢ poczatek wyzej
przedstawionemu, akwarelowemu odwzorowaniu owocéw i pejzazu.

Opakowanie kartonowe, offset.

Nominacje
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Winoteka Netto

Display na ozdobne torby na wino

Zgtaszajacy, producent i projektant: Smurfit Kappa Polska
Uzytkownik: Netto

Winoteka Netto to gotowe rozwigzanie tzw. sprzedazy tagczonej, ktorym
sklep moze wesprzec zabieganych klientéw. Stand, na ktérym znajdziemy
torebki na pojedyncza butelke czy tez koszyczek na 6 sztuk wina pomoze
nam wyjs¢ ze sklepu z gotowym upominkiem. Display dostarczany jest do
sklepéw w formie ztozonej, zatowarowanej i gotowej do szybkiej ekspozycji
po zdjeciu transportowego wieka. Display Netto charakteryzuje sie zwarta

i lekka w odbiorze forma ktéra $wietnie wpisuje sie w otoczenie potek skle-
powych i jest ich praktycznym uzupetnieniem.

Display oraz koszyk na 6 butelek zostaty wykonane z szarej tektury falistej.
Grafika w jednym kolorze w technologii flexo nawiazuje do ekologii, a tym
samym bardziej podkresla i eksponuje wielobarwne najczesciej etykiety
butelek alkoholi. Haki do zawieszenia torebek wykonane s3 z surowca
nadajacego sie do recyclingu a ich oddzielenie od reszty materiatu nie jest
problemem.

Nominacje Marka Wtasna
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Zgtaszajacy, producent: Grafpol
Projektant: Moono
Uzytkownik: Trend Spirits

Kiedy kupuje gin jako prezent (lub realizuje specjalng dla mnie okazje), szukam
najlepszego mozliwego ginu na poétce. Bo jesli chodzi o ludzi, ktérych szczegdlnie
cenie lub bardzo lubie, nie ma miejsca na opcje zZe cos jest ,wystarczajgco dobre”.

24 Herbs Gin zapewni najlepsze mozliwe wrazenia z ginu do oséb wyjatkowych
w Twoim zyciu. To chcieliSmy przekazac tworzac indywidualng butelke i etykiete
ktérej stworzenie, dobér podtoza inspirowalismy krysztatami i sztuka Svarovskeigo.

Surowiec: Silver Orion RP30,

Technologia: druk na maszynie cyfrowej

Uszlachetnienia: ztocenie hot stamping folig AP 2308 MH Turquise
ttoczenie wysokie elementéw ztoconych + motywow roslinnych w dolnej
czesci etykiety

Opakowanie do cateringu
Opakowanie do darn na wynos

Zgtaszajacy: Digit Pack
Producent: Lenart
Projektant: Digit Pack, Leoart
Uzytkownik: Figaro

Opakowanie ma prosta i jednoczesnie bardzo funkcjonalng bryte,

co umozliwia bezpieczne przenoszenie zapakowanych dan a jednoczesnie
daje duza powierzchnie do wykonania grafik nawiazujacych do menu
restauracji. Grafika na opakowaniu wykonana jest za pomoca druku
cyfrowego na podstawie zdje¢ dan serwowanych przez restauracje.
Opakowanie posiada uchwyty do przenoszenia oraz system poziomych
przegrod umozliwiajacy jednoczesne przenoszenie kilku dan. Przegroda
pozioma jest wykorzystywana jako pokrywa zamykajaca od géry
opakowanie transportowe. Tektura falista dodatkowo chroni dania przed
szybkim wystudzeniem. Opakowanie jest wykorzystane powtérnie

do odsytania do restauracji porcelanowych talerzy. Opakowanie wykonane
jest z tektury falistej, czyli materiatu przyjaznemu srodowisku, ktére mozna
poddac recyklingowi.

Nominacje Opakowanie Cyfrowe
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Opakowanie na swiece sojowe

Opakowanie z okazji Dnia Ziemi

gl wh

| | | Zgtaszajacy, producent i uzytkownik: Unilogo Digital Printing
ey Projektant: M Studio Matgorzata Jurko

Projekt etykiet jak i opakowania (papier kraftowy) nawigzuje grafika do organicznych
motywow, ktdre majg wzbudzac skojarzenia z natura. To z kolei idealnie
korespondowato z Dniem Ziemi. Na etykiecie zastosowano uszlachetnienie w postaci
cyfrowego lakieru 3D oraz srebrnej farby. Celem tego zabiegu byto pokazanie klientom,
ze surowiec z dodatkiem recyklatu mozna z powodzeniem uszlachetniac¢. Taka eko-
etykieta wpisuje sie w obecny trend troski o nature. Zapach tych swiec jest limitowany
i zostat stworzony réwniez na potrzeby tej promocyjnej akcji (nadrzedna nuta to palo
santo).

Cyfrowa technologia druku HP Indigo 6900

Folia biata rpe 80 TOP - z dodatkiem 1/3 recyklatu.

Laminat matowy

Cyfrowy lakier 3D UV (odpowiada za wypuktosci na etykiecie).
Silver ink

Zgtaszajacy, producent i uzytkownik: Koncept
Projektant: Koncept Studio Graficzne

Zestaw opakowan The power of natural stanowi odpowiedz na zapotrzebowanie
branzy kosmetycznej - printy obrazujace polskie kwiaty wpisuja sie w klimat linii
kosmetycznych posiadajacych w sktadzie naturalne wyciagi roslinne. Idac dalej
proponujemy tez ekologiczne opakowanie na podtozu typu kraft - wykonane w 70%
z wiokien pierwotnych i w 30% z widkien z recyklingu aby opakowanie jak najbardziej
identyfikowato sie z produktem w nim zawartym.

Pudetka wykonane z materiatu - karton GC1 arktika 250g, kraftliner 300g oraz etykiety
na podtozu samoprzylepnym biatym i kraftowym. Technika druku - cyfrowy druk na
maszynie HP Indigo 7900. Przestrzen barw - CMYK + kolor biaty na podtozu kraftliner.

Uszlachetnienie na kartonie GC1 folig soft touch oraz ttoczenie na gorgco metoda hot
stamping.

Konstrukcja - sztancowanie z wykrojnika, klejenie liniowe.

84 Nominacje
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Zgtaszajacy, producent i projektant: Adams
Uzytkownik: Bartex - Bartol

Inspiracja dla konstrukcji opakowania byta tytutowa ,harmonia”. Instrument
bez watpienia kojarzacy sie z radosnym trybem Zzycia, a co za tym idzie
nawigzujacy do zamknietego w opakowaniu trunku. Opakowaniu zawiera
dwie butelki wina, pierwsza pochodzaca z Chile, druga pochodzaca z Hisz-
pani. Wina zrodzone w tak odlegtych, a zaraz tak bliskich sobie rejonach
$wiata, nasuwajg nam skojarzenie z hastem ,dwa $wiaty”, ktére w tym
przypadku stanowi inspiracja dla pokrywajacej opakowanie grafiki. Zesta-
wia ona ze sobg wspotczesng twoérczosé hiszpanskiego malarza Salvadora
Dali z rekodzietem plemienia Mapuche, tworzonym w czasach przedkolum-
bijskich.

Tektura falista, fala’E”, konstrukcja klejona, druk cyfrowy.

Opakowania kartonowe Innubio

5 i
Olejek konopny | mnuBio | lNN‘I.':I)BIO muﬁmo |

Zgtaszajacy, producent: Cieszynskie Zaktady Kartoniarskie i
Projektant i uzytkownik: Innubio ) |
Original Intense
Seria opakowari na olejki CBD o réznym stezeniu. Im wyzsze stezenie tym Y e
kolor bardziej ognisty. Od czarnego do czerwonego. Skromna wizualnie
grafika z lis¢mi konopii drukowanymi w kontrze na tylnej stronie opakowa-

nia. Na goérnej klapce hologram.

1. Druk:

- wykonany na HP Indigo 30000 na kartonie metalizowanym Invercote G
Metalprint 329 gsm,

- druk VDP - zmienna numeracja.

2. Folia softtouch.

3. Cast&cure wykonane na Scodix Ultra 202 na gornej klapce.

Nominacje Opakowanie Cyfrowe
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Zgtaszajacy, producent i projektant: TFP-Grafika
Uzytkownik: Skandinavisk Display & POS A/S

Stand zaprojektowany na potrzeby kampanii promocyjnej marki Ferrero.
Woyspa stuzy jako dekoracja cato paletowa. Ekspozycja nawigzuje do
historii wtoskiej motoryzacji, mowa tu o starej klasycznej bryle Fiata 500
z lat 70. Auto zostato wykonane z 2 czesci dzieki czemu jest tatwy w
montazu i przewozeniu.

Catosc jest wykonana z tektury falistej jako ekspozycja ekologiczna.
Korpus jest zbudowany z mocnej fali EE a reszta dekoracji z fali E ktéra
jest ,bardziej plastyczna”. Zadruk w technologii offsetowej - low-
migration.

POS-baksetball

Punkt promocji i sprzedazy pitek do koszykowki

Zgtaszajacy: Digit Pack
Producent: Lenart
Projektant: Digit Pack, Leoart

POS Basketball petni jednoczesnie funkcje punktu sprzedazy oraz
promocji pitek do gry w koszykéwke. Funkcje promocji pitek petni
Sciana z przymocowanym zawodnikiem koszykéwki. Zadrukowana
technika cyfrowa $ciana przedstawia kadr z meczu koszykdwki.
Przekaz grafiki to: akcja, szybkosc¢ i energia ptynaca ze sportu.

W przedniej czesci standu umieszczono opakowanie z tektury
falistej z produktem promowanym przez punkt sprzedazy. Pitki
znajduja sie na podwyzszeniu utatwiajgcym ich zakup. Grafika
POS-u wraz z przestrzenng postacia zawodnika pozwala poczud
sie uczestnikiem waznego meczu. Druk cyfrowy umozliwia zadruk
duzych powierzchni i realistyczne wielokolorowe zadruki. Druk ten
zostat uzyty do zadrukowania wszystkich elementéw POS-u. Uzycie
tej samej technologii pozwala na utrzymanie zgodnosci koloréw,

a takze skraca czas wykonania standu.

Nominacje POS
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ECHO ,EcoHealthCheck”

Zdrowie i bezpieczenstwo

Zgtaszajacy, producent i projektant: Werner Kenkel
Uzytkownik: Werner Kenkel Bochnia

Zyjemy w $wiecie, w ktérym dbanie o zdrowie nie znaczy tylko troske o siebie ale takze o
innych. Pandemia spowodowata poczucie niepewnosci oraz braku zaufania wsréd otaczajacego
nas spoteczenstwa, przez co niezbedne czynnosci staja sie obcigzeniem komfortu psychicznego.
Te zagrozenia staty sie inspiracja do stworzenia projektu ECHO (EcoHealthCheck). Innowacyjny
koncept oparty o nowoczesny design i co wazne: wykonany z tektury, przycigga wzrok budujac
poczucie ostoi/bezpieczenstwa. Uzyty materiat to tektura falista z nadrukiem wykonanym

w technologii UVgel na powtoce barierowej umozliwiajacej wielokrotng dezynfekcje.
Dodatkowo zainstalowano system bezdotykowego pomiaru temperatury oraz dezynfekc;ji rak.
Uktad sterowania dziata w oparciu o kontroler oraz szereg czujnikéw m.in. wykrywajacych
obecnos¢ cztowieka, monitorujgce prawidtowe korzystanie z urzadzenia. Ergonomiczny

ksztatt pozwala na intuicyjne korzystanie ze standu, ktory dzieki komunikatom swietlnym,
dzwiekowym oraz tekstowym jest intuicyjny w obstudze. Podzespoty elektroniczne sg w petni
demontowalne, mozliwe do wykorzystania w kolejnych produktach, a przy zastosowaniu
materiatu ekologicznego na catos¢ bryty, czyni ECHO projektem budzetowym i jednoczesnie
tatwym do recyklingu. ].

Zgtaszajacy, producent i projektant: Smurfit Kappa Polska
Uzytkownik: Zaktad Cukierniczy Urszula Cicha-Kinowska

Andrut stworzony i produkowany od ponad 150 lat w Kaliszu jest bez watpienia wytworem
kultury miejskiej. Kultowym miejscem sprzedazy tego wyrobu byt i nadal jest park, ktéry
powstat w roku 1798. Nalezy on do najstarszych w Polsce oraz najpiekniejszych parkéw
miejskich. Jednym z charakterystycznych symboli tego parku jest pomnik Flory, ktérego
wizerunek znalazt sie na opakowaniu Andrutéw kaliskich. Byt on tez dla nas inspiracja

do stworzenia catej ekspozycji. Andruty kaliskie to tez historia miasta, historia ktéra opisalisSmy
i zilustrowaliSmy na kartach ksiegi - ozdobnego opakowania tego regionalnego produktu.

Konstrukcja ekspozycji zostata w catosci wykonana z szarej tektury falistej nawigzujac
tym samym do natury i tradycji. llustrowane karty historii to papier ozdobny. Ekologiczny
wizerunek uzupetnia mono kolorowy nadruk w odcieniach brazu.

Nominacje




Kosz Wielkanocny

Ekspozycja wolnostojgca na produkty spozywcze Krakus

Zgtaszajacy, producent i projektant: Smurfit Kappa Polska
Uzytkownik: Maspex MG MSW

Kosz Wielkanocny to gabarytowa i wolnostojgca ekspozycja przeznaczona
na Swieta Wielkanocne. Rozwigzanie ktére daje mozliwos¢ zaprezentowania
szerokiej gamy produktow zwigzanych z tradycjg Wielkiej Nocy w nietuzin-
kowy w formie sposéb. Kosz Wielkanocny Krakus to zgrabne potaczenie
elementéw charakterystycznych dla wykwintnej marki z tradycyjnymi
elementami swigtecznymi. Wyjatkowy klimat zostat uzyskany réwniez dzieki
recznie rysowanym wzorom kraszanek.

Konstrukcja z tektury falistej z nadrukiem cyfrowym, wszystkie elementy
potaczone bez uzycia plastiku. Projekt graficzny nawigzuje do tradycyjnych
barw marki KRAKUS, co w potaczeniu z rysunkiem kraszankek daje spéjny
i atrakcyjny efekt.

Nominacje POS
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Zgtaszajacy, producent i projektant: Versa Group
Uzytkownik: Go Up

Koncepcja serii opakowan Ginédw powstata z inspiracji ryciami roslin zawartymi
w starych herbariach. Potgczona zostata z elementem heraldycznym tworzacym logo
Herbarius, sygnujgcym catg serie. W oparciu o te zatozenia stworzono branding,

projekty etykiet z odrecznymi rysunkami, w etykiecie dla Navy Strength Gin zdobienia
w klimacie marynarskim. Na etykiecie, dla podkreslenia rzemiesliniczego charakteru
trunku zaprojektowano miejsce umozliwiajace odreczne sygnowanie kazdej

butelki. Stworzono tez koncept eleganckiego pudetka ze ztotym logiem. Etykieta
wykonana jest w technologii druku cyfrowego na papierze ozdobnym czerpanym
Canal Blanc firmy Fasson zabezpieczonym przez laminacje folig matowa.Uzyto
wykrojnika ksztattowego oraz strukturalnego papieru w kolorze ecru, aby nadac
etykiecie charakter nawigzujacy do kart w starych zielnikach. Jedna z etykiet serii
(Navy Strength Gin) zostata uszlachetniona ztoceniem wykonanym w technologii HS,
natomiast butelka ozdobiona sznurem w klimacie marynarskim. Pudetko wykonane
z tektury, o wysokiej gramaturze, kaszerowanej czarnym papierem o strukturze
ptétna. W srodku wktadka stabilizujaca, na froncie ztocenie w technologii HS.

On-pack ze szklankq 4 an
Philadelphia Boulevard Vodka = i
Philadelphia Boulevard Coffee

Zgtaszajacy, uzytkownik: Torunskie Woédki Gatunkowe

Producent: Nestorpack
Projektant: Ostecx Créative

Zamvea ozien CRTTTNN

Wyjatkowe opakowanie typu on-pack ze szklanka firmowa nawiazuje do ':g
przeciwienstwa ,dzien-noc” - wktadka wewnatrz pudetka rézni sie w zaleznosci N oo

od wariantu smakowego wddki, ale wciaz opiera sie na czerni i bieli, aby
zachowac¢ motyw marki ,Zamyka dzien. Otwiera noc”. Dodatkowo grafika
na szklance firmowej nawiazuje do samej butelki i, z tym samym motywem
graficznym, wyglada jak jej dolna czesc.

Surowiec GC2 350 E
Druk UV
lakier mat ‘
Lakier UV btysk wybiérczy HS |
W

Nominacje Pragnienia
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Wodka Jednorodna Orkiszowa w tubie

Opakowanie na wodke Jednorodng Orkiszowq

Zgtaszajacy, uzytkownik: Torunskie Woédki Gatunkowe
Producent: Tuby K. Jakubowski
Projektant: Ostecx Créative

EOYCTA LINITOMANA

Tuba prezentowa dla wodki z segmentu premium. Aby podkresli¢ wysoka jakos¢
produktu, w tubie zostat uzyty elegancki czarny matowy soft touch, a ztoty hot
stamping sprawia, ze produkt jest jeszcze bardziej stylowy. Wédka Jednorodna
Orkiszowa dostarcza nie tylko wspaniatych wrazen przy degustacji, ale takze cieszy

oko gustownym projektem. NGDKA oo
Technologia: JEDNORODNA ™
3 warstwy spiralnie sklejone “ & Wﬂ} SZUWA i
wewnatrz ofset biaty ' 0

zamkniecia metalowe w kolorze ZEOTYM: denko zawiniete na tubie, wieczko

ttoczone

na wieczku nadruk 1-kolor (tampodruk) - pantone 426c Al L

etykieta na papierze chromolux: CMYK, soft touch, hot stamping ztoty standard

. Mol .
aparnl cestyfikecrie

Zgtaszajacy, producent i projektant: Hammer Poznan
Uzytkownik: Wyborowa, Pernod Ricard

Opakowanie ma za zadanie potaczy¢ funkcje uzytkowa opakowania premium

z autorska gra planszowa, rozszerzona o opcje interaktywne. Opakowanie
zostato wykonane na tekturze premium SBS 380g Ensocoat light coated reverse.
Druk zostat uszlachetniony lakierem mat po catosci oraz UV wybiérczo po
stronie Awers, nadajgc nowoczesnej grafice przestrzennosci.

Nominacje
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521 Warsaw Dry Gin

Opakowanie na warszawskq marke ginu

Zgtaszajacy, projektant: Color Press
Producent: etykieta - Color Press, butelka - Secret Spirits
Uzytkownik: Secret Spirits

521 Warsaw Dry Gin jest pierwsza warszawska marka ginu. Przy tworzeniu marki

i receptury tego ginu tworcy inspirowali sie Wistg i tym co nad nig rosnie. Ziota uzyte
do stworzenia receptury warszawskiego ginu znaleziono na face na 521 kilometrze
Wisty. Przy projekcie etykiety potaczono element rzeki z wielkomiejskoscia bo gin ma
taczyc¢ miasto i nature, ktérg mozna odnalez¢ w samym jego srodku po dzikiej stronie
Wisty. Wewnatrz etykiety jest zdjecie panoramy w odcieniu niebieskim, ktéra nawiazuje
do rzeki i koloru wody. Dodatkowo na etykiecie jest element symbolicznych fal biato
czarnych. Samo logo jest proste i nowoczesne jak marka, czarno biate. Zatozeniem byto
stworzenie etykiety, ktéra by byta nowoczesna, kreatywna, wykorzystywata wszyst-

kie nowoczesne techniki graficzne i pozwalata z prostej butelki zrobic¢ produkt klasy
premium. Etykieta zostata wykonana na potaczonych materiatach: winiarski Velmart i
Folia PP Clear. Wydruk w technologii CMYK Inkjet UV zostat wykonany od wewnatrz
etykiety, od zewnatrz zastosowano technologie fleksograficzna. Do uszlachetnienia
uzyto folii do hot stampingu w kolorze Rustic Copper.

Nominacje Pragnienia
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Zgtaszajqcy, uzytkownik: Nalewki Staropolskie
Producent: Tuby K. Jakubowski
Projektant: White Boat Graphics & Media

Tuba ma nawigzywac do tradycji a jednoczesnie stanowic¢ elegancka, klasyczna
oprawe dla smuktych butelek z wykwintng zawartoscia. W grafice znalazty sie znane
z etykiet Nalewek Staropolskich elementy (z widokiem Warszawy z 1617 roku w roli
gtéwnej), umieszczone na tle wzoru nawigzujacego do orientalnych, dekoracyjnych
tkanin, sprowadzanych do Polski w XV i XVII wieku z bliskiego i dalekiego wschodu,
cieszacych sie wowczas wielkim uznaniem.

Tuba tekturowa fi 60 mm x 380 mm, 3 warstwy spiralnie sklejone. Wewnatrz biaty
offset. Zamkniecia metalowe w kolorze ztotym: denko zawiniete na tubie, wieczko
klasyczne. Etykieta: 4+0 (CMYK druk offsetowy) + ztoty hot stamping standard, papier
chromolux 80g

MALEWK] 575 OMOLE
Mok | Wispilnicrit®

Ziotka Zimowe Premium Cielesnica
Opakowanie na ziota

Zgtaszajqcy, producent i projektant: Papirus Studio
Uzytkownik: Manufaktura Cielesnica

Opakowanie jest nietuzinkowe, zaskakujace, ekskluzywne i tajemnicze. Daje wrazenie,
ze jego zawartos¢, Ziotka Zimowe Premium, to gwiazda wsrdd rozgrzewajacych
herbat, a dla obdarowanego to rodzaj prezentu-niespodzianki. To innowacyjne
opakowanie ma zaskakujacy efekt po otwarciu. Pociggamy za attasowa tasiemke

i wytania sie prezent oraz wyskakuje niespodziewanie btyszczaca cyrkoniami klapka

z motto, ustawiajac sie pionowo, wprost do odczytania. Opakowanie ozdobione jest
ztotymi gwiazdkami, ktére ISnig na granatowym firmamencie nocnego nieba. Ztocony
granat luksusowej okleiny nadaje opakowaniu charakter premium i jednoczesnie
nawiazuje do ptéciennego woreczka z rypsowa wstazeczka, w ktory otulony jest
prezent lezacy wewnatrz na ztocie. Do wykoania opakowania zastosowano tekture lita
1,5mm. W etui zastosowano okleine firmy Europapier Wibalin Napura Sisal w kolorze
granatowym oraz hot stamping ztotg folia. Do wykoania szufladki z klapka zamykajaca
wykorzystano oklejke i wklejke Metalic Sun Gold 120g, a do $cianki frontowej
szufladki okleine Wibalin Napura Sisal w kolorze granatowym. Na klapce zamykajacej
wewnatrz szufladki i na etykiecie nadruk wykonano w technologii cyfrowe;j.

Nominacje Premium
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1233 Apple / Grape Vodka w kartoniku

Opakowanie wodek

Zgtaszajacy, uzytkownik: Torunskie Woédki Gatunkowe
Producent: NESTORpack
Projektant: TS Art Designer

Opakowanie prezentowe wysokiej jakosci alkoholi, na bazie
destylatu winogronowego i sliwkowego. Kartonik w formie ramy
podkresla jakosc¢ i range produktéw, a ztota wktadka od wewnatrz
nadaje butelce blasku i tym samym elegancji.

surowiec GC2 350 g/m2
Druk UV

Lakier Hybrydowy HS
Whktadka :

surowiec GC2 300 g/m2
laminat ztoty

Zgtaszajacy, uzytkownik: Torunskie Woédki Gatunkowe
Producent: Tuby K. Jakubowski
Projektant: TS Art Designer

v RETMAN ssias

Retman Vodka to alkohol premium dostepny w dwéch wariantach: wédka
czysta o mocy 40% i wariant strong o mocy 50%. Wysoka jakos¢ produktu
podkresla opakowanie prezentowe w formie dwéch réznych tub - biatej
dla wédki 40% i granatowej dla wodki 50%. Tuby nadaja produktowi
dodatkowej eleganciji i s idealng propozycja na prezent z wyzszej potki.

N
-

STRONG VODKA

Technologia:

Tuba: 3 warstwy, spiralnie sklejone, wewnatrz biaty offset 80 g . £acznik
wewnatrz oklejony biatym offsetem. Na zewnatrz oklejony etykietg na
papierze chromoloux z hot stampingiem i lakierem 3D. Etykieta Retman
40%: kreda Quatro Gloss 130g, hot stamping folig 100 Grafmaj, 3+0
(PANTONE 2766, 200, white), lakier 3d, folia soft touch. Etykieta Retman
50%: kreda Quatro Gloss 130g, hot stamping folig 42-82, 3+0 (PANTONE
2766, 200, white), lakier 3d, folia soft touch. Retman 40% - denko w
kolorze srebrnym. Retman 50% - denko w kolorze ztotym.
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Czekolada Smak i Sztuka w zgodzie z naturq

Opakowania czekolad

Zgtaszajacy, uzytkownik: Olewnik
Projektant: Studio Loft Kulinarny

Opakowanie czekolad w zgodzie z natura. Naturalne, ekologiczne kartony oraz
folia zabezpieczajaca czekolady wykonana z kukurydzy - dzieki czemu opakowa-
nie w 100% podlega recyklingowi i nie stanowi zagrozenia dla natury. To gtowny
cel to naturalnos¢ w 100% poprzez zastosowanie prostej formy, bez marnowania
uzytkéw papieru. Kéteczkiem na przodzie etykiet podkreslono delikatny design na-
wiazujacy do logo, w ktérym takze element ten wystepuje. Projekt graficzny to styl
loftowy, mocno magazynowy dzieki zastosowaniu tabelek, ramek, réznych fontéw,
by podkresli¢ magazynowy styl marki.

Kartony czekolad: Ecoline, GREY290G oraz Freelife Kendo posiadajgce certyfikat
FSC. Folia uzyskana z ziaren kukurydzy EarthFirst® PLA posiadajgca atesty FSC
oraz EU do kontaktu z Zywnoscig oraz sg zgodne z europejska normg EN 13432
dotyczacg kompostowalnosci i biodegradowalnosci. Uszlachetnienia druku to pod-
kreslajace ekskluzywnos¢ marki i wysoka jakos¢ produktu ttoczenie wypukte logo
oraz kolor ztoty pantone.
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Zgtaszajacy, producent: Qubik
Projektant: Qubik, Fabryka Cukiernicza Kopernik
Uzytkownik: Fabryka Cukiernicza Kopernik

Wyjatkowa puszka w ksztatcie luksusowej ksiazki, zadruk réwniez w srodku samego
opakowania, perfekcyjne ttoczenia, oraz bardzo skomplikowany druk gwarantuja
niesamowity, nieszablony luksusowy efekt.

Puszka wykonana jest z blachy stalowej, ocynkowanej o grubosci 0,23 mm,
zadrukowana offsetem.

Doypack ze strung craft papier 250 g

Opakowanie dla kawy palonej ziarnistej i mielonej

Zgtaszajacy, uzytkownik: Cafe Creator
Producent: Labo Print
Projektant: Harvey Scott Agency

Kawy jednosktadnikowe 100% origin stanowig kwintesencje smakdw i aromatow

najlepszych kaw swiata. Dobry design serii pozwolit uzyskaé rozpoznawalng marke,

w ktoérej poszczegolne produkty nawzajem wspieraja swoja sprzedaz. W przypadku

serii tych kaw kody kolorystyczne pozwalajg na szybkie rozréznienie poszczegdlnych g

wyrobow, a zabkowane brzegi etykiet stanowia wyjatkowe jej wyrdznienie.Odpowiedni L HONDURAS
dobodr kolorystyki umozliwia réwniez pokazanie klientowi jakiego typu produktu i __ UReamIC
znajduje sie w danym opakowaniu. Nowoczesne opakowania zaprojektowane w stylu g -
kolorystycznych znaczkow pocztowych podkreslajg wysoka jakos$¢ produktéw marki,

a atrakcyjne i wyraziste kody kolorystyczne s3 idealnie dopasowane do aktualnych

potrzeb. Etykieta wykonana z papieru potpotysk klej mocny AW344 firmy Avery

Dennison. Wydrukowana cyfrowo na maszynie Jetrion 4900 w technologii Inkjet UV

360/720 dpi., kolorystyka CMYK. Wycinanie do ksztattu odbywa sie laserowo stad

mozliwos$¢ wyciecia nawet najbardziej wymagajacego i skomplikowanego ksztattu.

Nominacje Smaku




ART OF PACKAGING PROFESSIONAL

Z serca fabryki pierniki nadziewane.
XVIII Konkurs Chopinowski
Pierniki nadziewane

Zgtaszajacy, producent: Akomex
Projektant: Lookin’ Good
Uzytkownik: Fabryka Cukiernicza Kopernik

Opakowanie okoliczno$ciowe piernikdéw nadziewanych. Projekt opracowany
na XVIII Konkurs Chopinowski. Opakowanie nawiazuje do wizyty kompozytora
w Toruniu w 1825 r. i listu wystanego do Jana Matuszynskiego. Na opakowaniu

umieszczono wizerunek Chopina i fragment listu. Zastosowano prosta forme
graficzng z ttoczeniem przestrzennym ukazujacym posta¢ kompozytora. Widoczna
struktura papieru podkresla historyczny charakter opakowania.

Tektura powlekana GC1 ARKTIKA 275 g, konstrukcja z dnem automatycznym
i samozatrzaskowa klapka zamykajaca, druk offsetowy z lakierem matowym

+ lakier UV. Zadruk po wewnetrznej stronie tektury. Ttoczenie 3D wybranych
elementéw graficznych.

Zgtaszajacy, uzytkownik: WeAtFactory
Producent: Papirus-Studio
Projektant: Infinity Power International, Grupa Leonardo

Wartosci marki Figle Migle Candybar. Marka wprowadza do Polski nowy sektor stodyczy,
ktory zaskakuje swoim wygladem i smakiem, a takze stanowi elegancki prezent na

kazda okazje. Nasza misja jest dawac ludziom produkty zaskakujaco pyszne i piekne!
Pragnelismy znaczaco wyrdznic sie na tle innych produktéw w branzy stodyczy, stad ,G”
w naszym logo podskakuje - wybija sie ponad to, co powszechne, znane i przecietne.
Zalezato nam na tym, aby dac klientom dopracowany, piekny, elegancki i pyszny produkt,
ktory chetnie kupia dla siebie, ale réwniez obdaruja nim innych. A kazde doswiadczenie

z marka ma by¢ mitym zaskoczeniem. Inspiracja stata sie dla nas styl art deco, ktéry

jest skomplikowang sztuka taczenia szczegdtoéw w jedng spdjna catosé. A zastosowana
geometria pozwolita uzyskac efekt ,uporzadkowanego szalenstwa”, ktére doskonale
odzwierciedla charakter marki Figle Migle Candybar.

Pudetko z oktadka dark green, tektura lita 1,5 mm z biatym spodem. Okleina Wibalin
Finelinen Dark Green 115g. Ztocenie folia ztota mat (hot stamping). Magnesy neodymowe
fi 10mm schowane pod okleing. Wktadka - karton GC1 250 gr.

100 Nominacje
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Zgtaszajacy, projektant: musk
Producent: Drukarnia TZ

Dekady z czekolady... to stodka podréz po ostatnich klilkudziesieciu latach. Seria
skfada sie z 4 czekolad, opisujacych mniej lub bardziej gtosne wydarzenia od lat
70-tych po lata 2000. Seria ma charakter kolekcjonerski, zostata zaprojektowana
w taki sposob, aby kazda cze$¢ kupowana osobno stanowita odrebna catos¢. Idea

produktu jest przyblizenie historii tym, ktérzy nie mieli okazji przezy¢ jej osobiscie,
a takze przypomnie¢ dawne czasy tym, ktorzy pamietajg je z wtasnego doswiad-
czenia. Ciekawostki na opakowaniach stanowia niezwykta kombinacje wydarzen
gtosnych i mniej znanych. Seria “Zjedz sobie...dekady z czekolady” skupia sie nie
tylko na przetomowych wydarzeniach, lecz takze na zwyktych elementach rzeczy-
wistosci z danego okresu.

Wymiary pojedynczej tabliczki: 18 x 9,5 cm. Waga pojedynczej tabliczki: 100g.
Kazda tabliczka zapakowana jest w biodegradowalna folie. Papier niepowlekany,
w kolorze kosci stoniowej, z certyfikatem FSC. Gramatura: 140 g/m2. Produkt
zaprojektowany na Slasku, a wyprodukowany recznie na Mazurach.

Sushi

Komponenty do tworzenia sushi o= R

Producent, projektant i uzytkownik: TFP = {3‘\, |y W ;L:m
et \a orx“e“"

Naszym celem byto stworzenie ciekawego opakowania dla sktadnikéw L ZeSTRWY 4o SUSH dia po

przeznaczonych do samodzielnego robienia sushi. Jako Ze sushi staje sie -
coraz popularniejsze w Europie, postanowiliSmy odej$¢ od standardowych =
opakowan i stworzy¢ wyjatkowe pudetko, ktére przyblizy konsumenta do B gestawtdo
Japonii. W tym celu podzielono opakowanie na 5 segmentow w ksztatcie .

trojkata i na kazdym segmencie zastosowano okienka imitujgce japorskie

drzwi z mlecznym przeswitem. W poszczegdlnych tréjkatach znajdujg sie

produkty do zrobienia sushi - mata, pateczki, sos sojowy, wasabi, ryz.

%), 8, 1

I B
5U5H1 dla poc zq"lwqcy’

Jako gtéwnego materiatu uzyliémy tektury litej zadrukowanej technika : -
offsetowa. Dla uszlachetnienia opakowania dodaliémy mleczng folie na -%Lf o\, Bp. b
okienka. Natomiast w celu zamkniecia i pdzniejszego otwarcia uzyliSmy

p dﬁ Nk
dwéch rodzajéw tasm, odpowiednio klejowej i zrywajace;j. // \*‘f l' \@
A AR

Nominacje Smaku
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Zgtaszajacy, uzytkownik: Podlaska Wytwérnia Wédek Polmos
Producent: Prost-Key Packaging
Projektant: Metsa Board

Tektura zastosowana w opakowaniu wédki Chopin Rye Organic, wyprodukowana
zostata przez finska firme Metsa Board. W Finlandii kazde sSciete drzewo, jest
zastepowane czterema nowymi sadzonkami. Projekt kartonika opiera sie wytacznie
na technice sktadania manualnego i catkowicie eliminuje stosowanie kleju. Nawet
podczas drukowania zastosowali$my minimalne pokrycie farbami o niskiej migracji,
aby stworzy¢ opakowanie, ktére jest tak bezpieczne i przyjazne dla Srodowiska, jak
to tylko mozliwe - maty, ale wazny szczegét.

Materiat: Opakowanie z tektury typu fala F- wykonanej z niskogramaturowych,
niepowlekanych kraftlineréw (100-160g/m2).

Uszlachetnienia: Minimalistyczne zdobienie w postaci wyttoczenia logotypu oraz
zastosowania farb o niskiej migracji, ktére sg przyjazne dla srodowiska.
Konstrukcja: konstrukcja, ktérej sktadnie nie wymaga uzycia kleju. Pudetko pieknie
eksponuje produkt, zas umieszczenie klapki wielokrotnego otwierania pozwala na
zmysle ukrycie zabezpieczen antykradziezowych.

E-grocery box
2ed live produkty wysytane

Zgtaszajqcy, producent i projektant: Mondi Warszawa .

E-grocery box to opakowanie idealne dla sklepéw spozywczych prowadzacych \
sprzedaz internetowa z dowozem do klienta. Opakowanie posiada unikalny system .
zamykania bez tasmowego, wygodne raczki do przenoszenia oraz zintegrowany

separator w srodku ktéry pozwala na wykonanie podziatu na jedna, dwie i cztery

przegrody uniemozliwiajace przemieszczanie produktéw. Dodatkowa zaletay

E-groccery boxa jest jego drugie zycie i mozliwos¢ wykorzystania go ponownie

do wysytek internetowych. Posiada tasme klejowa “hot-melt” i tasme zrywajaca

“tear-tape” ktéra pozwala na szybie pakowanie i otwieranie pudetka. Jego rozmiar
dostosowalismy tak by pasowat do popularnych w dzisiejszych czasach paczkomatéw.
Opakowanie jest w wykonane z mysla o srodowisku w 100% z zasobéw

odnawialnych. Projekt stworzony w 100% z papieru makulaturowego i tektury

falistej. Nadruk dedykowany dla konkretnego zastosowania produktowego, wykonany

w technologii flexograficznej, na farbach wodnych.

Nominacje Tekturowa Kreacja
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Battyk

Napoje butelkowe o przekroju poziomym okrggtym
Producent, projektant i uzytkownik: TFP

Wyjatkowe w swej formie opakowanie na Wdédke Battyk sprawia, iz na
pierwszy rzut oka wida¢, ze dostajemy w swoje rece produkt z kategorii
Jimited” lub ,premium”. Cato$¢ prezentuje sie prestizowo przez swoj budzacy
ciekawo$¢, nowoczesny design tak w postaci konstrukgiji, jak i grafiki.

Piekna szata graficzna z motywem polskiego morza przywotuje tradycyjne
skojarzenia, jednoczesnie oryginalna, niecodzienna konstrukcja odpowiada
na potrzeby wspotczesnego Swiadomego konsumenta decydujacego sie na
rzeczy nowe, ale i wyszukane. Opakowanie sktada sie z wielu elementéw
klejonych recznie, u podstaw konstrukcji wyrézni¢ mozna jednak dwie
podstawowe czesci - spdd i wieko. Kluczowym elementem jest wieko, ktére
dzieki odpowiedniemu przygotowaniu, w potaczeniu ze spodem imituje
gwint. Obrot wieka wokét osi pionowej o kat 45 stopni odblokowuje zamek.
Po uniesieniu wieka w gore, pudetko otwiera sie w oryginalny sposéb,
prezentujac umieszong w nim butelke w catej okazatosci. Opakowanie
wykonano z mikrofali zapewniajacej odpowiednie parametry w procesie
formowania, taczenia oraz ogdlnej funkcjonalnosci opakowania.

Producent, projektant i uzytkownik: Adams

Ten innowacyjny projekt powstat w okresie pandemii spowodowanej wirusem
COVID-19. Gtéwnym celem i zatozeniem byta odpowiedzZ na pytanie, jak
stworzy¢ produkt, ktéry stanie sie naszym zakupowym towarzyszem od
momentu wejscia do sklepu az do chwili jego opuszczenia i bedzie ekologiczny,
w 100% podatny recyklingowi. Czy nie doprowadzi do kontaktu naszego
koszyka z innymi osobami, ktére potencjalnie moga rozprzestrzenia¢ grozny
wirus?! Ot6z mozna... CARTboard czyli Innowacyjny w petni ekologiczny
wozek na zakupy. CARTboard oprécz tego, ze catkowicie eliminuje powyzsze
problemy, petni funkcje réwniez naszej torby na zakupy, poniewaz w prosty
sposob mozemy go zamknac i za pomoca umieszczonych uchwytéw umiescic¢
w samochodzie. Kolejng niezwykle istotng cecha jest mozliwos¢ wykorzystania
powierzchni wézka do celéw marketingowych, co w potaczeniu z obecnymi
mozliwosciami druku cyfrowego otwiera przed nami olbrzymie mozliwosci
personalizacji.

CARTboard w tej wersji zaprojektowany zostat do zakupéw o wadze ok. 7kg

Nominacje




Eko-krzesto z FEFCO201

Opakowanie na materac w sprzedazy e-commerce
Zgtaszajacy, producent i projektant: DS Smith Polska

Opakowanie zostato zaprojektowane tak, aby zapewnic bezpieczny transport
materaca o wymiarach 200cm x 160cm do klienta w i spetnia¢ zasady
gospodarki o obiegu zamknietym. Oznacza to, ze materiaty, z ktérego zostato
wykonane opakowanie, po spetnieniu funkcji transportowej mozna zamienic
w funkcjonalny mebel - designerskie krzesto. Mozna je tatwo ztozy¢ z 5
elementéw, ktére w prosty sposéb mozna wycigé z opakowania. Dzieki temu
kupujacy zyskuje mebel o wartosci rynkowej okoto 90 zt, co stanowi wartos$c
dodang dla odbiorcy, a materiat pozostaje w uzyciu.

Opakowanie FEFCO2010 wymiarach 377x377x1616cm jest w 100%
wykonane z tektury falistej. Na opakowaniu zostaty wykonane naciecia w celu
utatwienia odbiorcy wyciecia z niego 5 elementéw, z ktérych moze ztozy¢

w petni funkcjonalne krzesto. Ze wzgledu na podkreslenie ekologicznego
charakteru opakowania jest ono bez nadruku. Istnieje mozliwos¢ zadruku,
ktéra moze pozwoli¢ na uzyskanie ciekawych efektéw wizualnych lub utatwié¢
wycinanie elementéw.

Wszystkie materiaty nadaja sie w 100% do recyklingu - opakowanie jest w
jednomateriatowe.

Nominacje Tekturowa Kreacja

ART OF PACKAGING PROFESSIONAL
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Zgtaszajacy, producent i uzytkownik: Miraculum
Projektant: Code.design

Opakowania proste i czyste w formie, kwadratowe, eleganckie. Design
minimalistyczny, dominujaca czern i biel w opakowaniu, pozwalajaca
na wyeksponowanie koloru jako zawartosci produktu do makijazu.

W ofercie pojawiaja sie réwniez produkty z pewng dozg szaleristwa
kolorystycznego odbiegajgce od catej koncepcji, aczkolwiek posiadajace
DNA catej marki.

Papier: Arktika 300 g, FSC

Druk: offset,

Uszlachetnienia: ttoczenie, Foloia HS, kolorystyka CMYK + Pantone
Szkto oszronione.

Miraculum 1924 Perfumeria Damska
Linia perfum damskich

Zgtaszajacy, producent i uzytkownik: Miraculum
Projektant: Code.design brittant

Linia wod perfumowanych Miraculum inspirowana jest ikonami popkultury. To ; < \
cztery zapachy stworzone przez kobiety dla kobiet, ktére sg pewne siebie w swoich MIRACUILUM '
wyborach i silne w dziataniach, dla kobiet $wiadomych swej kobiecosci. Kompozycje ithsntly
zapachowe opracowywane byty z najwieksza dbatoscia o kazdy szczegét, we

wspotpracy z francuskimi kreatorami z miasta Grasse - $wiatowej stolicy perfum. \
Brilliant, Passion, Absolute, Aphrodisiac - afirmujg wspotczesng kobiete, znanymi

cytatami kultowych aktorek: Sophia Loren, Marilyn Monroe, Judy Garland oraz

Audrey Hepburn. Design opakowania odwotuje sie do trendu minimalistycznego,

jednak opakowanie nie jest standardowe. Otwarcie kartonika zostato przeniesione

na dtuzszy bok, zdobiony abstrakcyjnym, malarskim akcentem. Na froncie

opakowania jak i na buteleczce perfum widnieje nazwa a pod nig cytat kultowej

ikony popkultury. s g o
A
&

Papier: Astropremium 350 gFSC,
Druk: na lewej stronie offset,
Uszlachetnienia: ttoczenie, Foloia HS, kolorystyka CMYK + Pantone

n

Nominacje Urody
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Linia produktow Pani Szyszka BEElx:adani pl
Mieszanka aromaterapii do uzytku w samochodzie i

Zgtaszajacy, producent i projektant: Posktadani
Uzytkownik: Krzysztof Czapski

Seria opakowan dla produktu ,Pani Szyszka” to opakowanie jednostkowe, opakowanie

na zestaw oraz mini stand. Gtéwnym zatozeniem dla byta ekologia. Opakowanie oddaje
naturalnos$¢ produktu. Wykonane z tektury szarej, makulaturowej z minimalistycznym
nadrukiem podkresla naturalne walory produktu. Mamy tu do czynienia z mieszanka
zapachow do aromaterapii w samochodzie, drewnianym uchwytem, do ktérego
przymocowana jest naturalna szyszka petnigca funkcje nosnika dla wybranego olejku.
Opakowania stuza do zabezpieczenia produktéw podczas wysytek kurierskich. Wewnatrz
opakowania zaréwno pojedynczego jak i zestawu znajduje sie wktadka stabilizujaca
produkt na czas transportu - jednoczesnie eksponujgca produkt juz po otwarciu
opakowania. Stand to ekspozytor na potrzeby sprzedazy sklepowej. Utrzymany w stylu
opakowan transportowych, réwniez zaskakuje naturalnoscia. Unikalng cecha standu -
oprécz jego konstrukcji jest ograniczenie lub catkowita eliminacja szkolenia produktowego
dla sprzedawcoéw, dzieki informacjom umieszczonym na tylnej Scianie. Opakowanie
fasonowe wykonane z tektury falistej makulaturowej, fala B. Zadrukowane w technologii
cyfrowej. Stand unikatowy z opcja postawienia lub powieszenia.

Producent, uzytkownik: Hagi
Projektant: Podpunkt

Nasze opakowania zostaty stworzone jako dopetnienie tego, co jest w Srodku.
Wysoka jakos¢ i najlepsze surowce dobierane przy produkcji kosmetyku miaty

sie spotkac z najlepszym odwzorowaniem na etykiecie. Projekt graficzny ma
powiedzie¢ konsumentom, ze natura jest prosta - dlatego produkty Hagi Baby to

pie¢ podstawowych, naturalnych i bezpiecznych kosmetykéw dla niemowlat i dzieci.
Opakowania cechuje zatem minimalizm i prostota, jednoczesnie waznym aspektem
jest atrakcyjnos¢ dla najmtodszych uzytkownikéw. Kazde opakowanie to inny
wizerunek zwierzaka - ich sylwetki obejmuja dwie strony pudetka. Kazdy zwierzak ma
tez ciekawostke na swéj temat.

PCR, PET, papier, folia PE

Nominacje




Kartoniki z linii Fiotek
Opakowania zewnetrzne do kosmetykéw

Zgtaszajacy, uzytkownik: BrandClinic
Producent: A.G. Druk
Projektant: Uzdrovisco

W projekcie opakowan zalezato na pokazaniu, ze kosmetyki sg naturalne, oparte

na wyjatkowych roslinach, ze czerpia z natury to co najlepsze, jednoczes$nie

dbajac o planete. Dlatego zrezygnowano ze zdobiert uniemozliwiajagcych ponowne
przetworzenie kartonu (np. hotspamping). Kluczowe dla projektu jest duze
emocjonalne zdjecie ukazujace kobiety, nieco tajemnicze, zastanawiajace

i artystyczne. Takie, ktére pokazuje, ze nie chodzi o sam produkt, ale o kobiete,

o tajemnice, ktérg skrywa, o jej piekno... Kwiatowy element graficzny na opakowaniu
nawiagzuje do gtéwnego sktadnika aktywnego uzytego w kremie. Nazwy i czcionka
odzwierciedlajg harmonie, bez szumu informacyjnego. Sa proste w przekazie

i intuicyjne, a jednoczes$nie podkreslajg czute podejscie do kobiet.

MetsaBoard Prime Bright tektura typu GC1 z powlekanym biatym spodem, 290
g. Druk offsetowy CMYK + 3 kolory pantone, sztancowanie, wykrojnik z wktadka
zintegrowana, lakier UV wybidrczo.

Nominacje Urody
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Zgtaszajacy, producent i projektant: Stora Enso

Opakowanie ma na celu promowanie zywosci naturalnej i dziatanie na rzecz
produkcji ekologicznej. Pudetko zostato wykonane z tektury pochodzacej

z recyklingu i jest w petni biodegradowalne. Innowacyjny design i funkcjo-
nalnos¢ przyciaga zainteresowanie konsumentéw do wyboru produktéw
ekologicznych. Takimi opakowaniami firma Stora Enso wychodzi naprzeciw
postawionemu przez Rade Europejska celowi jakim jest plan dziatania na
rzecz rozwoju produkcji ekologicznej. Firma wspiera tym samym ,Europejski
Zielony tad”, strategie ,,0d pola do stotu”, oraz strategie na rzecz réznorod-
nosci biologiczne;j.

Materiat - Fala E - tektura falista lub lita
Konstrukcja do sktadania recznego niewymagajaca uzycia sklejarki
Druk flexo lub offset

Teczka dla zestawow kreatywnych
Pomoce dydaktyczne

Producent, projektant i uzytkownik: TFP

Co roku w okolicach swiagt Bozego Narodzenia firma TFP tworzy dydaktycz- e "?i}' ﬂ 4
ne zestawy kreatywne dla dzieci w wieku przedszkolnym. Tym razem posta- ‘,T A L
nowiono dotozy¢ dla zestawdw kreatywnych ciekawg obwolute. W teczce TS =" 1

mieszczg sie dwa zestawy kreatywne, do tego dodano piérnik i specjalng
przegrédke na rysunkowe prace dzieci. Catos$¢ zostata wykonana z tektury
litej z zadrukiem offsetowym. W celu przyciggniecia wzroku dzieci zastoso-
wano uszlachetnienia w postaci folii metalizowanej na zimno. Jako Ze byty to
prezenty Swigteczne, dodaliSmy odpowiedni nadruk z bozonarodzeniowymi
motywami.

Nominacje z Szuflady
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Drewniana nasadka perfumeryjna
Zamkniecie flakonu do perfum

Zgtaszajacy, producent i projektant: AMK Vision Wood

Drewno w opakowaniu to znak dla Konsumenta, ze producent dba o srodo-
wisko i stara sie ograniczy¢ zuzycie plastiku. Niemniej jednak wizje wiekszosci
luksusowych marek perfumeryjnych opieraja sie na projektach, gdzie blask

i r6znorodno$¢ kolorystyczna stanowig podstawe a standardowe wykonczenie
drewna nie spetnia tych wymagan. Kula to czysta forma a abstrakcje uzyskane
dzieki unikalnej technologii zdobienia nadaja wyrobom wyjatkowego charak-
teru, ktéry po wyczerpaniu produktu moze z powodzeniem gosci¢ w naszych
wnetrzach jako element dekoracyjny. Do produkcji nasadek wykorzystujemy
drewno pochodzace od dostawcow z certyfikatem FSC (Forest Stewardship
Council), ktéry gwarantuje legalne Zzrédto pochodzenia materiatu. Do drewna
montowana jest specjalna wktadka plastikowa, do produkcji ktérej uzyto o 55%
mniej plastiku niz w przypadku standardowych wktadek. Jej specyficzny ksztatt
pozwala na wyeliminowanie kleju w procesie montazu. A dzieki zastosowaniu
srodkow od certyfikowanych dostawcéw powstajace zdobienia na nasadkach
daja efekt ,recznego zdobienia”.

Zgtaszajacy, producent i projektant: UDS

Pomyst opakowania na ,welcome pack” dla przedstawicieli handlowych. Projekt
opakowania zostat zainspirowany stara konstrukcja zabawki nazywanej drabing
Jakuba. Grafika opakowania podkresla w 100% wtoskie pochodzenie z regionu
Parmy, ktéra stynie z zyznej gleby i ciekawej architektury. Opakowanie symbolizuje
doskonale potaczenie dwdch produktéow: makaronu spaghetti oraz pesto z ktérych
mozna przygotowac smaczny i zdrowy positek.

Opakowanie wykonane z tektury falistej zadrukowanej metoda druku cyfrowego.

Nominacje
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BURGOPAK®

ART OF PACKAGING PROFESSIONAL

Thank you

Opakowanie prezentowe na praliny
Zgtaszajacy, producent i projektant: Burgopak

Opakowanie na praliny jest bardzo proste w formie na zewnatrz. Po
otwarciu widzimy imponujacy niebieski kwiat pop-up. Jest umieszczo-
ny na klapce, pod ktdrag znajdziemy praliny. Dodaje to elegancji oraz
zaskakuje po otwarciu. Jest to produkt stworzony w celu podziekowa-
nia. Zastosowane kolory symbolizuja czystos¢ i kreatywnos¢. Opako-
wanie jest wykonane z Arena Smooth White 300g, druk wykonano
metodga cyfrowa. Zastosowano rowniez elementy 3d dodajgce opako-
waniu elegancji.




ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo
sposrod wszystkich zgtoszonych do konkursu opakowan
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Zgtaszajacy, producent i projektant: Coffee Service

Doypack BIO Window Plus poza podstawowg funkcjg ochronng (opakowanie
przeznaczone do kontaktu z zywnoscia, wysoki poziom barierowosci na tlen i pare
wodnag), wyrdznia sie przede wszystkim ukierunkowaniem na aspekty ekologiczne.
Wyprodukowane z surowcéw odnawialnych, nie jest ucigzliwe dla natury, gdyz w
odpowiednich warunkach ulega catkowicie rozktadowi do biomasy, wody i CO2.
Biodegradowalne zamkniecie strunowe jest szczegdlnie funkcjonalne w przypadku
pakowania produktéw sypkich. Zastosowane w opakowaniu transparentne okienko
zapewnia atrakcyjng prezentacje produktu.

Program Opakowanie BIO Window Plus jest w petni biodegradowalne, wyprodukowane z
THINK oen : ot surowcow odnawialnych, tj. kukurydza, scier drzewny. Opakowanie stojgce Doypack
GREEN! ; z transparentnym okienkiem umozliwia prezentacje zapakowanego produktu.

' ' Funkcjonalne zamkniecie strunowe umozliwia wielokrotne otwieranie i zamykanie
opakowania. Istnieje mozliwos¢ wykonywania nadrukéw.

EKO-Nowy Rok

Opakowania z linii prezentoéw dla klienta

Zgtaszajacy, projektant i uzytkownik: Model Opakowania
Producent: Senstudio

Prezent ma dwa zasadnicze cele. Pierwszy to pokazanie, ze zwykta, makulaturowa
tektura, przy odpowiedniej oprawie moze wygladac pieknie i imponujaco. Drugi to
zacheta do zatrzymania sie na chwile i odkrycia piekna, w tym co codzienne

i prozaiczne. Uzyte materiaty i oprawa graficzna podkreslajg ekologiczny charakter
gadzetu, wykonany z naturalnych materiatéw, przyjaznych dla srodowiska. Wszystkie
elementy opakowania majg za zadanie tworzy¢ jedng spéjng strukture, cho¢ kazdy

z elementdw jest wyjatkowy sam w sobie. Jednakze zestawione razem, z pozostatymi
elementami zestawu tworzg wyjatkowa kompozycje i zwiekszaja site przekazu,
zarowno w kwestii ekologii, jak i duchu mindfulness. W nadruku wykorzystano
elementy odnoszace sie do filozofii eko, bycia tu i teraz, oraz do zawartosci upominku
- rodzajow herbat. Dodane ztocenia podkreslajg poczucie ekskluzywnosci. Podkresla
je rowniez nadruk wykonany od srodka i od zewnatrz, co w potgczeniu z konstrukcjg
daje efekt wzmocnienia tzw. unboxing experience. Konstrukcja kartonu zewnetrznego
podpowiada jak mozna ciekawie zaprojektowac¢ opakowanie e-commerce, ktére
podkresla przyjemnos¢ z odpakowywania.

Nominacje Eko
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Opakowanie do cateringu
Opakowanie do darn na wynos

Zgtaszajacy: Digit Pack
Producent: Lenart
Projektant: Digit Pack, Leoart
Uzytkownik: Figaro

Opakowanie ma prosta i jednoczesnie bardzo funkcjonalng bryte,

co umozliwia bezpieczne przenoszenie zapakowanych dan a jednoczesnie
daje duza powierzchnie do wykonania grafik nawiazujacych do menu
restauracji. Grafika na opakowaniu wykonana jest za pomoca druku
cyfrowego na podstawie zdjec¢ dan serwowanych przez restauracje.
Opakowanie posiada uchwyty do przenoszenia oraz system poziomych
przegréd umozliwiajacy jednoczesne przenoszenie kilku dan. Przegroda
pozioma jest wykorzystywana jako pokrywa zamykajaca od goéry
opakowanie transportowe. Tektura falista dodatkowo chroni dania przed
szybkim wystudzeniem. Opakowanie jest wykorzystane powtdérnie

do odsytania do restauracji porcelanowych talerzy. Opakowanie wykonane
jest z tektury falistej, czyli materiatu przyjaznemu srodowisku, ktére mozna
poddac recyklingowi.

Zgtaszajqcy, producent i projektant: Mondi Warszawa

E-grocery box to opakowanie idealne dla sklepow spozywczych prowadzacych
sprzedaz internetowg z dowozem do klienta. Opakowanie posiada unikalny system
zamykania bez tasmowego, wygodne raczki do przenoszenia oraz zintegrowany
separator w Srodku ktéry pozwala na wykonanie podziatu na jedna, dwie i cztery
przegrody uniemozliwiajace przemieszczanie produktéw. Dodatkowa zaletg
E-groccery boxa jest jego drugie zycie i mozliwos¢ wykorzystania go ponownie

do wysytek internetowych. Posiada tasme klejowa “hot-melt” i tasme zrywajaca
“tear-tape” ktora pozwala na szybie pakowanie i otwieranie pudetka. Jego rozmiar
dostosowalismy tak by pasowat do popularnych w dzisiejszych czasach paczkomatéw.
Opakowanie jest w wykonane z mysla o Srodowisku w 100% z zasobdéw
odnawialnych. Projekt stworzony w 100% z papieru makulaturowego i tektury
falistej. Nadruk dedykowany dla konkretnego zastosowania produktowego, wykonany
w technologii flexograficznej, na farbach wodnych.

Nominacje
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Producent, projektant i uzytkownik: Adams

Ten innowacyjny projekt powstat w okresie pandemii spowodowanej wirusem
COVID-19. Gtéwnym celem i zatozeniem byta odpowiedzZ na pytanie, jak
stworzyc¢ produkt, ktéry stanie sie naszym zakupowym towarzyszem od
momentu wejsécia do sklepu az do chwili jego opuszczenia i bedzie ekologiczny,
w 100% podatny recyklingowi. Czy nie doprowadzi do kontaktu naszego

koszyka z innymi osobami, ktére potencjalnie mogg rozprzestrzeniac grozny
wirus?! Otéz mozna... CARTboard czyli Innowacyjny w petni ekologiczny
wozek na zakupy. CARTboard oprécz tego, ze catkowicie eliminuje powyzsze
problemy, petni funkcje réwniez naszej torby na zakupy, poniewaz w prosty
sposéb mozemy go zamkna¢ i za pomoca umieszczonych uchwytéw umiescicé
w samochodzie. Kolejng niezwykle istotng cechg jest mozliwos¢ wykorzystania
powierzchni wézka do celéw marketingowych, co w potaczeniu z obecnymi
mozliwos$ciami druku cyfrowego otwiera przed nami olbrzymie mozliwosci
personalizaciji.

CARTboard w tej wersji zaprojektowany zostat do zakupéw o wadze ok. 7kg

Corebox
Skrzynia transportowa z tektury

Zgtaszajacy, producent i projektant: Amazepack

Corebox jest ekologiczna alternatywa dla skrzyn do transportu dla branz
automotive, transportu lotniczego, medbli i wielu innych duzych i ciezkich
produktéw. Konstrukcja pozwala na przetransportowanie Corebox do
klienta ztozonego na ptasko. Nastepnie mozna w prosty sposéb go roztozyc
i zaadowac. tadunek dzieki odpowiednio dpoasowanej konstrukc;ji jest

od razu zabezpieczony do transportu. Corebox ma specjalne wypustki
umozliwajace uzycie wézka widtowego do jego przetransportowania, co
bardzo utatwia zatadunek np. na naczepe ciezarowki.

Corebox jest catkowicie wykonany z tektury, co wptywa na to iz jest bardzo
ekologiczny.

Nominacje Eko
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WYROZNIENIE
PRZEWODNICZACEJ JURY
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Zgtaszajacy, producent i uzytkownik: Koncept
Projektant: Koncept Studio Graficzne

Seria opakowan typu teabox z serii power of abstract przeznaczona jest
do szerokiego grona odbiorcéw. Forma opakowania nie zamyka sie na
konkretny typ produktu. Podtoze, z ktérego jest zrobione opakowanie

posiada atest do kontaktu z zywnoscia, moze wiec stuzy¢ do produkcji
opakowan spozywczych, farmaceutycznych czy kosmetycznych. 14
geometrycznych wzoréw symbolizuje nowoczesne podejscie i stanowi
propozycje zaprezentowania rozmaitych produktéw w odwaznych,
przyciagajacych oko opakowaniach.

Pudetka wykonane z materiatu - karton GC1 arktika 250g. Technika
druku - cyfrowy druk na maszynie HP Indigo 7900. Przestrzen barw

- CMYK. Uszlachetnienie folig mat lub soft touch oraz ttoczenie na
goraco metoda hot stamping. Konstrukcja - sztancowanie z wykrojnika,
klejenie liniowe.

Linia produktow Pani Szyszka BEEk:adani pl
Mieszanka aromaterapii do uzytku w samochodzie e

Zgtaszajacy, producent i projektant: Posktadani
Uzytkownik: Krzysztof Czapski

Seria opakowan dla produktu ,Pani Szyszka” to opakowanie jednostkowe, opakowanie

na zestaw oraz mini stand. Gtéwnym zatozeniem dla byta ekologia. Opakowanie oddaje
naturalnos$¢ produktu. Wykonane z tektury szarej, makulaturowej z minimalistycznym
nadrukiem podkresla naturalne walory produktu. Mamy tu do czynienia z mieszankg
zapachow do aromaterapii w samochodzie, drewnianym uchwytem, do ktérego
przymocowana jest naturalna szyszka petnigca funkcje nosnika dla wybranego olejku.
Opakowania stuzg do zabezpieczenia produktow podczas wysytek kurierskich. Wewnatrz
opakowania zaréwno pojedynczego jak i zestawu znajduje sie wktadka stabilizujaca
produkt na czas transportu - jednoczesnie eksponujaca produkt juz po otwarciu
opakowania. Stand to ekspozytor na potrzeby sprzedazy sklepowej. Utrzymany w stylu
opakowan transportowych, réwniez zaskakuje naturalnoscia. Unikalng cecha standu -
oprécz jego konstrukcji jest ograniczenie lub catkowita eliminacja szkolenia produktowego
dla sprzedawcow, dzieki informacjom umieszczonym na tylnej $cianie. Opakowanie
fasonowe wykonane z tektury falistej makulaturowej, fala B. Zadrukowane w technologii
cyfrowej. Stand unikatowy z opcja postawienia lub powieszenia.

Nominacje Wyréznienie Przewoniczacej Jury
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Bee Inspired by Nature!

Prezent dla Klientéw i Kontrahentow
Producent, projektant i uzytkownik: Burgopak

Pomyst na opakowanie powstat w momencie stworzenia w Firmie naszej wtasnej

pasieki. Postanowilismy uhonorowac pszczoty jako nasze dobro i podkresli¢
ich znaczenie w naszym zyciu. ChcieliSmy pokazaé¢, ze wyginiecie pszczét to
realne zagrozenie i musimy doceni¢ ich wspaniatg prace. Stad powstato z pozoru

minimalistyczne opakowanie, ktére po otwarciu zaskakuje swoim blaskiem i luksusem.
Opakowanie jest jednoczesnie ekologiczne jak rowniez eleganckie. Do produkcji uzyto
surowca Kraftliner 300 g/m2 z certyfikatem FSC. Na zewnatrz opakowanie jest bardzo
minimalistyczne - widzimy tylko ztote hasto na froncie. Po otwarciu w centralnym

punkcie stoik miodu a dookota réj ztotych, szlachetnych pszczét wykonanych metoda
hot-stampingu. Zabieg ten miat na celu wzbogacenie opakowania o dodatkowe
efekty odbijania $wiatta. Na stoiku zastosowano cynowe etykiety oraz Iniane ptétno
podkreslajace ekologiczny oraz luksusowy charakter. ; g Y =
- -\— e ""—".
\\ HM!_. -~ 2
\\/—

Zgtaszajacy, producent i projektant: Adams
Uzytkownik: Bartex - Bartol

Inspiracja dla konstrukcji opakowania byta tytutowa ,harmonia”. Instrument bez
watpienia kojarzacy sie z radosnym trybem Zycia, a co za tym idzie nawiazujacy
do zamknietego w opakowaniu trunku. Opakowaniu zawiera dwie butelki wina,
pierwsza pochodzaca z Chile, druga pochodzaca z Hiszpani. Wina zrodzone w
tak odlegtych, a zaraz tak bliskich sobie rejonach $wiata, nasuwajg nam sko-
jarzenie z hastem ,dwa Swiaty”, ktére w tym przypadku stanowi inspiracjg dla
pokrywajacej opakowanie grafiki. Zestawia ona ze sobg wspétczesng twdérczosé
hiszpanskiego malarza Salvadora Dali z rekodzietem plemienia Mapuche, two-
rzonym w czasach przedkolumbijskich.

Tektura falista, fala’E”, konstrukcja klejona, druk cyfrowy.

Nominacje
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Timberman Blended Malt Scotch Whisky
Etykieta na whisky

Zgtaszajacy, producent: Eticod
Projektant: Cocoa
Uzytkownik: Debowa Polska

Etykiety wykonane na wyselekcjonowanym papierze z wyrazistg struktura, ktérego
elegancje podkresla prosta, ale petna mocy szata graficzna. Opakowanie oddajace
ducha produktu - spotkanie tradycji z charakterem. Dwa warianty 3 i 6 letniej
whisky o odmiennej kolorystyce wzmacniajg pozycje produktu na pétce alkoholi
wysokoprocentowych co raz czesciej spozywanych w naszym kraju przez wieksze
grono smakoszy tego typu trunkow.

Druk fleksograficzny na papierze strukturalnym typu PAMPA , z wykorzystaniem
ztotej farby metalicznej oraz sitodruku, w celu podkreslenia sity marki Timberman.

Fruduscl of feillard

Nominacje Wyréznienie Przewodniczacej Jury
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NAGRODA GOLDEN PIXEL
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Zgtaszajacy, producent: Eticod
Projektant: Ostecx Creative
Uzytkownik: Ministerstwo Browaru

Kunszt piwowarski, kunszt gorzelniczy oraz kunszt designerski - to najbardziej trafny opis
produktu. Catosc jest stonowana i nienachalna, swoja moc ukazuje przy blizszym poznaniu.
Subtelne metalizy i wyraziste wykonczenie opakowania kryja istng eksplozje aromatow
ukrytych

w butelce. Catos¢ zdecydowanie zastuguje na miano wyjatkowego

i ekskluzywnego. Druk cyfrowy na srebrnej folii z biatym wybiérczym poddrukiem
wykonczony laminatem btyszczacym i lakierem Sandpaper.

Wodki Ustronskie

Etykiety na wodki rzemieslnicze

Zgtaszajacy, producent: Eticod
Projektant: Katarzyna Kara
Uzytkownik: Browar Wrzos

Przedstawiamy szate graficzng alkoholi z Gorzelni Wrzos, oferujacej ambitng
game produktéw rzemieslniczych. Inspiracje dla etykiet stanowita alchemia

i starodruki. Na butelce znajduja sie symbole alchemiczne, pieczecie i styli-
zowane rysunki, a poszczegoélnym alkoholom nadalismy faciniskie nazwy. Tto
dla pieczeci z przodu butelki stanowia autorskie ilustracje, umieszczone na
rewersie etykiety tylnej, nadajace zawartosci butelki kolorowy odcien. Seria
ktadzie mocny nacisk na kolor i r6znorodnos$¢.

Fronty: druk cyfrowy HP Indigo na srebrnej folii z wybiérczym biatym

poddrukiem w celu wydobycia réznej gtebi kolorystycznej metalizy,

wykonczone laminatem matowym.

Kontry: druk cyfrowy HP Indigo na folii transparentnej, z wykorzystaniem .
koloru biatego jako ,bariery” (aby uzyskac¢ efekt druku od strony kleju), " ; | STiovauneal A Chaelgwka
wykonczone laminatem matowym.

Nominacje Golden Pixel
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Gin 24 Herbs 700 mi

Opakowanie na alkohol

Zgtaszajacy, producent: Grafpol
Projektant: Moono
Uzytkownik: Trend Spirits

Kiedy kupuje gin jako prezent (lub realizuje specjalng dla mnie okazje), szukam
najlepszego mozliwego ginu na poétce. Bo jesli chodzi o ludzi, ktérych szczegdlnie
cenie lub bardzo lubie, nie ma miejsca na opcje Ze cos jest ,wystarczajgco dobre”.
24 Herbs Gin zapewni najlepsze mozliwe wrazenia z ginu do oséb wyjatkowych

w Twoim zyciu. To chcielismy przekaza¢ tworzac indywidualng butelke i etykiete
ktoérej stworzenie, doboér podtoza inspirowalismy krysztatami i sztuka Svarovskeigo.

Surowiec: Silver Orion RP30,
Technologia: druk na maszynie cyfrowej

Uszlachetnienia: ztocenie hot stamping folig APl 2308 MH Turquise
ttoczenie wysokie elementéw ztoconych + motywow roslinnych w dolnej

czesci etykiety

Zgtaszajacy, producent i projektant: Adams
Uzytkownik: Bartex - Bartol

Inspiracja dla konstrukcji opakowania byta tytutowa ,harmonia”. Instrument
bez watpienia kojarzacy sie z radosnym trybem zycia, a co za tym idzie
nawiazujacy do zamknietego w opakowaniu trunku. Opakowaniu zawiera
dwie butelki wina, pierwsza pochodzaca z Chile, druga pochodzaca z Hisz-
pani. Wina zrodzone w tak odlegtych, a zaraz tak bliskich sobie rejonach
Swiata, nasuwajg nam skojarzenie z hastem ,dwa swiaty”, ktore w tym
przypadku stanowi inspiracja dla pokrywajacej opakowanie grafiki. Zesta-
wia ona ze soba wspdétczesng tworczosé hiszpanskiego malarza Salvadora
Dali z rekodzietem plemienia Mapuche, tworzonym w czasach przedkolum-
bijskich.

Tektura falista, fala’E”, konstrukcja klejona, druk cyfrowy.
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Zjedz sobie dekady z czekolady

Opakowania na tabliczki czekolady

Zgtaszajacy, projektant: musk
Producent: Drukarnia TZ

Dekady z czekolady... to stodka podrdz po ostatnich klilkudziesieciu latach. Se-
ria sktada sie z 4 czekolad, opisujacych mniej lub bardziej gtosne wydarzenia od
lat 70-tych po lata 2000. Seria ma charakter kolekcjonerski, zostata zaprojek-
towana w taki sposdb, aby kazda cze$¢ kupowana osobno stanowita odrebna
catos$¢. Ideg produktu jest przyblizenie historii tym, ktorzy nie mieli okazji
przezyc¢ jej osobiscie, a takze przypomnie¢ dawne czasy tym, ktérzy pamietaja
je z wtasnego doswiadczenia. Ciekawostki na opakowaniach stanowia niezwy-
kta kombinacje wydarzen gtosnych i mniej znanych. Seria “Zjedz sobie...dekady
z czekolady” skupia sie nie tylko na przetomowych wydarzeniach, lecz takze na
zwyktych elementach rzeczywistosci z danego okresu.

Wymiary pojedynczej tabliczki: 18 x 9,5 cm. Waga pojedynczej tabliczki: 100g.
Kazda tabliczka zapakowana jest w biodegradowalng folie. Papier niepowle-
kany, w kolorze kosci stoniowej, z certyfikatem FSC. Gramatura: 140 g/m2.
Produkt zaprojektowany na Slasku, a wyprodukowany recznie na Mazurach.

Nominacje Golden Pixel
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Nasi Partnerzy

Firma Metsa Board dostarczyta
am Karton, ktéry wykorzystano do druku
Metsa Zaproszen.

LOGO Firma Stamp Systems uszlachetnita

Zaproszenia.
STAMP

)_( JOPPOL ;;rgz:;:rzgélwydrukowa’ra

packaging printing house

\CE TEAM i
% B i i N B KORRTR wykonata firma ICE TEAM

Dziekujemy!
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