ART OF PACKAGING - Konkurs na najlepsze opakowanie roku
Perly wsrod Opakowan

BIZNES, SZTUKA, MIASTO POZNAN, PROJEKTOWANIE, DESIGN, KNOW HOW,
TECHNOLOGIA, PRODUKCIJA, SPRZEDAZ. To hasta, z ktorymi wiaze sie ogdlnopolski
konkursu na najlepsze opakowanie roku ART OF PACKAGING — Perty wérdéd Opakowan.
Jego idea niezmiennie od siedmiu lat jest promowanie innowacyjnosci, kreatywnos$ci oraz
konkurencyjnosci polskich opakowan na rynku krajowym oraz rynkach zagranicznych.
Szukamy peret zarowno wsrod mtodych artystow, projektantow, studentéw i absolwentow
uczelni — w ramach ART OF PACKAGING DEBIUTY, jak i profesjonalnych znawcow
sektora przemystu opakowaniowego: projektantow, producentéw, wiascicieli marek — w
ramach ART OF PACKAGING PROFESSIONAL. Wytawiamy réwniez Opakowanie z
Szuflady — juz nie Debiut, ale jeszcze nie Professional: opakowanie — jego projekt lub
prototyp — stworzone przez profesjonalistow, ktore z réznych wzgledow nie ujrzato jeszcze
$wiatta rynkowego 1 nie zostalo wdrozone do produkcji. Promujemy tworcow, ktorzy raz w
roku maja okazj¢ spotka¢ si¢ w Poznaniu na uroczystej Gali Finalowej, podczas ktorej
przyznajemy wyrdznienia i nagrody, w obecnosci osobistosci ze §wiata biznesu, przemystu,
nauki i kultury. Ale najwazniejsze sa OPAKOWANIA — swoiste dzieta sztuki o
niebagatelnym i nieocenionym na rynku znaczeniu. To one stanowia clou calego wydarzenia.
ART OF PACKAGING odbywa si¢ pod honorowym patronatem Ministerstwa Gospodarki
oraz patronatem Marszatka Wojewddztwa Wielkopolskiego. Wspotorganizatorem jest
Wyzsza Szkota Nauk Humanistycznych i Dziennikarstwa w Poznaniu. Organizatorem jest
EUROPEAN MEDIA GROUP, wydawca m.in. miesigcznika PACKAGING POLSKA.

Tegoroczna edycja

Ogloszenie wynikow siodmej edycji prestizowego konkursu na najlepsze opakowanie roku
miato miejsce 18 marca w Poznaniu podczas uroczystej Gali Finatowej, na ktora przybyto
wiele osobisto$ci ze $§wiata biznesu i sztuki.

Dzigki wspotpracy z przedstawicielami Migdzynarodowych Targow Poznanskich, podczas
najblizszej edycji targdéw Przemystu Opakowan Spozywczych PAKFOOD zostanie
zorganizowana wystawa tegorocznych laureatoéw Konkursu. Bedzie ona dostgpna zarowno dla
wystawcow, jak 1 zwiedzajacych w holu przy gtownym wejsciu na teren targdw od strony ul.
Gtogowskiej w Poznaniu.

0 ZWYCIEZCACH
Zwyciezca ART OF PACKAGING PROFESSIONAL

Cisowianka Perlage w butelce

Butelka na wodg Cisowianka Perlage

Zglaszajacy, projektant i uzytkownik: Polskie Zdroje
Producent: Owens-Illinois (butelka); JDA Lomza (etykieta)

Butelka zostata stworzona z mysla o najbardziej wymagajacych konsumentach, ktorzy poszukuja nie
tylko wyjatkowego smaku, ale chca otaczaé si¢ pigknymi, wyszukanymi przedmiotami. Precyzyjne,
ozdobne tloczenia, papierowa etykieta, gleboki, stworzony na indywidualne zamowienie niebieski
kolor, srebrne, aluminiowe zamknigcie i smukty ksztalt sprawiaja, ze butelka jest prawdziwa ozdoba
stotu i z powodzeniem petni funkcje eleganckiej karafki. Butelka (poj. 0,7 litra) wykonana jest ze
szkta produkowanego przez firme¢ O-I. Niebieski kolor stworzony zostat na indywidualne zamowienie



Polskich Zdrojéw. Butelka posiada specjalne tloczenia, w ktorych umieszcza si¢ etykiete. Podobnie
jak w innych produktach Polskich Zdrojow, zastosowano tu papierowe etykiety, dodatkowo
wyposazone w srebrne elementy dekoracyjne. Zamknigcie to wykonana z aluminium zakretka z
plastikowym pierscieniem gwarancyjnym. Butelka nalezy do kategorii cienko$ciennych butelek
bezzwrotnych, ktore posiadaja wszystkie zalety szkla, przy czym proces ich recyklingu jest jeszcze
bardziej efektywny i ekologiczny, m.in. ze wzgledu na wagg opakowania oraz kwestie transportu.

Zwyciezca ART OF PACKAGING DEBIUTY

Kujawska Tradycja

Seria etykiet i opakowan na spozywcze produkty regionalne
Maja Drazkowska

Akademia Sztuk Pieknych w Y.odzi

Kujawska Tradycja to linia etykiet i opakowan na produkty regionalne zamieszczone na listach
produktow tradycyjnych. To spdjny, rozpoznawalny pomyst na promowanie tradycji wojewodztwa,
zarowno w Polsce, jak i za granica. Produkty dobrano w taki sposdb, by pochodzity z catego
wojewddztwa kujawsko—pomorskiego oraz by mozna byto zaprezentowaé rozne formy opakowan.
Dzi$ wiele z tych produktow nie posiada opakowan, co w duzej mierze ogranicza wprowadzenie ich
na rynek oraz przyczynia si¢ do stabej rozpoznawalnos$ci. Seria zawiera: etykiety na stoiki (trzy
rodzaje miodow i powidta sliwkowe), etykiety na butelki (dwie nalewki, ksigzycowke, miodek
majowy, sok z kapusty), banderolke na chleb, puszk¢ na kawg, kajmak 1 amoniaczki oraz opakowanie
kartonowe na mace borowiackie. Wazne, by materiaty zastosowane w projekcie byly ekologiczne,
poniewaz projekt promuje produkty naturalne. Motywy uzyte na opakowaniach inspirowane sa haftem
kujawskim, pojawiajacym si¢ na fartuszku kujawskiego stroju. Uzyta grafika ma wigc rdwniez swoje
zakotwiczenie w tradycji. Caty projekt jest spojny, ten sam uklad etykiet pojawia si¢ bowiem na
wszystkich opakowaniach. Po przyjrzeniu si¢ wychodzi na jaw, ze etykiety nie sa identyczne.
Kazdemu opakowaniu indywidualnego charakteru dodaje znak kwiatu ro$liny lub koronki, ktory
goruje na etykiecie lub dominuje na pudetku. Naturalnie utworzyly si¢ trzy grupy znakow. W
pierwszej symbole wskazuja na to, z czego wytworzony zostat dany produkt np. dla miodu klonowego
znakiem stal si¢ kwiat klonu. Druga grupa znakéw przeznaczona jest dla produktow roslinno-
zbozowych, takich jak kawa zbozowa czy chleb ze stonecznikiem. Pojawia si¢ na nich odpowiedni
symbol, np. kwiat stonecznika ujety w ktosy zboza. Trzecia grupa zostata utworzona dla produktéw
cukierniczych, w ktorych jednoznaczne okreslenie rosliny jest niemozliwe. Jako symbolu uzyto
koronki, ktora takze wystgpuje w tradycyjnych haftach ludowych. Wazne jest to, Zze w ujednoliconych
opakowaniach symbol produktu przypomina o ré6znych wytwoércach, ktérzy moga tego znaku uzywacé
jako logo ich produktu. Gwarancja wiarygodnosci produktu i jego wyjatkowego charakteru jest podpis
wytworcy na tylnej etykiecie.

Zwyciezca kategorii OPAKOWANIE z SZUFLADY

PianoKey
Opakowanie na wino
Zglaszajacy: TFP Grafika

Inspiracja do zaprojektowania opakowania na wino stat si¢ fortepian. Jest on w pewnym
stopniu ekskluzywnym meblem, ktory wewnatrz skrywa mechanizmy odpowiadajace za
perfekcyjne wydobycie dzwigku. Ten wiasnie dzwigk dziala na nasza podswiadomos¢ i
czujemy pewien rodzaj ukojenia. Podobnie wino oddziatuje na nasze ciato i pozwala nam
odda¢ si¢ chwili relaksu, odszuka¢ nowe mysli. Te wtasnie czynniki przemawiatly za
umieszczeniem butelki — opatulonej w wygluszajaca warstwowa tekture — w drewnianej
bryle. Biel i czern — dwa §wiaty opakowania odstaniaja czgsciowo strukture tektury, by



zacheci¢ odbiorce do spojrzenia w glab i siggnigcia po wytrawny trunek. Materialem
wyjsciowym do wykonania opakowania PianoKey jest tektura falista pigciowarstwowa, ktora
zostala przyozdobiona litym drewnem. Bryta jest polakierowana na wysoki potysk z
zachowaniem naturalnej jego struktury. Na klapce zmykajacej wykonano zadruk cyfrowy,
ukazujacy przyszta marke produktu.

Wyroéznienie marki Rosenthal

Farbki!

Opakowanie na farby dla dzieci
Aleksandra Guz

Akademia Sztuk Pigknych w Lodzi

Farbki! to opakowanie na farby dla dzieci o ciekawej 1 innowacyjnej formie. Sktada sig¢ ono
z dwoch elementow: pojemnikow z farbg oraz wielofunkcyjnego stojaka. Pojemniki dziataja
na zasadzie strzykawki — naciskajac ttoczek, dziecko moze precyzyjnie dozowac farbg, nie
brudzac si¢ przy tym. Po zakonczeniu malowania, farbki mozna odtozy¢ na stojak, ktory
stuzy takze do przechowywania pedzli oraz jako pojemnik na wodg. Opakowanie wykonane
jest z tworzywa sztucznego, pozyskanego z recyclingu i mozliwego do ponownego
przetworzenia. Kazdy pojemnik na farbg ma silikonowy zaworek, ktory zapobiega jej
wysychaniu. Stojaki-moduty mozna w prosty sposob taczy¢ ze soba (poprzez przytozenie
do siebie 1 przekrgcenie). Opakowanie jest bezpieczne dla dzieci i1 tatwe w uzytkowaniu.
Opakowanie Farbki! jest doskonatg alternatywa dla tego typu produktéw dostgpnych na
rynku.



